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Nordeas undersdkning om familjeekonomi:

Tydlig trend fran gemensam till uppdelad ekonomi

Mellan 2010 och 2014 har det skett en forskjutning fran helt gemensam ekonomi till en mer
uppdelad ekonomi bland svenska parhushall. Att ha separata lonekonton och ett gemensamt
konto for hushallets utgifter har blivit en allt vanligare 16sning, enligt Nordeas undersokning.

Andelen hushall med helt gemensam ekonomi har minskat fran 58 procent 2010 till 48 procent i ar.
Det ar nu 45 procent som véljer en kombination av gemensam och delad ekonomi jamfort med 38
procent i 2010 &rs matning. Gifta par valjer en kombination av gemensam och uppdelad ekonomi
medan sambor oftare valjer att ha en ekonomi dar den egna inkomsten avgor hur mycket var och en
betalar.

"Trenden ser ut att g& mot att man har en kombination av gemensam ekonomi for gemensamma
utgifter och dérutéver egna ekonomier for att tdcka personliga utgifter. Det ser jag som ett gott
tecken. Manga har fatt mer i planboken och det kan gora det lattare att infora en ny struktur i
familjeekonomin”, sager Ingela Gabrielsson, Nordeas privatekonom.

Det finns flera olika satt att dela upp familjeekonomin. Ett satt &r att utga fran Iénerna och se till sa att
bada parter har lika mycket kvar sedan de gemensamma kostnaderna ar betalda. Ett annat satt ar att
dela lika pa de gemensamma utgifterna och sedan har var och en forhoppningsvis nagot kvar for
egen del.

"Det ar viktigt att var och en har kvar nagot till eget sparande och egna behov. Med tiden kan det bli
valdigt snett om den ena parten hela tiden har mer pengar att réra sig med. Det blir en skev
maktbalans helt enkelt. Bland gifta par &r det fler som har helt gemensam ekonomi &n bland
sambor”, sager Ingela Gabrielsson.

| familjer med sarkullbarn ar det farre som har helt gemensam ekonomi och fler som har enbart
separat ekonomi.

"Det later helt rimligt. Med olika barnkullar kan det vara viktigt att halla isar bade utgifter for barnen
och de egna utgifterna. Samtidigt ar det viktigt att ha en gener6s instéllning till hela familjeprojektet”,
sager Ingela Gabrielsson.

Flertalet par &r séllan oense om hushallsekonomin, men tre av tio ar da och da oense om pengar.

"Att vara dverens om ekonomin &r ju det basta, samtidigt ar det bra att da och da prata igenom
ekonomin med tanke pa att det finns en andel som inte kanner sa sig bekvam med detta
samtalsamne”, sager Ingela Gabrielsson.
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