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Sammanfattning

Delningsekonomin vaxer stadigt i Sverige, fran 10 % aktiva ar 2015 till 17 % aktiva i arets matning.

Fyra av tio uppskattar mojligheten att via delningsekonomi utnyttja vara resurser béattre och kunna paverka klimat och
milj6. Det ar annu viktigare for kvinnor, varannan kvinna tycker det.

De som inte vill dela sina saker med andra méanniskor ar nu farre an i tidigare méatningar. Ar 2015 var det 45 % som
inte vill dela sina saker med frammande manniskor, jamfort med 28 % idag.

Fler inser att det faktiskt gar att avsta ett inkop for att istallet nyttja en aktdér inom delningsekonomin, fran 5 % forra aret
till 11 % idag. Bland unga 18-25 ar ar det fler som gjort detta, 20 %.

En majoritet har varken upplevt problem med att dela med sig av sina saker ( 62%) eller med att nyttja andras saker

( 66%).

En av fem ser positivt pa att delta i delningsekonomin inom de kommande 6 manaderna. Varannan som tanker sig att
delta kommer att gbra det oftare an tidigare.

En majoritet av svenskarna tror att utbudet av varor och tjanster inom delningsekonomin kommer att 6ka, och det inom
manga spridda omraden, fran transporter till sjukvard.
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Antalet aktiva inom delningsekonomin klattrar stadigt uppat — nara
dubbelt sa manga patre ar

Madnga har bérjat att hyra/hyra ut och dela/byta saker med varandra, t ex genom appar och digitala plattformar pa néitet/ sociala medier Detta kallas

delningsekonomi. Har du tagit aktiv del i delningsekonomin inom de senaste 6 manaderna?

Ja, genom att hyra ut, dela eller byta mina saker med andra

Ja, genom att hyra eller anvdanda andras saker

Nej, det har inte varit relevant for mig

Nej, det skulle aldrig falla mig in

Vet inte

-

5%

15%

17% &r aktiva inom delningsekonomin och 2%
bade delar sina saker med andra och
anvander andras saker

Aktiva inom

delningsekonomin

2015: 10 %
2016: 13 %
2017: 17 %
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Fyra av tio och varannan kvinna gillar mojligheten att kunna paverka klimat
och miljo genom delningsekonomi — viktigare an egna ekonomin

Vilken dir din viktigaste anledning till att du deltar i delningsekonomin?

Det dr en mojlighet att utnyttja vara resurser battre sa att paverkan pa klimat och miljé minskas — 40%

Det ar en mojlighet att spara eller tjdna pengar, sa att jag har rad med annan konsumtion _ 35%

Jag kan ta del av saker & tjanster med hogre kvalitet an vad jag har rad med sjdlv - 9%
Jag vill dga sa fa saker som mojligt - 7%

Annat - 5%

Vet inte F 4%
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Tryggheten Okar - andelen som inte vill dela sina saker med andra

minskar, fran 45 % 2015 till 28 % idag

Vilken dr den viktigaste anledningen till att du inte deltar i delningsekonomin?

Jag har inte hittat nagra saker eller tjanster som ar relevanta fér mina behov — 34%

Jag har inte lust att dela mina saker med fraimmande manniskor. _ 28%

Har inte lust att dela sina saker
med frammande manniskor:

2015 : 45%
Det ar oklart hur man gér om nagot gar fel. Jag kdnner mig inte helt trygg. - 7% 2016: 40%
7 2017: 28%
Den ekonomiska férdelen for mig ar inte tillrackligt stor - 7%
Jag kdnner mig osaker pa de digitala sdtten/metoderna som kravs for att ta del av delningsekonomin - so
(appar, hemsidor och liknande) 0
Det ar for besvarligt. - 4%
Annat - 7%
Vet inte - 8%
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Fler ser att det gar att avsta fran ink6p genom att nyttja delningsekonomin
istallet, 11 % i ar jamfort med 5 % 2016

Har du under de senaste sex mdnaderna avstatt fran att képa en sak och istdllet utnyttjat en aktér inom delningsekonomin?

Har nyttjat delningsekonomi

istallet for inkop:
Ja 11% 2015: 5%
2016: 5%

2017: 11% 18-25 ar: 20%
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Sex av tio har inte upplevt nagra problem med att hyra ut, byta eller dela

sina saker med andra

Vilket av féljande problem har du upplevt i samband med att hyra ut, byta eller dela dina saker med andra ( som en del av delningsekonomin)? Viilj det

pdstdende som stammer bdist in pa dina erfarenheter.

Jag har inte upplevt nagra problem

Jag har upplevt mindre problem, till exempel vid aterlamnande eller med mindre skador

Jag har upplevt stora problem, till exempel med storre skador eller juridiska fragestallningar

Vet inte
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Nara sju av tio har inte upplevt nagra problem med att nyttja eller hyra
andras saker

Vilket av féljande problem har du upplevt i samband med att hyra, byta eller dela andras saker ( som en del av delningsekonomin)? Viilj det pastdende
som stdmmer bdst in pa dina erfarenheter

Jag har inte upplevt nagra problem 66%

Jag har upplevt nagra enstaka problem, t ex att det inte var klart nar jag kom/skulle anvdnda andras 2%
saker, hemmm ?

Jag har upplevt storre problem eller har haft daliga upplevelser . 4%

Vet inte - 8%
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En av fem kommer fortsatta att delta | delningsekonomin aven i
fortsattningen

Om du ténker pa de kommande 6 manaderna, tror du att du kommer att delta i delningsekonomin?

19% Ja 2016: 14 %

Ja
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Varannan som kommer att delta i delningsekonomin de narmaste 6 manaderna kommer att gora det oftare an tidigare
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En majoritet tror att utbudet inom delningsekonomin kommer att 6ka,

bland 18-25-aringar &ar det 68% som tror det

Tror du att antalet tjéinster och varor inom delningsekonomin kommer att 6ka?

Nej

Vet inte
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Vi ser att de delningsekonomiska mojligheterna kan spridas sig till manga
skiftande omraden

Inom vilka omrdaden ser du att 6kningen kommer att ske?

Transporter 60%
Byggverktyg & tradgardsredskap 48%
Sport- och fritidsutrustning 47%
Smabarnsutrustning ( t ex barnvagn) 45%
Tjanster i hemmet 41%
Reparationer 34%
Mode- lanebibliotek for klader, skor & handvaskor 30%
Resor 28%
Kontorsplatser & kontorsutrustning 25%
Finansiella tjanster (t ex crowdfunding) 25%
Livsmedel 8%

Sjukvard 4%
Annat 5%

Vet inte 10%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Nordea



Om undersokningen

Undersdkningen ar genomférd under September 2017 via YouGov Sveriges Internetpanel.
Undersodkningen ar genomférd bland man och kvinnor 18- 65 ar i Sverige.

En inbjudan till undersokningen skickades ut via e-mail till personer som passade in pa kriterierna for
studien. Urvalet ar representativt for den svenska befolkningen vad galler kon, alder och region.

Data vagdes utifran kriterierna kon, alder och region mot bakgrund av en modell fran SCB, sa att resultatet
ar representativt for befolkningen i férhallande till det totala antalet personer som har deltagit i
undersokningen.
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