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MTG borjar sanda TV3i 19 svenska regioner

Den internationella mediekoncernen Modern Times Group MTG AB (publ.) CMTG’ eller
’Koncernen’), tillkdnnagav idag att man dkar antalet regionala séandningar for fri-TV-
kanalen TV3 i Sverige fran sex till 19 regioner. Samma programinnehall sands o6ver
alla regioner, men separat reklam ingar nu i de olika regionala sandningarna. MTG har
aven integrerat sin saljkar for att erbjuda en unik och kraftfull kombination av TV,
radio och online-annonsering for kunder pa de nationella, regionala och lokala
marknaderna.

Lanseringen speglar MTGs fokus pa att leverera annu stérre varde till sina kunder genom att
ge dem modgjlighet att kdpa regionalt anpassad reklam, samt en unik blandning av olika
medier for att nd en storre andel av malgruppen, utspritt éver hela dygnet. Regional reklam i
Sverige svarade for ungefar halften av de arliga totala reklaminvesteringarna pa 28 miljarder
kronor under 2010. Den regionala marknaden har historiskt sett dominerats av tryckta
medier, och TV har endast representerat cirka 5 procent av reklaminvesteringarna, enligt
2010 ars siffror fran Institutet for reklam och mediestatistik, IRM.

Lanseringen av de 19 TV-regionerna sker efter sammanslagningen av MTG:s
annonsforsaljning pa TV, radio och online till en avdelning under 2011. Detta gor det mgjligt
for MTGs svenska mediehus att erbjuda nationell, regional och lokal reklam i alla tre
medietyper separat eller i kombination. De medier som ingar ar TV3, MTGs radiostationer
RIX FM och Bandit, samt de internetbaserade catch-up tjansterna TV3 Play, TV6 Play, och
TV8 Play.

Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef for MTG, kommenterade: "Vi tillkdnnagav detta
initiativ i maj forra aret och har forberett for oss for det genom att omstrukturera vara séljteam
och genomféra nodvandiga tekniska och organisatoriska férandringar. Den lokala och
regionala reklammarknaden har historiskt inte bara dominerats av tryckta medier, utan
merparten av den lilla del som faktiskt tillfallit TV har gatt till det marknadsledande TV-
bolaget. Denna struktur paminner om hur den nationella marknaden har sett ut i det forflutna,
och vi ar fast beslutna att forandra det till att i hogre grad aterspegla den moderna
mediemarknaden. Dessutom erbjuder vart kombinerade erbjudande en unik och avgérande
rackvidd dver hela dygnet, vilket speglar det satt pa vilket manniskor i allt storre utstrackning
konsumerar media.”
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For immediate release

For ytterligare information, besék www.mtg.se eller kontakta:

Hans-Holger Albrecht, VD och koncernchef
Tel: +46 (0) 8 562 000 50

Fragor frdn media, investerare och analytiker:

Matthew Hooper

Tel: +44 (0) 7768 440 414

E-post: investor.relations@mtg.se/press@mtg.se

Modern Times Group (MTG) &r en internationell TV-koncern vars verksamheter stracker sig over fyra
kontinenter och omfattar fri-TV, betal-TV och produktionsbolag. MTGs Viasat Broadcasting driver fri-
TV- och betal-TV-kanaler som gors tillgangliga pa Viasats egna satellit-TV-plattformar och pa
tredjeparts natverk, och distribuerar ocksa TV-innehall over internet. MTG &r aven den storsta
aktiedgaren i CTC Media, som ar Rysslands ledande oberoende TV-bolag.

Modern Times Group ar ett tillvaxtféretag och redovisade en rekordférsaljning pa 13,5 miljarder kronor
under 2011. MTGs A och B-aktier handlas pd Nasdag OMX Stockholms Large Cap-lista under
symbolerna MTGA och MTGB.

Informationen i detta pressmeddelande &r sddan som Modern Times Group MTG AB ska offentliggora
enligt lagen om véardepappersmarknaden. Informationen lamnades for offentliggérande den 27
Februari 2012 klockan 08.00 CET.
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