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Har kommer Systembolagets forséaljningsstatistik for januari och annat
aktuellt fran verksamheten.

Systembolagets forsiljning januari 2009
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Brollopsmiddag, treritters for svirmor eller bara veta mer?
Systembolagets forskningsfond - beviljade projekt 2008
Ombyggnationer varen 2009

Aktuellt fran IQ-iniatiativet

Har du nagra fragor ar du vilkommen att kontakta oss via var presstjénst:
press@systembolaget.se eller 070-245 00 47.

Systembolagets forsiljning januari 2009

Systembolagets forsiljning under januari 6kade med 7,7 % métt i ren al-
kohol i jamforelse med samma period 2008. For de olika varugrupperna
utvecklades forséljningen (i liter) enligt foljande:

Sprit +2,7 %

Vin +10,1%

Starkol +7,1 %

Cider/Blanddrycker +9,0 %

Alkoholfritt +17,7%

Ren alkohol +7,7 %

Dessa siffror ar kalenderkorrigerade jamfort med samma period forra
aret.

- Trettondedag jul infoll i ar pa en tisdag, vilket innebar extra helgforsilj-
ning jamfort med januari forra aret. Att férsiljningen 6kar med 13,2% i
sodra Sverige och med 10,2% i Norrbottens 1an beror till stor del péa att den
svenska kronan férsvagats gentemot andra valutor och det blir oférdelak-
tigare att handla utomlands. Att Finland hdjt alkoholskatten med 10% den
1 januari 2009 paverkar ocksa forsiljningen i Systembolagets butiker vid
gransen. Lagkonjukturen har dock inte paverkat férsiljningen dnnu sager
Systembolagets vd Anitra Steen.

P4 sidan 2 och 3 finner du Systembolagets forséljning pervarugrupp samt
Systembolagets forsiljning per lan.

For ytterligare information kontakta garna:
Press- och informationschef Lennart Agén, 070-245 00 47
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Systembolagets forsialjning per lan **

Januari 2009

1000-tals liter

SYSTEM

BOLAGET

. Cider/ Totalt
Sprit Vin ()} Blanddrycker Totalt (ren alkohol)
Lin 2009 Diff* 2009 Diff* 2009 Diff* 2009 Diff* 2009 Diff* 2009 Diff*
Stockholms lidn 284  -0,7 % 3572 7,0 % 3348 4.4 % 188 2,1 % 7 408 54 % 772 5,1 %
Uppsala lin 42 1,5 % 446 8,1 % 475 8,2 % 32 102 % 997 7.9 % 102 6,9 %
Sodermanlands 1dn 42 0,7 % 376 8,6 % 458 7,7 % 34 122% 912 7.8 % 93 6,8 %
Ostergétlands lin 59 2,0 % 497 9,6 % 600 5,9 % 44 7,6 % 1202 7.3 % 124 7.0 %
Jonkopings ldn 42 2,5 % 282 113% 448 59 % 33 132% 806 7,8 % 80 7,6 %
Kronobergs ldn 28 3,5 % 168 11,2 % 216 8,5 % 16 8,6 % 430 9,2 % 46 8,4 %
Kalmar lin 42 1,7 % 253 113 % 363 6,1 % 25 10,0 % 685 7,8 % 71 7.4 %
Gotlands ldn 10 42 % 84 10,6 % 100 11,8 % 7 119% 200 10,9 % 21 9,5 %
Blekinge ldn 25 6,2 % 150 14,1 % 175 10,0 % 15 141% 366 11,5% 40 11,0%
Skane ldn 142 6,6 % 1324 172% 1020 119% 87 157 % 2580 144 % 290 139%
Hallands ldn 38 6,2 % 327 13,7 % 306 11,3 % 25 18,8 % 697 124 % 76 11,5%
Viistra Gotalands ldn 222 2,2 % 2041 109 % 2378 8,3 % 163 11,1 % 4811 9,2 % 492 8,5 %
Virmlands ldn 61 3,7 % 407 9,5 % 625 6,6 % 39 10,2 % 1133 7,6 % 113 7,2 %
Orebro lin 41 2,5 % 298 112 % 480 7.5 % 34 5,8 % 853 8,4 % 83 7,9 %
Vistmanlands ldn 38 29 % 324 9,2 % 438 6,6 % 32 7,8 % 832 7.5 % 83 7,1 %
Dalarnas ldn 47 5,7 % 333 10,8 % 521 6,6 % 39 8,3 % 940 8,1 % 92 8,3 %
Givleborgs lin 46 1,7 % 330 104 % 471 7,0 % 32 8,6 % 886 8,0 % 89 7.4 %
Visternorrlands ldn 45 1,2 % 308 8,9 % 412 4.4 % 31 4,9 % 798 5.9 % 82 5,7 %
Jamtlands ldn 37 3,6 % 218 8,4 % 367 8,8 % 27 9,8 % 650 8.4 % 64 7.2 %
Visterbottens 1dn 45 3.8 % 316 9,5 % 487 7,7 % 36 6,5 % 886 8,1 % 87 7.5 %
Norrbottens lin 42 11,8% 285 119 % 515 7.9 % 42 169 % 884 9,7 % 84 10,3 %
Totalt riket 1378 2,7% 12341 10,1 % 14207 71 % 980 90% 28957 82% 2984 7,7 %

*Forandringen jamfort med samma period forra aret dr kalenderkorrigerad.
** Forsiljning via ombud redovisas i det lidn ddr ombudet ligger.
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Systembolagets forsaljning

Januari 2009

1000-tals liter

januari Januari-januari
Omrade Varugrupp 2009 Diff* 2009 Diff*
Sodra Sverige**
Sprit 205 6.4 % 205 6,4 %
Vin 1802 16,3 % 1802 163 %
Starkél 1501 11,5% 1501 11,5%
Cider/Blanddrycker 127 162 % 127 162 %
Alkoholfritt 8 11,2% 8 112%
Ren alkohol 406 13,2 % 406 132 %
Ovriga Sverige
Sprit 1172 2,0 % 1172 2,0 %
Vin 10 539 9,1 % 10 539 9,1 %
Starkol 12 706 6,5 % 12 706 6,5 %
Cider/Blanddrycker 853 8,0 % 853 8,0 %
Alkoholfritt 44 189 % 4 189 %
Ren alkohol 2578 6,9 % 2578 6,9 %
Hela landet
Sprit 1378 2,7 % 1378 2,7 %
Vin 12341 10,1 % 12341 10,1 %
Starkol 14 207 7,1 % 14 207 7,1 %
Cider/Blanddrycker 980 9,0 % 980 9.0 %
Alkoholfritt 52 17,7 % 52 177 %
Ren alkohol 2984 7,7 % 2984 7,7 %
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Systembolaget battre pa alderskontroll

Alderskontrollen miter andelen tillfallen da legitimation har begirts i
procent av antal kontrollkop. Kontrollkopen genomfors av personeri alders-
gruppen 20-25 ar. Det ir ett externt undersokningsfoéretag Better Business
som genomfor de cirka 6 000 kontrollképen spridda under ett ar. Trots att
en ny metod med hogre kvalitetskrav, (besoken kan komma nér som helst
och butiken vet inte hur manga kop som testas under ett ar) blev utfall
och maltal samma for 2008: legitimation begéirdes vid 90 procent av kon-
trollkdpen.

Nagra butiker som &r speciellt duktiga pa alderskontroll 4r butikerna i
Toéreboda, Alvdalen, Hollviken, Tidaholm, Dorotea, Firjestaden och Hede-
mora som klarat alla alderskontroller under flera ar.

Brollopsmiddag, treratters for sviarmor eller
bara veta mer?

Tidsbokad dryckesradgivning r en gratistjinst somnu 30 av Systembolagets
butiker erbjuder och som fler kunder upptickt.

- Kunden far triffa nadgon av Systembolagets dryckesexperter i cirka 20
minuter och far tips pa vad som passar till den tilltinkta menyn, sé-
ger Hanna Frindh Samuelsson projektledare Tjanster & Erbjudanden i
Systembolaget.

Dryckesforslagen sammanstélls pa en lista, som kunden far med sig hem
for att fundera vidare.

Kunden kontaktar butiken for tidsbokning, har ir butikerna.:

o Boras, Allégatan o Oskarshamn, Postméstaregatan
o Falun, Asgatan o Skovde, Hertig Johans Torg
o Goteborg, Backaplan o Skellefted, Nygatan

e GOteborg, Garda ¢ Stockholm, Faltoversten

o Halmstad, KOpmansgatan ¢ Stockholm, Morby Centrum
» Helsingborg, Drottninggatan  Stockholm, Nacka Forum

o Helsingborg, Vila, o Stockholm, Ringen Centrum
o Jonkoping, Tradgardsgatan ¢ Stockholm, Sundbyberg

o Kalmar, Giraffen Centrum ¢ Stockholm, Vaxholm
 Karlstad, Drottninggatan e Sundsvall, Galleria IN,

« Kristianstad, Ostra Boulevarden Stora Torget

e LinkOping, Gyllentorget o Trollhdttan, Kungsgatan

e Lund, Martenstorget e Umea, Ersboda

e Lulea, Storgatan o Uppsala, Svava

o Malmo, Jagersro o Visteras, Smedjegatan

o Norrkoping, Drottninggatan « Ostersund, Kyrkgatan

o Nykoping, Vastra Kvarngatan

Kunder som inte bor nira en butik som i dagsliget erbjuder tidsbokad
dryckesradgivning kan alltid kontakta var kundtjanst pa telefonnummer:
020-85 85 00.
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Systembolagets forskningsfond
— beviljade projekt 2008

Systembolaget ger varje ar anslag till forskning om alkohol. Ar 2008 var
anslaget totalt tre miljoner kronor. Férdelningen av anlaget beslutas av ett
sarskiltrad, Systembolagets Rad for Alkoholforskning (SRA). Radet bestarav
nio ledamdter, sex representanter for alkoholforskningen och tre ledamoter
som foretrider allménna samhéllsintressen. Radet provar ansokningarna,
oberoende av Systembolaget, utifran projektens vetenskapliga kvalitet och
samhélleliga relevans. Forskning av sérskild betydelse fér det foérebyggande
arbetet mot alkoholskadorna ska prioriteras.

Hararnigraav de beviljade projekten. Hela listan och mer om Systembolagets
forskningsfond hittar du pA www.can.se/sra

Doc Helgi Schioth — 80.000 kr
” Individuell sarbarhet for alkoholism och de molekyldra mekanismer som
styr beloning”

Prof Diana Mulinari — 80.000 kr

” Alkohol och sexuellt risktagande bland ungdomari Sverige: en kvalitativ
studie av ungdomars erfarenheter, uppfatiningar och attityder”

Prof Robin Room - 180.000 kr
”Svensk alkoholmarknadsforing i europeisk kontext”

Ombyggnationer varen 2009

Systembolaget fortsitter den inslagna vigen: for att 6ka kundvirdet och
effektiviteten i butiksnitet bygger Systembolaget om alla butiker till sjalv-
betjaning. I den arliga n6jd kundmétningen framgar att ndjdheten ar atta
enheter hogre an for butiker med forsaljning 6ver disk. I ar &r planen att
bygga om ett 50-tal butiker. Varens butiker och invigningsdatum &r foljande
(preliminért).

 Nynishamn 23feb ¢ Malmo, S Forstadsgatan 28 maj
 Henan 9mars e Kisa 29 maj
o Norrkoping, Ingelsta, e Oregrund maj

(nytt butikskoncept) 19mars « Ockelbo maj
e Morby, Danderyd e Tingsryd maj

(nytt butikskoncept) 27april o Alyesta 3 juni
« Vansbro 29april o Landskrona 5 juni
« Lessebo 13maj + Arjeplog 5 juni
e Sunne 14maj o (rebro, Stortorget 6 juni
* Koping 19maj o Lottorp (sommarbutik) 8 juni
o Orebro, Kopmannagatan 19maj . Bastad 11 juni
« Emmaboda 20maj o Varberg 15 juni
« Grastorp 25maj o Motala Jjuni
o Eslov 27maj o Lomma juli
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Aktuellt fran IQ-initiativet

Stora Trafiksakerhetspriset till tva av IQ:s alkolashjaltar
Vinnarna av Stora Trafiksékerhetspriset utsags den 8 januari pa Tran-
sportforum i Linkoping. I tva av tre kategoriervann 1Q-projekt. Alltransport,
1Q No 637, vann i kategorin godstrafik och Ramkvillabuss, IQ No 53, vann i
kategorin bussturism. Vinnarna kor med alkolas och r tillsammans med
210 andra trafikféretag med i 1Q:s Yrkesforare mot rattfylleri.

Priset delades ut for forsta gangen och tévlingen arrangerades av nagra
av yrkestrafikens storsta tidskrifter med bland andra Bilprovningen och
Véagverket som partners.

Mer information finns pa www.trafiksakerhetspriset.se.

IQ:s film om festens baksida skapar eftertanke

Filmen ”Rus” hyllas av bloggvérlden, vann pris i Resumé som manadens
film i oktober 2008 och har hittills setts mer &n 117 000 ganger pa Youtube.
Filmen lanserades den 13 oktober 2008 och visades sedan under 5 veckor
pa tv och pa bio.

En utvirdering som Xtreme Nordic gjort pa I1Q:s uppdrag visaratt sjuav tioi
malgruppen 18-25 arhar sett "Rus” och mer &n nio av tio har férstatt budska-
pet. Atta av tio tyckeratt filmen skapar eftertanke. Och att skapa eftertanke
och reflektion hos unga vuxna var det viktigaste malet med filmen.

Om du 4r nyfiken pa IQ, s& kontakta girna IQ:s vd Ann-Therése Enarsson
pa 08-410 249 50.
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