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Här kommer Systembolagets försäljningsstatistik för januari och annat 
aktuellt från verksamheten. 

Systembolagets försäljning januari 2009
Systembolaget bättre på ålderskontroll
Bröllopsmiddag, trerätters för svärmor eller bara veta mer?
Systembolagets forskningsfond – beviljade projekt 2008 
Ombyggnationer våren 2009
Aktuellt från IQ-iniatiativet

Har du några frågor är du välkommen att kontakta oss via vår presstjänst: 
press@systembolaget.se eller 070-245 00 47. 

Systembolagets försäljning januari 2009 
Systembolagets försäljning under januari ökade med 7,7 % mätt i ren al-
kohol i jämförelse med samma period 2008. För de olika varugrupperna 
utvecklades försäljningen (i liter) enligt följande:

Sprit +2,7 % 
Vin +10,1% 
Starköl +7,1 % 
Cider/Blanddrycker +9,0 % 
Alkoholfritt +17,7% 
Ren alkohol +7,7 % 
Dessa siffror är kalenderkorrigerade jämfört med samma period förra 
året. 

– Trettondedag jul inföll i år på en tisdag, vilket innebar extra helgförsälj-
ning jämfört med januari förra året. Att försäljningen ökar med 13,2% i 
södra Sverige och med 10,2% i Norrbottens län beror till stor del på att den 
svenska kronan försvagats gentemot andra valutor och det blir ofördelak-
tigare att handla utomlands. Att Finland höjt alkoholskatten med 10% den 
1 januari 2009 påverkar också försäljningen i Systembolagets butiker vid 
gränsen. Lågkonjukturen har dock inte påverkat försäljningen ännu säger 
Systembolagets vd Anitra Steen. 

På sidan 2 och 3 finner du Systembolagets försäljning per varugrupp samt 
Systembolagets försäljning per län.

För ytterligare information kontakta gärna:
Press- och informationschef Lennart Agén, 070-245 00 47
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*Förändringen jämfört med samma period förra året är kalenderkorrigerad.
** Försäljning via ombud redovisas i det län där ombudet ligger.

1000-tals liter

Värmlands län 61 3,7 % 407 9,5 % 625 6,6 % 39 10,2 % 1 133 7,6 % 113 7,2 %
Örebro län 41 2,5 % 298 11,2 % 480 7,5 % 34 5,8 % 853 8,4 % 83 7,9 %

Västra Götalands län 222 2,2 % 2 041 10,9 % 2 378 8,3 % 163 11,1 % 4 811 9,2 % 492 8,5 %

Västerbottens län 45 3,8 % 316 9,5 % 487 7,7 % 36 6,5 % 886 8,1 % 87 7,5 %

Hallands län 38 6,2 % 327 13,7 % 306 11,3 % 25 18,8 % 697 12,4 % 76 11,5 %

Västernorrlands län 45 1,2 % 308 8,9 % 412 4,4 % 31 4,9 % 798 5,9 % 82 5,7 %
Jämtlands län 37 3,6 % 218 8,4 % 367 8,8 % 27 9,8 % 650 8,4 % 64 7,2 %

Gävleborgs län 46 1,7 % 330 10,4 % 477 7,0 % 32 8,6 % 886 8,0 % 89 7,4 %

Västmanlands län 38 2,9 % 324 9,2 % 438 6,6 % 32 7,8 % 832 7,5 % 83 7,1 %
Dalarnas län 47 5,7 % 333 10,8 % 521 6,6 % 39 8,3 % 940 8,1 % 92 8,3 %

Blekinge län 25 6,2 % 150 14,1 % 175 10,0 % 15 14,1 % 366 11,5 % 40 11,0 %

Uppsala län 42 1,5 % 446 8,1 % 475 8,2 % 32 10,2 % 997 7,9 % 102 6,9 %
Södermanlands län 42 0,7 % 376 8,6 % 458 7,7 % 34 12,2 % 912 7,8 % 93 6,8 %

Stockholms län 284 -0,7 % 3 572 7,0 % 3 348 4,4 % 188 2,1 % 7 408 5,4 % 772 5,1 %

Skåne län 142 6,6 % 1 324 17,2 % 1 020 11,9 % 87 15,7 % 2 580 14,4 % 290 13,9 %

Norrbottens län 42 11,8 % 285 11,9 % 515 7,9 % 42 16,9 % 884 9,7 % 84 10,3 %

Kalmar län 42 1,7 % 253 11,3 % 363 6,1 % 25 10,0 % 685 7,8 % 71 7,4 %
Gotlands län 10 4,2 % 84 10,6 % 100 11,8 % 7 11,9 % 200 10,9 % 21 9,5 %

Kronobergs län 28 3,5 % 168 11,2 % 216 8,5 % 16 8,6 % 430 9,2 % 46 8,4 %

Östergötlands län 59 2,0 % 497 9,6 % 600 5,9 % 44 7,6 % 1 202 7,3 % 124 7,0 %
Jönköpings län 42 2,5 % 282 11,3 % 448 5,9 % 33 13,2 % 806 7,8 % 80 7,6 %

Totalt riket 1 378 2,7 % 12 341 10,1 % 14 207 7,1 % 980 9,0 % 28 957 8,2 % 2 984 7,7 %

Sprit Vin Öl
Cider/

Blanddrycker Totalt
Totalt

(ren alkohol)
Län 2009 Diff* 2009 Diff* 2009 Diff* 2009 Diff* 2009 Diff* 2009 Diff*

januari 2009
Systembolagets försäljning per län**

Systembolagets försäljning per län **

Januari 2009
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*Förändringen jämfört med samma period förra året är kalenderkorrigerad.
** Skåne, Blekinge och Halland.

Starköl 14 207 7,1 % 14 207 7,1 %
Vin 12 341 10,1 % 12 341 10,1 %

Cider/Blanddrycker 980 9,0 % 980 9,0 %

Sprit 1 378 2,7 % 1 378 2,7 %

Alkoholfritt 52 17,7 % 52 17,7 %
Ren alkohol 2 984 7,7 % 2 984 7,7 %

Hela landet

Starköl 12 706 6,5 % 12 706 6,5 %
Vin 10 539 9,1 % 10 539 9,1 %

Alkoholfritt 44 18,9 % 44 18,9 %
Cider/Blanddrycker 853 8,0 % 853 8,0 %

Sprit 1 172 2,0 % 1 172 2,0 %

Ren alkohol 2 578 6,9 % 2 578 6,9 %

Övriga Sverige

Starköl 1 501 11,5 % 1 501 11,5 %

Sprit 205 6,4 % 205 6,4 %
Vin 1 802 16,3 % 1 802 16,3 %

Alkoholfritt 8 11,2 % 8 11,2 %
Cider/Blanddrycker 127 16,2 % 127 16,2 %

Ren alkohol 406 13,2 % 406 13,2 %

Södra Sverige**

januari Januari-januari

Område Varugrupp 2009 Diff* 2009 Diff*

januari-januari 2009
Systembolagets försäljning

1000-tals liter

Systembolagets försäljning

Januari 2009
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Systembolaget bättre på ålderskontroll 
Ålderskontrollen mäter andelen tillfällen då legitimation har begärts i 
procent av antal kontrollköp. Kontrollköpen genomförs av personer i ålders-
gruppen 20–25 år. Det är ett externt undersökningsföretag Better Business 
som genomför de cirka 6 000 kontrollköpen spridda under ett år. Trots att 
en ny metod med högre kvalitetskrav, (besöken kan komma när som helst 
och butiken vet inte hur många köp som testas under ett år) blev utfall 
och måltal samma för 2008: legitimation begärdes vid 90 procent av kon-
trollköpen. 

Några butiker som är speciellt duktiga på ålderskontroll är butikerna i 
Töreboda, Älvdalen, Höllviken, Tidaholm, Dorotea, Färjestaden och Hed e-
mora som klarat alla ålderskontroller under flera år. 

Bröllopsmiddag, trerätters för svärmor eller 
bara veta mer?
 Tidsbokad dryckesrådgivning är en gratistjänst som nu 30 av Systembolagets 
butiker erbjuder och som fler kunder upptäckt.

– Kunden får träffa någon av Systembolagets dryckesexperter i cirka 20 
minuter och får tips på vad som passar till den tilltänkta menyn, sä-
ger Hanna Frändh Samuelsson projektledare Tjänster & Erbjudanden i 
Systembolaget. 

Dryckesförslagen sammanställs på en lista som kunden får med sig hem 
för att fundera vidare. 

Kunden kontaktar butiken för tidsbokning, här är butikerna: 

Kunder som inte bor nära en butik som i dagsläget erbjuder tidsbokad 
dryckesrådgivning kan alltid kontakta vår kundtjänst på telefonnummer: 
020-85 85 00.

Borås, Allégatan • 
Falun, Åsgatan • 
Göteborg, Backaplan • 
Göteborg, Gårda • 
Halmstad, Köpmansgatan • 
Helsingborg, Drottninggatan • 
Helsingborg, Väla • 
Jönköping, Trädgårdsgatan • 
Kalmar, Giraffen Centrum • 
Karlstad, Drottninggatan • 
Kristianstad, Östra Boulevarden • 
Linköping, Gyllentorget • 
Lund, Mårtenstorget • 
Luleå, Storgatan • 
Malmö, Jägersro • 
Norrköping, Drottninggatan • 
Nyköping, Västra Kvarngatan • 

Oskarshamn, Postmästaregatan • 
Skövde, Hertig Johans Torg • 
Skellefteå, Nygatan • 
Stockholm, Fältöversten • 
Stockholm, Mörby Centrum • 
Stockholm, Nacka Forum • 
Stockholm, Ringen Centrum • 
Stockholm, Sundbyberg • 
Stockholm, Vaxholm • 
Sundsvall, Galleria IN,  • 
Stora Torget 
Trollhättan, Kungsgatan • 
Umeå, Ersboda • 
Uppsala, Svava • 
Västerås, Smedjegatan • 
Östersund, Kyrkgatan • 
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Systembolagets forskningsfond  
– beviljade projekt 2008
Systembolaget ger varje år anslag till forskning om alkohol. År 2008 var 
anslaget totalt tre miljoner kronor. Fördelningen av anlaget beslutas av ett 
särskilt råd, Systembolagets Råd för Alkoholforskning (SRA). Rådet består av 
nio ledamöter, sex representanter för alkoholforskningen och tre ledamöter 
som företräder allmänna samhällsintressen. Rådet prövar ansökningarna 
oberoende av Systembolaget, utifrån projektens vetenskapliga kvalitet och 
samhälleliga relevans. Forskning av särskild betydelse för det förebyggande 
arbetet mot alkoholskadorna ska prioriteras. 

Här är några av de beviljade projekten. Hela listan och mer om Systembolagets 
forskningsfond hittar du på www.can.se/sra

Doc Helgi Schiöth – 80.000 kr
”Individuell sårbarhet för alkoholism och de molekylära mekanismer som 
styr belöning”

Prof Diana Mulinari – 80.000 kr
”Alkohol och sexuellt risktagande bland ungdomar i Sverige: en kvalitativ 
studie av ungdomars erfarenheter, uppfattningar och attityder”

Prof Robin Room – 180.000 kr
”Svensk alkoholmarknadsföring i europeisk kontext”

Ombyggnationer våren 2009
Systembolaget fortsätter den inslagna vägen: för att öka kundvärdet och 
effektiviteten i butiksnätet bygger Systembolaget om alla butiker till själv-
betjäning. I den årliga nöjd kundmätningen framgår att nöjdheten är åtta 
enheter högre än för butiker med försäljning över disk. I år är planen att 
bygga om ett 50-tal butiker. Vårens butiker och invigningsdatum är följande 
(preliminärt).
 

Nynäshamn 23 feb• 
Henån 9 mars• 
Norrköping, Ingelsta • 
(nytt butikskoncept) 19 mars
Mörby, Danderyd  • 
(nytt butikskoncept)  27 april
Vansbro  29 april• 
Lessebo 13 maj• 
Sunne 14 maj• 
Köping 19 maj• 
Örebro, Köpmannagatan 19 maj• 
Emmaboda 20 maj• 
Grästorp  25 maj• 
Eslöv 27 maj• 

Malmö, S Förstadsgatan 28 maj• 
Kisa 29 maj • 
Öregrund maj• 
Ockelbo maj• 
Tingsryd   maj• 
Alvesta 3 juni• 
Landskrona 5 juni• 
Arjeplog 5 juni• 
Örebro, Stortorget 6 juni • 
Löttorp (sommarbutik) 8 juni• 
Båstad 11 juni• 
Varberg 15 juni• 
Motala juni• 
Lomma juli • 
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Aktuellt från IQ-initiativet
Stora Trafiksäkerhetspriset till två av IQ:s alkolåshjältar
Vinnarna av Stora Trafiksäkerhetspriset utsågs den 8 januari på Tran-
sportforum i Linköping. I två av tre kategorier vann IQ-projekt. Alltransport, 
IQ No 637, vann i kategorin godstrafik och Ramkvillabuss, IQ No 53, vann i 
kategorin bussturism. Vinnarna kör med alkolås och är tillsammans med 
210 andra trafikföretag med i IQ:s Yrkesförare mot rattfylleri. 

Priset delades ut för första gången och tävlingen arrangerades av några 
av yrkestrafikens största tidskrifter med bland andra Bilprovningen och 
Vägverket som partners. 

Mer information finns på www.trafiksakerhetspriset.se.

IQ:s film om festens baksida skapar eftertanke
Filmen ”Rus” hyllas av bloggvärlden, vann pris i Resumé som månadens 
film i oktober 2008 och har hittills setts mer än 117 000 gånger på Youtube. 
Filmen lanserades den 13 oktober 2008 och visades sedan under 5 veckor 
på tv och på bio.
  
En utvärdering som Xtreme Nordic gjort på IQ:s uppdrag visar att sju av tio i 
målgruppen 18–25 år har sett ”Rus” och mer än nio av tio har förstått budska-
pet. Åtta av tio tycker att filmen skapar eftertanke. Och att skapa eftertanke 
och reflektion hos unga vuxna var det viktigaste målet med filmen. 

Om du är nyfiken på IQ, så kontakta gärna IQ:s vd Ann-Therése Enarsson 
på 08-410 249 50.


