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Kampen om barnfamiljernas uppméarksamhet:

Barnfamiljer spenderar nastan 14 miljarder pa hemmet,
prylar, klader och mat (rittelse fran tidigare utskick)

Pa fredag borjar Underbara barnméissan i Alvsjoé i Stockholm. Hir slass tusentals
foretagare om barnfamiljernas uppmiarksamhet for det ar inom den hir gruppen som
det finns pengar att tjana. Statistik som Svensk Direktreklam har bestallt fran Sifo
Orvesto konsument visar att barnfamiljer, familjer med barn upp till 14 ar, har det
battre stillt och konsumerar langt 6ver snittet i riket.

Sifo Orvesto Konsuments statistik visar att barnfamiljer skiljer sig paA manga sétt fran den
genomsnittliga svensken. Med barnfamiljer menas familjer med barn upp till 14 ar och de star for
28 procent av riket. Det typiska fér denna malgrupp ar att de befinner sig i aldern 30-49 ar,
flertalet &ar gifta eller samboende, de bor 1 villa, hushallsekonomin &ar god och utbildningsnivéan ar
hogre 4n for genomsnittet 1 Sverige. Totalt spenderar de 13,6 miljarder per ar pa hemmet, prylar,
klader och mat.

— Det 4r inte svart att forsta att detta dr en malgrupp som méanga vill at. Produkter
avsedda for barn och familjelivet har fullstéandigt exploderat de senaste aren.
Konkurrensen édr hird och det &r manga som kampar om att na malgruppen, siager Géran
Kontin marknadschef pa Svensk Direktreklam.

Barnklader och sportutrustning ligger i topp néar det giller konsumtion. Investeringar 1
elektronik ar ocksa betydligt storre bland barnfamiljerna 4n genomsnittet. Férutom konsumtion
av prylar och klidder lagger barnfamiljer ocksa betydligt mer pengar pa allt som hor till hemmet,
semesterresor och underhallning.

Statistiken visar 4ven att barnfamiljer laser oadresserad direktreklam mer 4n genomsnittet i
landet: 51 procent ldser oadresserad direktreklam mer 4n 1-2 ganger i veckan, 70 procent
bladdrar igenom och laser det som 4r intressant och hela 32 procent av barnfamiljerna rdknas
som "heavy users” av mediet.

Barnfamiljer Genomsnitt i landet Procentuell

SEK/ar SEK/ar skillnad
Kléader och sportutrustning 10 186 6 984 +45%
Elektronik till hemmet 2 540 1811 +40%
Underhallning 1 hemmet 2 871 1490 +93%
Heminredning och byggvaror 8 898 6072 +46%
Distanshandel 2 606 1943 +34%
Livsmedel 4 240/ménad 3453/méanad +23%

Kalla Sifo Orvesto Konsument 2008

For ytterligare information:
Goran Kontin, marknadschef Svensk Direktreklam
Telefon: 0708-15 80 18 e-post: goran.kontin@sdr.se

Om Svensk Direktreklam

Svensk Direktreklam AB ar Sveriges storsta privata direktreklamfoéretag och sysselsidtter narmare 400 anstéillda pa

42 franchiseforetag. 10 000 deltidsanstéillda utdelare gor foretaget till Sveriges stérsta ungdomsarbetsgivare. Foretaget
har mer 4n 30 ars erfarenhet av direktreklam och distribuerar arligen 6ver en miljard trycksaker till Sveriges
konsumenter. Foretaget arbetar i hela vardekedjan kring direktreklam, fran kampanjmaél, malgruppsurval, idé,
utformning, tryck och distribution av reklamtrycksaker, action marketing till uppfoljning och méitning av reklamens
effekter. Direktreklam ar ett av Sveriges starkaste media med ett genomsnittligt observationsvirde inom
sallankopshandeln pé 55 procent. Svensk Direktreklam ar postoperator sedan 1994 och hanterar oadresserad reklam.
Svensk Direktreklam dr miljécertifierade enligt ISO 14001 och omsétter cirka 550 Mkr. SDR-koncernens totala
omsattning, inkl action marketing och gratisdistribuerade lokaltidningar, uppgar till ca 750 Mkr.
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