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Ny bok:
S4 knacker du klimatkoden

| dag slapps boken Klimatkoden av meteorologen Par Holmgren och
klimatkommunikatdren Jessica Cederberg Wodmar. Klimatkoden ar till for dem
som vill kunna tolka de manga klimatbudskap som moter oss. Den ger ocksa
praktiska tips om hur man kan klimatsakra sin vardag.

— Klimatkoden handlar om alla de budskap vi méter i var vardag i klimatfragan. Vi behover hjalp
att sortera vad som &r viktigt och vad som bara &r floskler, sager Jessica Cederberg Wodmar.

| boken finns bland annat klimattips fran Sveriges statsminister Fredrik Reinfeldt och ett 50-tal
andra makthavare, daribland samtliga partiledare (se bilaga). Det finns ocksa rad till dem som
vill kunna paverka andra i klimatfrdgan — kunder, valjare, grannar eller familiemedlemmar.

— Tillrackligt manga behdver bry sig tillrackligt mycket for att manskligheten ska kunna undvika
de allra storsta problemen i framtiden. Med hjalp av de praktiska raden i den har boken blir det
lattare att engagera sig i klimatfragan, sager Par Holmgren.

Jessica Cederberg Wodmar ar expert pa klimatkommunikation pa pr-byran Westander, senast
verksam pa Naturvardsverket och mangarig projektledare for Sveriges storsta klimatméte
Klimatforum.

Par Holmgren &r valkand meteorolog fran SVT och har skrivit flera uppmarksammade och
prisbelénta bdcker om klimatet.

Boken har producerats av Medstroms Bokftrlag, som ligger bakom Augustnominerade
"Meteorologernas Vaderbok” (2006 och 2009) och prisbelénta "Mat & klimat” (2008).
For mer information, kontakta:

Jessica Cederberg Wodmar, expert klimatkommunikation pa Westander, 070-890 11 00
jessica.c.wodmar@westander.se

Patrik Westander, vd p&4 Westander, 073-687 82 55
patrik@westander.se

Thomas Magnusson, forlagschef pa Medstroms Bokforlag, 08-411 33 71
thomas.magnusson@ medstromsbokforlag.se

Westander hjalper foretag och organisationer att fa publicitet och/eller paverka politiska beslut. Vi vill bidra till att fler blir
aktiva samhallsaktorer. Westander avviker i flera avseenden frdn den rddande branschlogiken: ENGAGEMANG — vi atar
oss enbart uppdrag som saval féretaget som de personer som jobbar med uppdraget sympatiserar med. OPPENHET — vi
respekterar och varnar om den 6ppna demokratiska processen. EFFEKTIVITET — vi hjalper uppdragsgivarna att bygga
sin egen pr-kompetens. HANDLING — vi ar handlingsorienterade och proaktiva. Bland Westanders uppdragsgivare finns

Folksam, Hjart-Lungfonden, Kronans Droghandel, Michelin, Previa, Statoil, Stim och Atervinningsindustrierna.
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Bilaga: Partiledarnas béasta klimattips

"Inhamta kunskap. Att géra skillnad for klimatet handlar inte bara om att géra saker, utan ocksa
om att gora det som gor storst nytta. Genom att lasa pa och skaffa sig kunskaper ckar
modjligheten att kunna vara klimatsmart och gora verklig skillnad for klimatet.”

Fredrik Reinfeldt (M)

"Lagg mer gront och mindre kott pa tallriken. Miljoméarkningen kan hjalpa dig i butiken. Och &t
garna mer vilt. En alg eller ett radjur som strévar i skogen ar aldrig i narheten av kraftfoder och
blir darfér en mycket mer miljévanlig maltid — och gott ar det!”

Mona Sahlin (S)

"KOp ett par bra skor. Promenader kan ersatta manga korta bilresor.”
Maria Wetterstrand (MP)

"Installera bergvéarme.”
Jan Bjorklund (FP)

"K8p 100 procent fornyelsebar el. Idag finns alla moéjligheter att teckna avtal som innebéar att
endast fornybart producerad el distribueras till din stuga, villa, lagenhet. Anvéand den
mojligheten!”

Lars Ohly (V)

"Jag brukar tanka att manga backar sma betyder mycket for klimatet. Byt till lAgenergilampor
och sténg av alla stand by-funktioner pa tv, stereo och annan elektronik i hemmet.”
Maud Olofsson (C)

"Om du har en farddator i bilen — tavla med dig sjalv om att pressa brénsleférbrukningen.”
Goran Hagglund (KD)

Citaten far anvandas fritt med angivande av Klimatkoden som kalla.
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