JOULUMIELIKORTTI-KAMPANJA KERASI

YLI 24 000 JOULUMIELIKORTTIA

Tiimari ja HelsinkiMissio toteuttivat tdna vuonna ensimmaista kertaa Joulumielikortti-kampanjan, jolla torjutaan
joulunajan yksinaisyytta. Joulumielikortti-kampanijalla jaetaan jouluiloa sinne missa sité eniten kaivataan: van-
hainkoteihin, palvelutaloihin seka kotisairaanhoitoon.

Tavoite kaksinkertaistui

"Joulumielikortti-kampanjan suosio yllatti meidéat positiivisesti. Joulumielikortteja saapui kaksinkertainen maara
tavoitteeseemme nahden. Haluamme kiittda kaikkia, jotka askartelivat kortin kampanjaan ja halusivat olla muka-
na torjumassa vanhusten joulunajan yksinadisyyttad.” Kertoo Tiimarin markkinointi- ja viestintdjohtaja Anne Soder-
holm.

Paikallisuus tarkeaa

Joulumielikortti-kampanja sai ihmiset liikkeelle ympari Suomea. Yli sadassa Tiimarin myymalassa jarjestettiin Jou-
lumielipajoja, joissa sai askarrella ilmaiseksi kortteja kampanjaan. Eniten kortteja askarreltiin Kauhajoen Tiima-
rissa, jossa kortteja palautui yli 1200 kappaletta. Suurin osa Tiimareista toimittaa kortit paikallisiin kohteisiin
vanhainkoteihin, palvelutaloihin sekd mm. sairaaloiden vuodeosastoille. "Olemme erittain iloisia kampanjan saa-
masta positiivista palautteesta myds kentaltdmme. Myymalat ottivat kampanjan vastaan iloiten, ja huomasimme
kuinka se loi yhteishenkea sekéa tekemisen riemua myods oman henkilokuntamme sisélld.” Anne jatkaa.

Saavutettiinko kampanjalla sille asetetut tavoitteet HelsinkiMission yhteisdpalveluiden johtaja Pirjo

Kantala? “Suomessa on talldkin hetkelléd yli 300 000 vanhusta, jotka kokevat itsensé yksinaisiksi. Ongelma on mer-
kittava koko yhteiskunnan tasolla. Halusimme télld kampanjalla haastaa jokaisen suomalaisen tekeméén pie-
nen teon, jolla voi olla suuri merkitys kortin saavalle vanhukselle. Kortin ldhettaminen luo yhteyden vanhukseen
Ja kertoo siitd, ettd véalitimme kaiken kiireen keskelldkin. Kampanja kerdsi ennétysmééaran kortteja. Mielesténi
tamé kertoo siitd, ettd suomalaiset kantavat vastuunsa, ja halusivat olla mukana tekemdssa hyvds. Kampanja
teki myds nékyvaksi térkedn ongelman yhteiskunnassamme: vanhusten yksinéisyyden, ja antoi HelsinkiMissiol-
le tunnettavuutta ongelman ratkaisemiseksi. Tamaé oli meille kanava tuoda esille vanhusten yksindisyytté ja auttaa
forjumaan sitéd.” HelsinkiMission yhteisdpalveluiden johtaja Pirjo Kantala kertoo kampanjasta.

Kampanja on saanut liikkeelle monet tunnetut suomalaiset. Kortin kampanjaa varten ovat askarrelleet mm. Ris-
tomatti Ratia, Anna Abreu, Anna Puu, Katri Ylander, Indica, HeviSaurus, Danny, Meiju Suvas, Heikki Kahila, Ju-
hamatti, Tapani Perttu, Kari Linqvist ja Kike Elomaa. Heiddn askartelemansa kortit 16ytyvat Tiimarin joulumieli.fi
sivustolta.

HelsinkiMissio on 1883 perustettu sosiaalialanjérjestd, joka toimii monipuolisesti vanhustyon parissa, ja on ollut edelldkavijd monien
vanhustyon tydmuotojen kehittdjana.

Tiimari Oyj Abp on porssinoteerattu yhtid. Konserniin kuuluu kaksi vahittéiskauppakonseptia, Tiimari ja Gallerix. Liiketoimintaa harjoitetaan
seitsemassa maassa Iltdmeren alueella ja myymaloitd on ldhes 300. Konseptit ovat oman alansa edellakavijoita markkinoilla.
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