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Audi overtraffade forvantningarna 2009

e 949 700 salda Audibilar varlden éver 2009
e Audi fortsatt stérsta premiummarke i Sverige
e Fortsatt stark investering i markets framtid

Trots ett turbulent ar for bilbranschen 6vertraffade Audi
forsdljningsprognosen for 2009 med totalt 949 700 salda Audi varlden
6ver. I Europa blev Audi det ledande premiummarket och dven pa den
svenska marknaden beh6ll Audi sin position som storsta marke i
premiumsegmentet med en marknadsandel pa 5,71 procent.

I november uppdaterade Audi sin forsdljningsprognos for 2009 fran ursprungliga
900 000 till 925 000 salda bilar. Aven denna évertraffades med rage efter en mycket
stark avslutning pa aret och imponerande forsaljningsframgangar i Kina dar Audi
okade med hela 32,9 procent jamfort med foregaende ar.

I Europa salde Audi ndrmare 618 850 nya bilar och tog darmed ledningen som
Europas starkaste premiummarke. Totalt minskade forsaljningen under 2009 endast
med 5,4 procent till 949 700 salda bilar jamfért med rekordsiffran fran i fjol,

1003 469. Mdlet for 2010 ar att sdlja 6ver en miljon nya Audi igen.

Efter de stora framgdngarna 2008 da Audi i Sverige 6kade sin marknadsandel med
hela 0,9 procent etablerade sig market under 2009 runt samma héga niva med en
ackumulerad marknadsandel pa 5,71 procent (5,83 procent 2008).

- Audi har fortsatt att arbeta med en l6nsam strategi dven under krisen, saval
globalt som i Sverige, dar vi har fokuserat pa att starka varumarket och halla en
sund prisstrategi for att bevara andrahandsvardena, séger Jens Wetterfors, chef for
Audi Sverige.
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Varumarket Audi har genom konsekvent arbete fortsatt sin positiva utveckling och
det svenska folkets kannedom och preferens for Audi ar idag hdgre @an nagonsin.
Under aret 2009 mottog dven market en rad utmarkelser for bland annat mest
kreativa marke samt forsta plats i ADAC’s markesundersdkning ”AutoMarxX” (basta
bilmarke i Tyskland) och i "Auto Trophy 2009”. Audi A3 TDI utsags dessutom till
"Green Car of the Year” pa bilsalongen i Los Angeles.

Under 2009 lanserade Audi framgangsrikt nya modeller som Audi Q5, Audi A5
Cabriolet samt Audi A5 Sportback. Modelloffensiven fortsatter dven 2010 med
lanseringar som nya Audi A8, Audi R8 Spyder och Audi RS5. Under aret goér Audi dven
entré i tva helt nya segment med Audi Al och Audi A7. En efterfragad modell pa den
svenska marknaden ar Audi A4 2.0 TFSI E85 som under forsta kvartalet introduceras
med quattro fyrhjulsdrift.

- Orderingangen under hosten 2009 var stark vilket gor att vi har en stor orderstock
med oss ini 2010. Med en 6kad produktionstillgang, ett starkt varumérke samt ett
brett och attraktivt modellprogram har vi lagt grunden f6r vidare tillvéxt dven detta
ar. Detta i kombination med nya modellanseringar och ett starkt aterférsaljarnat
gor att vi ser mycket positivt pa 2010, sager Jens Wetterfors.

De kraftfulla investeringarna i market fortsatter och de kommande tre aren satsar
Audi totalt 7,3 miljarder euro i bland annat utveckling av nya produkter, vidare
optimering av konventionella drivlinor samt utveckling av el- och hybridmodeller. Ar
2015 ska Audis produktportfélj ha utdkats till 42 modeller fran dagens 34.
Betydande investeringar gors daven i Audis produktionsanldaggningar, framst i
Ingolstadt och Neckarsulm.

Audi &r en internationell tillverkare av premiumbilar. 2009 saldes ndrmare 950 000 nya Audibilar 6ver
hela varlden. Audi omsatte under 2008 mer &n 34,2 miljarder euro och hade mer an 57 500

medarbetare. Audi Sverige ingar i Volkswagen Group Sverige AB. 2009 firade Audi 100 ar av férsprang.

For ytterligare information, kontakta: Eva-Maria Elstner, informationschef Audi Sverige, 08-553 865 35
eller 070-766 65 35.



