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Undersokning fran USA visar att fler och fler journalister forlitar sig pa sociala
medier som kalla

Unders6kningen visar att 89% anvander bloggar, 65% anvander webbplatser for sociala natverk och
52% anvander microbloggar sdsom Twitter - tillforlitligheten ar dock en omstridd fraga

LONDON, 20 januari, 2010 - En amerikansk undersékning utférd av Cision och George Washington
universitets strategiska PR-program konstaterar att en évervaldigande majoritet av reportrar och redigerare
forlitar sig pa sociala medier som kélla nar de gor reserach for sina nyheter. Bland de tillfragade
journalisterna sade 89% att de anvander sig av bloggar, 65% av sociala medier som Facebook och
LinkedIn, och 52% av microbloggar. Undersdkningen visar ocksé att 61% anvander Wikipedia, det populara
uppslagsverket online.

Samtidigt som resultaten framhaver den snabba tillvaxten av sociala medier som en véalanvand
informationskélla for journalister visar undersékningen ockséa att journalister och chefredaktérer ar val
medvetna om vikten av att kontrollera de uppgifter de far fran sociala medier. Attiofyra procent sager att
kallor fran sociala medier var "nagot mindre" eller "mycket mindre" palitliga &n traditionella medier, medan
49% sager att sociala medier lider av "bristande verifiering och kontroll av fakta."

Enligt undersdkningen vander sig de flesta journalister till PR-proffs fér att f& hjalp i deras priméra arbete
med research. Tillfragade redaktdrer och reportrar sade att de &r beroende av PR-proffs for "intervjuer och
tillgang till kallor och experter" (44%), "svar pa fragor och riktad information" (23%), och "perspektiv,
information i sitt sammanhang samt bakgrundsinformation" (17%).

"Sociala medier ger en mangd ny information fér journalister, men att fa ihop nyheten ar lika viktigt som
alltid, séager Don Bates, grundare och chef for GWUs strategiska PR-program, férfattare och forelasare i
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medierelationer. "Dagens PR-proffs utnyttjar i allt hégre grad sociala medier som ett satt att kommunicera.
De har ett storre ansvar &n nagonsin att den information de tillhandahaller journalister &r korrekt och
aktuell, ger tillgang till de priméra kéallor som kan kontrollera fakta samt sjélva vara kunniga nog att
tillhandahalla korrekt bakgrund och sammanhang.

Ladda ner hela undersékningen genom att klicka p& pdf-filen.
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Cision skapar forutsattningar for féretag och organisationer att fatta battre beslut och na béttre resultat genom plattformen
CisionPoint, som erbjuder tjanster for kommunikations- och PR-ansvariga.

CisionPoint utsags 2009 till vinnare av CODIE Award i klassen Best Online News Service av Software and Information Industry
Association (SIIA). Med lokal expertis och global rackvidd levererar Cision relevant medieinformation, malgruppsanpassade
distributions—tjanster, mediebevakning och kvalificerade analyser. Cision har kontor i Europa, Nord—amerika och Asien samt
partners i 125 lander. Cision AB &r noterat pa Stockholmsbdérsen och omsatte 1.8 miljarder 2008.

Detta pressmeddelande finns &ven pa www.cision.com



