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Superbrands och GfK inleder nordiskt samarbete kring
varumarkesstudie

Superbrands och GfK har inlett ett nordiskt samarbete avseende den varumarkesstudie
som identifierar de starkaste varumarkena i respektive land.

Superbrands genomfor arligen varumarkesstudier dar man identifierar de starkaste lokala
varumarkena. Vartannat ar genomfor man en studie dar man identifierar de starkaste B2B
varumarkena och vartannat ar de starkaste B2C varumarkena.

Under 2010 genomfors studien dar man identifierar de starkaste B2B varumarkena. Resultatet fran
respektive marknad och studie presenteras i en arsbok och sldpps i samband med galan Superbrands
Awards. Varumarkesstudien genomfors i tre steg och GfK ansvarar for steg ett och tre. Steg tva
genomfors av Superbrands Brand Council som bestar av oberoende branschexperter.

Superbrands ar en oberoende auktoritet med inriktning pa varumarkesarbete. | dag finns
Superbrands i 86 lander och tédcker in de viktigaste marknaderna i varlden. Studien omfattar
foretagens varumarkesarbete och hur val de lyckats bygga, varda och foradla dessa i det land dar
studien genomforts.

— 1 GfK har vi hittat en perfekt och langsiktig samarbetspartner fér varumdrkesundersékningar i
Norden séger Robert Scherman, vd fér Superbrands i Norden.

— Denna typ av utmaningar passar GfK da vi bade har resurserna, erfarenheten och den kunskap som
krévs, sdger UIf Hillstedt, vd fér GfK i Sverige.
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Oom GfK

GfK dr ett av de dldsta och stérsta undersékningsforetagen i Sverige och vdrlden. Ursprunget dr
universitetet i Niirnberg, dér man redan 1925 bérjade forska fér att férstd konsumentbeteende.

| Sverige, som dr ett av 115 GfK-Idnder, tillhér féretaget marknadsledarna sedan 1967 och dr idag det
ndst stérsta marknadsundersékningsféretaget i landet med en omsdttning pG 251 MSEK.

GfK vill 6ka forstaelsen fér attityder och beteenden | samhdllet och | verksamheter genom att ge
faktabaserade insikter med hjdlp av sina bransch- och kompetensomradesexperter . Fullt utnyttjat dr
GfK en utvecklingspartner snarare dn ett traditionellt marknadsundersékningsféretag.

Mer information om GfK hittar du pé www.gfk.com/se och www.qfk.com .

Om Superbrands

Superbrands dr en internationell och oberoende auktoritet inom varumdrkesbyggande och
marknadsféring, som i sina drliga publikationer beskriver historien om varumdrken och féretagen
bakom dem.

Sedan 15 dr dgnar sig organisationen Superbrands Gt att premiera framgdngsrika varumdrken och att
bidra till deras varumdrkesprofilering. Dessutom fungerar Superbrands som ett ndtverk, ddr de

deltagande féretagen kan dra nytta av varandras erfarenheter.

Superbrands har vixt till ett globalt ndtverk och finns i dag i 86 Idnder, pa fem kontinenter i virlden —
vilket gor Superbrands till ett verkligt globalt varumdrke.

Superbrands arbete dr uppdelat i:
Del 1. Studie: en oberoende studie i tre steg, utférd av GfK (steg 1 och 3) och Brand Council (steg 2).

Del 2. Paketering av studier, Superbrandssigill, Superbrandsgalan, Superbrandsboken och évrigt
arbete.

Mer information finner du pG hemsidan: www.superbrands-nordic.com



