
 

Om Sven sk  Di r ek t r ek lam  
Svensk Direkt reklam är  Sver iges största pr ivata direkt reklamföretag och sysselsät ter  närmare 400 anstäl lda på 42 
franchiseföretag. 10 000 delt idsanstäl lda utdelare gör  företaget  t i l l  Sver iges största ungdomsarbetsgivare. Företaget  har  
mer  än 30 års er farenhet av direkt reklam och dist r ibuerar  år l igen över  en miljard trycksaker t i l l  Sver iges konsumenter. 
Företaget arbetar  i hela värdekedjan kr ing direkt reklam, från kampanjmål, målgruppsurval, idé, ut formning, t ryck och 
dist r ibut ion av reklamtrycksaker , act ion market ing t i l l uppföl jning och mätning av reklamens effekter. Direkt reklam är  
et t  av Sver iges starkaste media med et t  genomsnit t l igt  observat ionsvärde inom säl lanköpshandeln på 55 procent. Svensk 
Direkt reklam är  postoperatör sedan 1994 och hanterar oadresserad reklam. Svensk Direktreklam är  mil jöcer t i fierade 
enl igt  ISO 14001 och omsät ter  cirka 550 Mkr. SDR-koncernens totala omsät tning, inklusive act ion market ing och 
grat isdist r ibuerade lokalt idningar , uppgår  t i l l cirka 750 Mkr. 

 
Pressmeddelande 2010-02-05 

Inredning nästan lika mycket värt som mat  
 
Svensk ar s i n t r esse för  i n r edn i ng ver k ar  aldr i g svalna. Tr ot s at t  senast e år et  har  
pr äglat s av  lågk on jun k t u r , l ägger  v i  ändå näst an  l i k a myck et  pengar  på i n r edn i ng som 
på mat . St at i st i k  som Svensk  Di r ek t r ek lam best äl l t  f r ån  TNS Si fo Or vest o K onsumen t  
v i sar  at t  sven sk ar  l ägger  över  21 m i l j ar der  per  år  på hemi n r edn i ng, möbler  och  
t ex t i l i er , v i l k et  k an  jäm för as med den  t ot ala omsät t n i ngen  av l i vsmedel  per  år . 
 
Svensk Direkt reklam har  gjor t  en kar t läggning av inredningsbranschen baserad på stat ist ik  från 
TNS Sifo Orvesto Konsument . Den visar  at t  drygt  21mil jarder  per  år  läggs på heminredning, 
möbler  och tyger , vi lket  kan jämföras med hushål lens totala ut lägg för  l ivsmedel om dryga 25 
mil jarder  per  år , enl igt  samma käl la. De mest  hängivna heminredarna lägger  över  300 procent  
mer  på heminredning än genomsnit tssvensken. Ti l lsammans står  storkonsumenterna för  
närmare 60 procent  av den totala konsumt ionen. 
 
Resultatet  av kar t läggningen visar , med hjälp av analysföretaget  Exper ians Mosaic-system, at t  
det  finns två huvudgrupper  bland dem som lägger  mest  pengar  på heminredning: välutbi ldade 
storstadsbor  och vi l laägare i  nära anslutning t i l l  storstad. En mer  specificerad bi ld av gruppen 
visar  fyra l ivsst i lstyper :  
 

• Kosmopoli ter  
• Gräddhyl lan 
• Guldkor t  och kapi tal  
• Köpstarka barnfamil jer  

(Se bi laga för  mer  detal jerad beskr ivning av l ivsst i lstyperna.) 
 
Hög konsumt ion på heminredningsar t ik lar  innebär  också avsevär t  högre spender ing på andra 
produkter  som hör  t i l l  hemmet, storkonsumenterna spenderar  t i l l  exempel mer  än dubbelt  så 
mycket  som genomsnit tssvensken på: 
 

• Hemelektronik  
• Byggmater ial  
• Möbler  
• Trädgårdsar t iklar  och blommor  

 
Kä l l a : TNS Si fo Orvesto Konsument rul lande helår 2009 samt Exper ian Mosaic-system 
Bi l aga: Detal jerad beskr ivning av l ivssti lstyperna 
 
 
För ytterligare information: 
Göran Kont in, marknadschef Svensk Direkt reklam 
Telefon: 0708-15 80 18 E-post : goran.kont in@sdr .se 
 
Carola Lassén, analyt iker  Svensk Direkt reklam 
Telefon: 0708-15 80 14  E-post : carola.lassen@sdr .se 
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K osmopol i t er , k ännet eck nas av: 
Många unga 
Välutbi ldade 
Singlar  el ler  sambos 
Höginkomst tagare med stor t  sparkapital  
Stora bostadsrät ter  i  Stockholm 
Samhäl ls- och kultur int resserade 
Förändr ingsbenägna individual ister  
Bor  i
 

: Stockholm, Solna, L idingö, Sundbyberg, Danderyd 

Gr äddhy l lan , k ännet eck nas av: 
Medelålders 
Högutbi ldade 
Gifta par  med barn 
Mycket  förmögna med höga inkomster  
Stora äldre vi l lor  nära storstad 
Samhäl lsint resserade 
Förändr ingsbenägna individual ister  
Bor  i :
 

 Danderyd, L idingö, Täby, Nacka, Sol lentuna 

Gu ldk or t  och  k api t al , k ännet eck nas av: 
Äldre 
Högutbi ldade 
Gifta par  med barn 
Höginkomst tagare med stor t  sparkapital  
Stora vi l lor  nära storstad 
Samhäl lsint resserade 
Förändr ingsbenägna individual ister  
Bor  i :
 

 Täby, Sol lentuna, Danderyd, Vel l inge, Göteborg 

K öpst ar k a bar n fami l j er , k ännet eck nas av: 
Medelålders 
Högutbi ldade 
Gifta par  med barn 
Höginkomst tagare med stor t  sparkapital  
Vi l laföror t  storstad/medelstor  stad 
Ekonomi och hus/t rädgårdsint resserade 
Förändr ingsbenägna individual ister  
Bor  i :
 

 Lomma, Par t i l le, Huddinge, Jär fäl la, Täby 
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