STAMPEN AB

Bokslutskommuniké januari-december 2009

e Omsattningen uppgar till MSEK 5 072 (5 096)

e Rorelseresultatet (EBITA) uppgar till MSEK 214 (269). | rorelseresultatet ingar
omstruktureringskostnader med MSEK 53 (58) samt engangsposter i form av reavinster fran
radioférsaljning MSEK 91 och aterbetalning av TU-avgifter MSEK 59

e Annonsintakterna ar MSEK 360 ( 20 %) lagre an foregdende ar for jamforbara enheter

e Fortsatt kostnadsfokus begréansar konjunkturens negativa resultatpaverkan

e V-TAB tog steget in i heatset-marknaden

e Stampens nyférvarv Mobiento visar stark tillvéxt

e 47 tidningar gor nu affarer med mktmobil

e Fran och med 2009 tillampar Stampen-gruppen International Financial Reporting Standards (IFRS)

STAMPEN -GRUPPEN | SIFFROR

Resultatrakning, MSEK 2009 2008 2007* 2006* 2005*
Intakter 5072 5096 5 057 3016 1778
Rorelseresultat fore avskrivning av goodwill (EBITA) 214 269 652 280 93
Rorelseresultat (EBIT) 214 269 563 225 85
Finansnetto -41 -115 -51 -41 37
Resultat efter finansiella poster (EBT) 173 154 511 184 122
Nyckeltal 2 009 2008 2 007 2 006 2 005
Tillvaxt, % -0,5 0,8 67,7 69,7 9,4
Rorelsemarginal, % 4,2 53 11,1 7,4 4.8
Kassaflode fran lopande verksamhet, MSEK 271 315 399 297 239
Avkastning pa eget kapital, % 8,4 9,4 35,8 20,2 22
Soliditet, % 334 314 40,6 25,8 22,2

*2005-2007 &r ej justerat enligt IFRS



KONCERNCHEFENS KOMMENTAR

2009 blev ett dramatiskt ar for mediebranschen. Den globala finansiella krisen och lagkonjunkturen slog ocksa
mot var bransch. Ingen kunde egentligen vara forberedd pa kraften och hastigheten i det som hande.

Stampen-gruppens strategi har verkat till var fordel ocksa i den har situationen. Starka lokala varumarken i en
effektiv koncernstruktur ar en malbild som styr var strategi. Kostnadsrationaliseringar ar en del av den
kontinuerliga verksamheten. Det ar s& Stampen-gruppen skapar kraft att ga framat. Vi har i krisen kunnat
fokusera pa kassaflodet och genomfort saval planerade som nya atgarder och kostnadsbesparingar. Vi har
ocksa kunnat genomféra forvarv och investeringar i planerad takt och klarat av att se bade det korta och langa
perspektivet i var verksamhet.

Nagra viktiga noteringar under 2009:

Samtliga annonsmarknader tappade mycket kraftigt under aret. Nar ekonomin vander uppat visar det sig vad
som var konjunkturellt och vad som &r strukturellt. Stampens tro pa den lokala publicistiska affaren i nara
relation med medborgarna &r dock obruten. Vart jobb ar att bredda antalet kanaler for vart lokala erbjudande.
Att vara etta pa den lokala marknaden, oberoende av kanal, ar malet. Darfor ar det gladjande att karnan i var
verksamhet, den prenumererade papperstidningen, fortsatter havda sig val upplagemassigt. GP:s satsning pa
en utokad sondagstidning ar ett framgangsrikt exempel.

V-TAB fortsétter att visa en stabil verksamhet med ett bra resultat och kassafléde. Under hdsten forvarvade
V-TAB en anlaggning for heatset-tryck, vilket innebar ett valkommet tillskott i utbudet. Fore arsskiftet stod den
nya tryckerianlaggningen klar i Landvetter. Den har en kapacitet att trycka 96 sidor full fyrfarg och en
hastighet p& ca 70 000 tidningar/timma. Anlaggningen &r nu igang.

Mobiento, Nordens ledande akt6ér p& mobil marknadsforing, forvarvades av Stampen i juli. Bolaget har
utvecklats mycket positivt under aret och visar en stark tillvaxt. Gladjande ar ocksa att Mobiento fatt ett starkt
erkannande internationellt och bl a vunnit MMA, Global Mobile Marketing Award. Mobiento ar en del av
Stampen Media Partner, ett spdnnande foretag inom digitala medier och tillvaxtmedier med foéretag som
Familjeliv, SvenskaFans och Appelberg i portfdljen.

Lanseringen av mktmedias webbplattform ar genomférd och koncernens alla mediehus har nu webbar i
samma tekniska plattform. Det lagger grunden for en effektiv gemensam affarsutveckling. Under 2010
genomfor mktmedia ett antal forsok med betalt redaktionellt innehall. Satsningen pa en mobil plattform
fortsatter och redan nu kan 47 tidningar gora affarer med mktmobil som kundkanal.

Tillsammans med utvalda varumarkesannonsérer arbetar vi med att utforska och definiera morgondagens
modeller for att bygga starka kundrelationer. Vi lagger ett antal framgangsrika forsok bakom oss under 2009
och fler vantar 2010. Det &r detta vi kallar Stampens kundfokusarbete.

| somras bildades den nya arbetsgivarorganisationen Medieféretagen och TU &vergick till att bli en ren
branschorganisation. | samband med organisationsforandringen aterbetalade TU Gverskottet av historiskt
inbetalade medlemsavgifter till medlemmarna.

For att starka det ekonomiska resultatet i Promedia och GISAB beslutades i slutet av aret att omgruppera
verksamheterna utifran ett geografiskt perspektiv. Promedia starker darmed sin stallning i Malardalen och
GISAB fokuserar pd marknaden i Stockholm.

Stampens styrelse forandrades genom att Lars Hjorne avgick efter 49 &r och Lennart Horling, vd Nya
Lidkopings-Tidningen samt Lidk6épingspress, valdes in. Boine Gepertz tilltradde som VD fér Mediabolaget
Vastkusten.

Tomas Brunegard

VD och koncernchef Stampen-gruppen



KONCERNENS OMSATTNING OCH RESULTAT
Omséttningen minskade med MSEK 24 till MSEK 5 072.

En mycket instabil annonsutveckling har lett till stora intaktsbortfall i vara tidningsverksamheter. Samtliga
annonsmarknader har utvecklats negativt under &ret. Annonsintakterna ar MSEK 360 (20 %) lagre an
foregdende ar for jamforbara enheter. Utmarkande ar platsannonseringen som paverkats mycket kraftigt av
konjunkturlaget. Aven inom affarsomréde V-TAB har konjunkturen péverkat omsattningen negativt med
intaktstapp om 6 procent jamfort med foregdende ar. V-TAB har fortsatt att arbeta offensivt med att sénka
sina kostnader samt tagit in flera nya affarer, vilket bidragit till ett starkt resultat.

Genom ett malmedvetet arbete med att omstrukturera och effektivisera verksamheterna i kombination med
inforande av direkta sparatgarder har effekten av lagkonjunkturen kunnat dampas till ett rorelseresultat
(EBITA) som uppgar till MSEK 214 (269).

Jamforelsestorande poster mot foregdende ars omsattning ar féljande:
e GISAB, vilka endast ingick i koncernen under en manad foregaende ar och som per december
omsatter MSEK 321 (24)
e reavinst vid forsaljning av radioverksamheten uppgaende till MSEK 91
e aterbetalning av medlemsavgifter fran TU om MSEK 59

Justerat dessa poster, understiger omsattningen foregaende ar med 471 MSEK (-9,3 %)

Rorelseresultat (EBITA)

per affarsomrade (MSEK) 2009 2008*
GP -6 90
Promedia 32 55
Mediabolaget Vastkusten 54 70
V-TAB 150 150
Stampen Media Partner 7 12
GISAB 36 1
Ovriga verksamheter -6 -51
Omstruktureringskostnader -53 -58
Stampen-gruppen totalt 214 269

*Er&n och med 2009 tillampar Stampen-gruppen International Financial Reporting Standards (IFRS). Alla jamforelsetal &r omréknade i
enlighet med IFRS 1.

| rorelseresultatet ingar omstruktureringskostnader med MSEK 53 (58) samt engangsposter i form av
reavinster fran radioférsaljning MSEK 91 och aterbetalning av TU-avgifter MSEK 59.

Resultatet efter finansnetto (EBT) uppgar till MSEK 173 (154)



INFORMATION OM VERKSAMHETEN

Stampen-gruppen ar idag en av Sveriges storsta agare av dagstidningar. Stampen ager ocksa interaktiva
motesplatser, tryckerier, distributionsbolag och gratistidningar.

| Stampen-gruppen utgor affarsomradena Goteborgs-Posten, Promedia, Mediabolaget Véastkusten och V-TAB
de storsta verksamheterna. | koncernen ingar ocksa affarsomraddena GISAB (Gratistidningar i Stockholm AB)
och Stampen Media Partner.

GISAB
GISAB driver idag 35 lokala hushallsdistribuerade gratistidningar i Stor-Stockholm med en veckoupplaga pa
1,1 miljoner exemplar.

Den positiva utvecklingen under 2009 bygger pa att GISAB, i hogkonjunktur, systematiskt arbetat med att
sanka sin kostnadsniva och ¢kat den interna effektiviteten.

| slutet av 2009 beslutades en rad strukturaffarer mellan GISAB och Promedia, vilket for GISAB innebar okat
fokus pa marknaden i Stockholm. Att strukturera verksamheterna utifran ett geografiskt perspektiv skapar
ocksa nya mojligheter till utveckling och stéarker det ekonomiska resultatet.

GISAB redovisar ett rorelseresultat (EBITA) foére omstruktureringskostnader pd MSEK 36 med en marginal pa
11 %. Omsattningen uppgar till MSEK 321.

Goteborgs-Posten

Goteborgs-Posten ar Sveriges nast storsta morgontidning med drygt 600 000 lasare. GP ndr ut dygnet runt
med nyheter i papperstidningen, webb, webb-tv och mobil. Tidningen har en ledande stallning i regionen,
bade vad galler rackvidd och annonsintakter. Papperstidningen har en rackvidd som ar éverlagset storst bland
storstadstidningarna i landet och rackvidden for de digitala kanalerna, framfor allt mobilen, okar starkt.

Den kraftiga konjunkturnedgangen har slagit hart mot Goteborgs-Postens annonsintakter. Likt 6vriga
storstadstidningar har GP under 2009 haft en kraftig nedgang i annonsintakter, framfor allt vad galler plats-
och varumarkesannonsering. Totalt sett ar annonsintéakterna MSEK 198 lagre &n under samma period
foregadende ar. Upplagan minskar nagot, men upplageintakterna okar daremot med MSEK 6.

Tack vare ett starkt kostnadsfokus begransas resultatférsamringen mot foregdende ar. Kostnader for
produktion, distribution, bemanning och évriga rorelsekostnader har minskat med MSEK 70 jamfort med
foregaende ar.

Engangseffekter som forbattrar resultatet ar bland annat aterbetalning av TU-avgifter och forsaljning av en
fastighet i London om totalt MSEK 27. Resultatet belastas dock av engangskostnader, framst for
bemanningsminskning om MSEK 8.

Omsattningen for 2009 ar MSEK 1 153. Rorelseresultatet (EBITA), fore omstruktureringskostnader, uppgar till
MSEK -6 jamfort med MSEK 90 foregéende ar.



Vastkusten

| Mediabolaget Vastkusten ingar fem lokala mediehus: Hallandsposten, Hallands Nyheter, TTELA,
Bohusléningen och Strémstads Tidning. Mediekanalerna omfattar prenumererade morgontidningar,
gratistidningar, webbsidor, webb-TV samt mobila tjanster.

Lagkonjunkturen har inneburit en kraftig nedgang i annonsintakter, en nedgéng som bérjade redan sommaren
2008. Intaktsbortfallet blev storst pa platsannonser (en halvering), medan rubrikmarknaderna motor och
fastighet, samt forsaljningen pa riksmarknaden, har minskat med runt 25 %. Den lokala detaljistmarknaden
drabbades inte lika mycket. Totalt har annonsintakterna minskat med MSEK 45 eller 14 %, medan
upplageintakterna har 6kat med 1 %.

De synergiatgarder som genomfordes efter bildandet av Mediabolaget Vastkusten 2007 har fatt full effekt pa
kostnadssidan 2009. Dartill har ocksa kortsiktiga besparingar genomforts under aret for att mota de minskade
intakterna. Nya satsningar pa digitala media, en kraftig prishtjning pa tidningspapper och mera normala
kostnadsokningar pa Iéner och distribution mm innebar att de totala kostnaderna har minskat med endast
drygt 1 %. | resultatet ingar engangsposter pa totalt MSEK 30 i form av reavinst vid forséljning av
radioverksamheten samt aterbetalning av TU-medel.

Omsattningen uppgar till MSEK 555. Rorelseresultatet (EBITA), fore omstruktureringskostnader om MSEK 9,
uppgar till MSEK 54 jamfort med MSEK 70 féregaende ar.

I juni 20089 tilltradde Boine Gepertz som VD och affarsomradeschef.

Promedia

Promedia har ett geografiskt fokus pa omradet kring Mélardalen och Bergslagen och omfattar 14 lokal-
tidningar, verksamhet inom distribution, digital kommunikation samt registrering samt kvalitetskontroll av TV-
och tidningsreklam. Till affarsomradet raknas, utéver verksamheten i Mediebolaget Promedia i Mellansverige
AB, aven agarbolagen VLT AB och Liberala Tidningar i Mellansverige AB.

Under forsta halvaret genomfordes kostnadsbesparingsatgarder pA MSEK 50 i syfte att mota den kraftfulla
konjunkturnedgangen. Under aret har aven ett strukturellt program for resultatforbattring om MSEK 100 i
arstakt avslutats. Fortjansterna av dessa program har realiserats successivt och kommer att fa full effekt
under 2010.

Affarsomradets omsattning 2009 uppgar till MSEK 1 247 (1 357) med ett rorelseresultat (EBITA) pa MSEK 32
(55), inklusive engangsposter avseende forsaljning av radioverksamhet om MSEK 33 samt aterbetalning av
TU-avgifter om MSEK 19. Den minskade omsattningen forklaras av lagre annonsintakter. Rorelseresultat
(EBITA) exkluderar omstruktureringskostnader om MSEK 18 (23).

For att gemensamt starka det ekonomiska resultatet beslutades i slutet av aret, tillsammans med
systerbolaget GISAB, att omgruppera verksamheter utifran ett geografiskt perspektiv. Férandringen skapar
battre forutsattningar och starker positionerna pa respektive marknader.



Stampen Media Partner

Stampen Media Partner driver koncernens utveckling inom Social Media (Familjeliv, Bréllopstorget,
SvenskaFans och Odla), Corporate Media (Appelberg och Dobb Production) och Mobile Media (Mobiento och
Adiento). Affarsomradet sysselsatter 120 anstallda, verksamma vid kontor i Sverige, Norge, Danmark, Polen
och Kina.

Under aret forvarvades Mobiento, Nordens ledande aktér inom mobil marknadsféring. Foretaget har
utvecklats mycket val under &ret med en tillvaxt pa 40 procent och positiv rorelsemarginal. Under 2009 har
flera av bolagen inom Stampen Media Partner fatt branschutmarkelser. Internetworld utsag Familjeliv till
Sveriges basta community och SvenskaFans till Sveriges basta sportsajt. Mobiento belénades fér basta
mobilkampanj med Adidas vid MMA Global Awards i Los Angeles. | Guldbladsgalan vann Appelberg

Guldbladet tillsammans med Telenor i klassen "arets nykomling” och Silverbladet i klassen "béasta omslag”.

Nedgangen i annonskonjunkturen under 2009 medforde att tillvaxten inom affarsomradet tillfalligt avstannade.
Samtliga bolag lyckades dock behalla eller 6ka sina marknadsandelar, vilket gav ett rorelseresultat (EBITA),
fore omstruktureringskostnader, p&A MSEK 7 (12). Omsattningen uppgar till MSEK 141.

V-TAB
V-TAB ar Nordens storsta tryckerikoncern med elva helagda anlaggningar pa nio orter i Sverige. Dessutom
ager V-TAB 35 % i Markbladet Tryckeri AB.

Under senare delen av aret forvarvade V-TAB ett boktryckeri i Avesta och ett heat-set tryckeri i Sodertélje. |
december pabdrjades produktionen i den nybyggda anlaggningen i Landvetter och med anledning av detta
har kapacitets- och personalférandringar genomférts under aret.

Omsattningen uppgar till MSEK 1 895. Belaggningen i anlaggningarna har varit ca 10 % lagre an foregaende
ar. Rorelseresultatet (EBITA) fore omstruktureringskostnader uppgar till MSEK 150, vilket ar i nivd med
foregaende ars resultat. Omstruktureringskostnaderna innefattar avveckling av anlaggningen i Arod om
MSEK 13.

OVRIGA VERKSAMHETER

Mktmedia

mktmedia ar ett utvecklingsbolag, vars uppdrag ar att moéjliggéra nya intakter for bolagen inom
mediekoncernerna Stampen, MittMedia, Eskilstuna-Kuriren och Nya Lidkdpings-Tidningen.

Under 2009 har mktmedia fardigstallt och levererat det mest omfattande samordningsprojektet i svenska
mediehus, mktwebb. mktwebb ar en gemensam webb-plattform, som nu omfattar 32 svenska mediehus och
sammanlagt 47 tidningstitlar.

Satsningen pa en mobil plattform borjar ocksa na sitt mal som helhetslosning for tidningarnas mobila tjanster
och koncept till lasare och annonsérer. Redan nu kan 47 tidningar gora affarer med mktmobil som kundkanal
och katalysator. Anpassningen till den mobila plattformen handlar inte bara om teknik utan ocksa om ett nytt
tank kring affarsprocessen, dar éver 20 olika mobiltjanster har tagits fram. Under 2009 etablerades ocksa en
affarsutvecklingsprocess for samtliga mediehus i mktmedia.

Radioverksamheten
Sedan januari 2009 ar Stampen-gruppen deldgare i den tyska mediekoncernen ProSiebenSat 1:s svenska
radioverksamhet, SBS Radio. Stampen-gruppens agarandel i SBS Radio ar 20 %.

Utvecklingen for denna radioverksamhet har varit positiv under aret jamfort med foregaende ar, trots den
karva konjunkturen. Aktierna i SBS Radio erhdélls i utbyte mot den radioverksamhet som Stampen-gruppen
tidigare bedrivit i egen regi och i samarbete med MTG Radio. Med utgangspunkt fran de avtal som traffats
mellan Stampen-gruppen och SBS Radios agarbolag har en vardering gjorts av aktieposten i SBS Radio och
vardet har faststallts till MSEK 100, vilket ger en positiv resultateffekt pa MSEK 91. Resultatutvecklingen i
SBS Radio skapar goda mojligheter till en hdgre vardering pa sikt.



Samedio Affarsservice

Samedio Affarsservice utvecklar och standardiserar effektiva affarsservicetjanster inom IT,
ekonomi, I6neservice, fastighetsservice och inkop.

Genom att inforliva tilkommande verksamheter/bolag inom gruppen uppnas skalférdelar och
kostnadssynergier for Stampen-gruppen.

VTD

VTD ansvarar for morgontidningsdistributionen i stora delar av vastra Sverige. Verksamheten ar indelad i tva
affarsomraden; distribution och logistik. VTD &gs idag till lika delar av sju morgontidningar (Alingsas Tidning,
Bohuslaningen, Boras Tidning, Goteborgs-Posten, Hallandsposten, Nya Lidkopings-Tidningen, TTELA). Totalt
distribueras ett femtiotal olika titlar.

Verksamheten utvisar en stark kvalitets- och resultatutveckling och overtraffar 2009 ars forbattrings- och
besparingsmal. Nasta steg i utvecklingen har pabdérjats for att dverga till ny organisations- och
distributionsmodell med inférande av filialer och starkare nattorganisation.

MODERBOLAGET

Agarforhéllanden i Stampen AB

Aktier Rostandel (%) Kapitalandel (%)

Peter Hjorne med familj och bolag 74 65
Marika Cobbold med familj 13 14
Sven Nordgrén med familj 11 14
Ovriga 2 7

Inom moderbolaget samlas bl a koncerngemensamma ledningsfunktioner inom ekonomi/finans, HR,
kommunikation, IT och legala fragor. Forsaljningen av radioverksamheten paverkade rorelseresultatet
(EBITA) positivt med MSEK 37. Moderbolaget har 14 anstéllda.

INVESTERINGAR

Koncernens investeringar i immateriella och materiella anlaggningstillgdngar uppgick till MSEK 312 (180). |
aktier och andelar har investeringar via moderbolaget och dotterféretag skett med MSEK 289 (674).
Koncernens totala investeringar under perioden uppgar till MSEK 601 (854).

| moderbolaget har inga vasentliga investeringar gjorts.

FINANSIELL STALLNING OCH LIKVIDITET

Koncernens likvida medel uppgér vid periodens slut till MSEK 213 (437) och outnyttjad checkrakningskredit
uppgar till MSEK 159 (172).

Koncernens soliditet &r 33 procent.

Moderbolagets likvida medel uppgar vid periodens slut till MSEK 164 (261) och outnyttjad checkrakningskredit
uppgar till MSEK 156 (170).

Moderbolagets soliditet &r 53 procent.



PERSONAL

Under aret har vi utvecklat en struktur med ambition att driva bade kompetensforsorjning och
kunskapsdverforing tvars genom gruppens samtliga bolag. Vi har kontinuerligt arbetat med
jamstalldhetsfragor i koncernens olika bolag, vilket nu resulterat i en koncernévergripande jamstéalldhetspolicy.

Stampen-gruppens forsta gemensamma traineeprogram startade varen 2009. Syftet med programmet ar en
bade kort- och langsiktig uppbyggnad av ledare och specialister och att bygga forstaelse for hela affaren
genom koncerngemensamma projekt. Traineeprogrammet ar, tillsammans med bland annat Stampens
Ledarskapsprogram, en del av satsningarna inom kompetensutveckling som ar ett av Stampen-gruppens fem
fokusomraden till 2014.

RISKER OCH OSAKERHETSFAKTORER
De finansiella och operationella risker som paverkar Stampen-gruppen och Stampen AB beskrivs i 2008 ars
arsredovisning, not 1.

HANDELSER EFTER RAPPORTPERIODENS UTGANG

Efter periodens utgang har V-TAB:s nya tryckerifastighet i Harryda salts till Hemfosa Fastigheter AB.
V-TAB kvarstar som hyresgast med ett langsiktigt hyreskontrakt. Byggnaden &r ca 10 000 kvm och tilltrade
sker 1 mars 2010.

NARSTAENDE TRANSAKTIONER
Transaktioner med narstdende som vasentligen paverkat koncernens och moderbolagets resultat och
stéllning har inte férekommit.

REDOVISNINGSPRINCIPER
Bokslutskommunikén har upprattats i enlighet med IAS 34 Interim Financial Reporting och fér moderbolaget i
enlighet med Arsredovisningslagen.

Fran och med 2009 tillampar Stampen-gruppen International Financial Reporting Standards (IFRS). Alla
jamforelsetal &r omraknade i enlighet med IFRS 1. | bilaga 1 lamnas ytterligare information om de effekter
overgangen till IFRS fatt p& jamforelseperiodens uppgifter. Overgangen till IFRS i koncernen har inte inneburit
nagra andrade redovisningsprinciper i moderbolaget.

Av nya standards frdn 2009 har endast den omarbetade IAS 1, Utformning av finansiella rapporter, paverkat
redovisningen. Tillampningen har inneburit att rapporten 6ver forandringar i eget kapital endast innehaller
transaktioner med dgarna samt totalresultatet. Intdkter och kostnader, som tidigare redovisats direkt mot eget
kapital, redovisas numera i en separat rapport, Rapport 6ver totalresultat, direkt efter resultatrakningen.
Tillampningen av IAS 1 har inte paverkat nagra varderingsprinciper.

Den nya standarden IFRS 3, rorelseforvarv, har tillampats i fortid.

Goteborg den 16 januari 2010

Tomas Brunegard
Verkstéallande direktdr och koncernchef Stampen-gruppen



Kommande rapporter
Delarsrapport for Stampen AB, 1 januari — 30 juni 2010, kommer att publiceras i borjan av september 2010.

Stampen AB For mer information:

405 02 Goteborg Ann Flyning

Besoksadress: Polhemsplatsen 5 Kommunikationschef, Stampen AB
Tel: +46 (0)31 62 43 00 Tel: +46 (0)31 62 43 51

Org.nr: 556308-4630 Mobil: +46 (0)70 512 01 12

Stampen-gruppen ar en snabbt vaxande mediekoncern som idag &r en av Sveriges stérsta agare av
dagstidningar. Stampen &ger ocksa interaktiva motesplatser, tryckerier, distributionsbolag och gratistidningar.
Stampen omsatter dver 5 miljarder kronor.
www.stampen.com
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GRANSKNINGSRAPPORT

Inledning

Vi har utfort en éversiktlig granskning av bokslutskommunikén fér Stampen AB per den 31 december 2009
och den tolvmanadersperiod som slutade detta datum. Det ar styrelsen och verkstallande direktoren som har
ansvaret for att uppratta och presentera denna bokslutskommuniké i enlighet med IAS 34 och
arsredovisningslagen. Vart ansvar &r att uttala en slutsats om denna bokslutskommuniké grundad pa var
oversiktliga granskning.

Den oversiktliga granskningens inriktning och omfattning

Vi har utfort var éversiktliga granskning i enlighet med Standard for 6versiktlig granskning (SOG) 2410
Oversiktlig granskning av finansiell delarsinformation utférd av féretagets valda revisor. En 6versiktlig
granskning bestar av att gora forfragningar, i forsta hand till personer som &r ansvariga for finansiella fragor
och redovisningsfragor, att utféra analytisk granskning och att vidta andra éversiktliga granskningsatgarder.
En oversiktlig granskning har en annan inriktning och en betydligt mindre omfattning jaAmfért med den
inriktning och omfattning som en revision enligt Revisionsstandard i Sverige RS och god revisionssed i dvrigt
har. De granskningsatgarder som vidtas vid en 6versiktlig granskning gor det inte mojligt for oss att skaffa oss
en sadan sékerhet att vi blir medvetna om alla viktiga omstandigheter som skulle kunna ha blivit identifierade
om en revision utforts. Den uttalade slutsatsen grundad péa en oversiktlig granskning har darfor inte den
sakerhet som en uttalad slutsats grundad pa en revision har.

Slutsats

Grundat pa var oversiktliga granskning har det inte kommit fram nagra omstandigheter som ger oss anledning
att anse att bokslutskommunikén inte, i allt vasentligt, &r uppréttad fér koncernens del i enlighet med IAS 34
och arsredovisningslagen samt fér moderbolagets del i enlighet med arsredovisningen.

Hakan Jarkvist Magnus Goétenfeldt
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