
 

Om Sven sk  Di r ek t r ek lam  
Svensk Direkt reklam är  Sver iges största pr ivata direkt reklamföretag och sysselsät ter  närmare 400 anstäl lda på 42 
franchiseföretag. 10 000 delt idsanstäl lda utdelare gör  företaget  t i l l  Sver iges största ungdomsarbetsgivare. Företaget  har  
mer  än 30 års er farenhet av direkt reklam och dist r ibuerar  år l igen över  en miljard trycksaker t i l l  Sver iges konsumenter. 
Företaget arbetar  i hela värdekedjan kr ing direkt reklam, från kampanjmål, målgruppsurval, idé, ut formning, t ryck och 
dist r ibut ion av reklamtrycksaker , act ion market ing t i l l uppföl jning och mätning av reklamens effekter. Direkt reklam är  
et t  av Sver iges starkaste media med et t  genomsnit t l igt  observat ionsvärde inom säl lanköpshandeln på 55 procent. Svensk 
Direkt reklam är  postoperatör sedan 1994 och hanterar oadresserad reklam. Svensk Direktreklam är  mil jöcer t i fierade 
enl igt  ISO 14001 och omsät ter  cirka 550 Mkr. SDR-koncernens totala omsät tning, inklusive act ion market ing och 
grat isdist r ibuerade lokalt idningar , uppgår  t i l l cirka 750 Mkr. 

 
 
 
 
 
 
 

Pressmeddelande 2010-02-16 

Direktreklam tar av reklamkakan 
 
I ns ti t u t et  för  r ek lam- och  medi es tat i s ti k , I RM , v i s ar  i  s in  s tat i s ti k  för  
2009 at t  d i r ek t r ek lam står  sig star k  i  jämför else med den  genomsni t t l i ga 
r ek lammar k naden . De t ot ala medi ei nvester i ngar na m i nsk ade med 12,8 
pr ocen t  och  för  d i r ek t r ek lam sk edde en  m i nsk n i ng med 8 pr ocen t  
j ämför t  med 2008.  
 

- Vi  märker  at t  många reklamköpare väl jer  mer säl jdr ivande annonser ing, 
vi lket  är  en av direkt reklamens främsta styrkor . Det ta är  typiskt  för  
lågkonjunktur , då det  är  vikt igare at t  få en hög försäl jning än at t  främst  
bygga varumärke, säger Göran Kont in, marknadschef på Svensk 
Direkt reklam. 

 
Reklammarknaden har  haft  et t  tufft  år  med sjunkande si ffror . Fjärde kvar talet  
visar  dock tecken på en vändning med en minskning av medieinvester ingarna på 
sammanlagt  7,8 procent .  
 
Förändr ingar  i  medieinvester ingar  jämför t  2008/2009:  
Direkt reklam  - 8 procent  
Bi lagor   -10,5 procent  
Morgonpress  - 20,1 procent  
Summa medi ei nvester i ngar   - 12,8  procent  
 
 
 
 
För ytterligare information: 
Göran Kont in, marknadschef Svensk Direkt reklam 
Telefon: 0708-15 80 18  
E-post : goran.kont in@sdr.se 
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