
 

Om  Sve n sk Dire ktre k la m  
Svensk Direkt reklam är  Sver iges största  pr iva ta  direkt reklamföretag och  sysselsä t ter  närmare 400 anstä llda  på  42  
franchiseföretag. 10 000 delt idsanstä llda  u tdelare gör  företaget  t ill Sver iges största  ungdomsarbetsgivare. Företaget  har  
mer  än 30 år s er farenhet  av direkt reklam och  dist r ibu erar  år ligen  över  en milja rd trycksaker  t ill Sver iges konsumenter . 
Företaget  a rbetar  i hela  värdekedjan  kr ing direkt reklam: från kampanjmål, målgruppsurval, idé, u t formning, t ryck och  
dist r ibu t ion  av reklamtrycksaker , act ion  market ing t ill uppföljn ing och mätn ing av reklamens effekter . Direkt reklam är  
et t  av Sver iges starkaste medier  med et t  genomsnit t ligt  observat ionsvärde inom sä llanköpshandeln  på  55 procent . Svensk 
Direkt reklam är  postopera tör  sedan  1994 och  hanterar  oadresserad reklam. Svensk D irektreklam är  miljöcer t ifierad 
en ligt  ISO 14001 och  omsät ter  cirka  550 Mkr. SDR-koncernens tota la  omsät tn ing, inklusive act ion market ing och  
gra t isdist r ibuerade lokalt idn ingar , uppgår  t ill cirka  750 Mkr. 

 
Pressmeddelande 2010-03-01 

Svenskar reser utomlands för 50 miljarder per år 
 
Nu  är de t m ån ga som län gtar e fte r so l och  värm e . Vin te rn  är h ögsäson g för 
re sor ti ll varm are  bre ddgrade r. Statis tik  som  Sve n sk Dire ktreklam  be stä llt  
från  TNS Sifo  Orve sto  Kon su me n t v isar att sve n skar lägge r  drygt 50 m iljarde r 
kron or pe r år på resor u tom lan ds . De t är främ st so l och  bad som  lockar 
sve n skar ti ll a tt  re sa  u tom lan ds . 

 
Svenskar  spenderar  dubbelt  så  mycket  på  ut landsresor  som på inredning t ill hemmet . Vi 
reser  u tomlands för  50 milja rder  per  å r , vilket  kan  jämföras med 21  milja rder  kronor . De 
som spenderar  mest  på resor  lägger  närmare 20 000 kronor  per  å r  i genomsnit t  på  resor . 
Tillsammans stå r  gruppen för  74 procent  av den  totala  summan som vi lägger  på  resor .  
 
Sta t ist iken  från TNS Sifo Orvesto visar  a t t  det  finns två  huvudgrupper  bland dem som 
lägger  a llra  mest  pengar  på resor  t ill u t landet ; vä lu tbildade storstadsbor  och 
vä lbestä llda  villaägare. Med h jä lp av ana lysföretaget  Exper ians Mosaic-system har  
Svensk Direkt reklam bland annat  kar t lagt  de följande livsst ilstyper  som t illhör  
huvudgrupperna :  
 

 Köpstarka barnfamiljer  

 Kosmopoliter  

 Gräddhyllan  

 Dinkisar  
(Mer beskr ivning om de olika  livsst ilstyperna presenteras i bilaga .) 

 
Vad lockar  resenären: 

 66 % vill koppla av med sol och bad 

 59 % vill uppleva storstädernas puls  

 33% vill hoppa  på  en kryssningsresa  

 28 % vill åka skidor  

 9 % vill spela  golf 
 

–  Den främsta  anledningen a t t  vi vä ljer  a t t  lägga  så mycket  av vår  inkomst  på 
resor  beror  t ill största  sannolikhet  på det  svenska  klimatet , t ror  jag. Vintern  
upplevs som tung och  mörk av många och då blir  stä llen där  man kan finna  sol 
och  bad en a t t rakt iv t illflyktsor t , säger  Göran Kont in, marknadschef Svensk 
Direktreklam. 

 
Kä l la : TN S  S ifo Orvesto Konsum ent ru llande helår 2009 sam t Experian  Mosaic-system  
Bila ga : Detaljerad beskrivning av livsstilstyperna  
 
För ytte rligare  in form ation : 
Göran Kont in , marknadschef Svensk Direkt reklam  
Telefon: 0708-15 80 18 E-post : goran.kont in@sdr .se 
 
Carola  Lassén, ana lyt iker  Svensk Direkt reklam  
Telefon: 0708-15 80 14  E-post : ca rola .lassen@sdr .se 
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Bilaga: Be skrivn in g av de  o lika livss tils type rn a  
 
Kosm opoliter, kän n ete ckn as  av: 
Många unga 
Välutbildade 
Singlar  eller  sambos 
Höginkomst tagare med stor t  sparkapita l 
Stora bostadsrä t ter  i Stockholm  
Samhälls- och kultur in tresserade 
Förändr ingsbenägna  individualister  
Bor  i: Stockholm, Solna, Lidingö, Sundbyberg, Danderyd  
 
Gräddh yllan , kän n e te ckn as  av: 
Medelå lders 
Högutbildade 
Gifta  par  med barn  
Mycket  förmögna med höga  inkomster  
Stora ä ldre villor  nära  storstad 
Samhällsin t resserade 
Förändr ingsbenägna  individualister  
Bor  i: Danderyd, Lidingö, Täby, Nacka, Sollentuna  
 
Köpstarka barnfamilje r, kän n e te ckn as  av: 
Medelå lders 
Högutbildade 
Gifta  par  med barn  
Höginkomst tagare med stor t  sparkapita l 
Villa föror t  storstad/medelstor  stad 
In t resserade av ekonomi samt  hus och  t rädgård 
Förändr ingsbenägna  individualister  
Bor  i: Lomma, Par t ille, Huddinge, J är fä lla , Täby 
- 
Din kisar, kän n e te ckn as  av: 
Äldre 
Högutbildade 
Gifta  par  utan  hemmaboende barn  
Höginkomst tagare med stor t  sparkapita l 
Villa föror t  storstad/medelstor  stad 
Ekonomi- och  samhällsin t resserade 
Förändr ingsbenägna  individualister  
Bor  i: Lomma, Vellinge, Trosa, Vaxholm, Kungsbacka  
 
 


