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Intdkterna 6kade med 116% jamfért med 1999:

SOL — FORTSATT TILLVAXT PA KARV MARKNAD

Scandinavia Online AB (“SOL"” eller “Bolaget”) har fortsatt sin starka utveckling under fjarde kvartalet
2000. Det genomsnittliga antalet unika bestkare pa SOLs sajter okade med 32% till 6,4 miljoner fran
3Q2000 till 4Q2000. Intékterna for rakenskapsaret 2000 uppgick till 220,5 MSEK, vilket &r en 6kning
med 116% jamfort med réakenskapsaret 1999. Intakterna for 4Q2000 uppgick till 57,6 MSEK, vilket &r
en 0kning med 56% jamfort med motsvarande period 1999. “Det har &r det attonde kvartalet i foljd
med Okade intakter och forbattrad bruttomarginal i var portalverksamhet. Vi har klarat att fortsatta var
positiva utveckling trots markbart kdrvare marknadsvillkor,” séger Birger Steen, SOLs koncernchef.

For rikenskapsaret 2000 uppgick rérelseresultatet fére goodwillavskrivningar (EBITA) till en férlust pa 359,1 MSEK
och f6r 4Q2000 uppgick forlusten till 134,0 MSEK. “Den ¢kade férlusten i fjarde kvartalet kan delvis forklaras av
engingskostnader som totalt uppgick till 36,7 MSEK. Dessutom har vi expanderat aggressivt i Finland och fortsatt
att investera i gratis mobiltjdnster i linje med vir strategi att positionera SOL som den ledande mobila
Internetaktéren i Norden. Men vi har dven minskat var kostnadsbas f6r 2001 genom omstrukturering och avyttringar
under andra hilften av 2000,” sdger Birger Steen.

SOL har fortsatt att stirka sina lokala marknadspositioner under hela 2000 och avslutade édret som den storsta
portalen i Sverige och Norge, den nist storsta i Danmatk och den femte storsta finsksprakiga sajten i Finland.
“Utvecklingen i Danmark och Finland dr sirskilt glidjande. Genom sivil organisk tillvixt som en rad lyckade
forvarv har vi kunnat bygga upp den klart nist storsta aktdren pa den danska marknaden pa lite mer dn ett ar. I
Finland, dir vi borjade fran borjan under forsta kvartalet 2000, har vi femfaldigat trafiken sedan sommaren och vi
minskar hela tiden avstandet till de stérsta aktorerna. Vi har foretagit oss att bli den ledande aktren pa vatje nordisk
marknad och vi kommer att uppnd detta mal,” siger Birger Steen.

“Var relativt ldgre tillvixt mellan 4QQ1999 och 4Q2000, jimfért med 2000 som helhet, dr ett klart tecken pa att
annonsmarknaden pa Internet har avmattats, fortsitter Birger Steen. Vi kinner av en markbart ldgre efterfrigan frin
rena dot.com-annonsérer och vi kan inte fullt ut kompensera detta bortfall med traditionella kunder, trots en arlig
tillvixttakt pa 180% pa intikterna frin denna kategori. Det dr svart att bedoma hur linge denna marknad kommer att
hilla i sig innan tillvixten ater 6kar, men det dr tydligt att det forsta halvaret 2001 kommer att bli kirvt. P4 medellang
sikt dr bilden att Internetannonseringen kommer att vixa i takt med antalet anvindare och spenderad tid pa Internet.
Under tiden kommer vi att bli &nnu mer innovativa i att leverera effektiva tjanster till vara betalande kunder, samt att
halla vara kostnader under hard kontroll,” avslutar Birger Steen.

For ytterligare information, vinligen kontakta:

Birger Steen (Koncernchef), +46 709 35 28 18, birger.steen@scandinaviaonline.se
Thomas Ranje (Finansdirektor), +46 709 41 54 94, thomas.ranje@scandinaviaonline.se
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Intéakterna for 4Q2000 uppgick till 57,6 MSEK (40,1)
Attonde kvartalet i rad med intéktstillvaxt och bruttomarginalférbéttring i portalverksamheten

trots svag marknadsutveckling

Intakterna for rakenskapsaret 2000 uppgick till 220,5 MSEK (102,3)

32% o6kning av genomsnittligt antal méanatliga anvandare till 6,4 miljoner och 51% 6kning av
genomsnittligt antal dagliga sidvisningar till 7,1 miljoner fran 3Q2000 till 4Q2000
Engéangskostnader om 36,7 MSEK i 4Q2000 bidrog till 6kad forlust till 134 MSEK i EBITA
Fortsatt karv marknad for Internetannonsering i 1Q2001

Introduktion

Scandinavia Online-koncernen (“Koncernen” eller
“SOL”) idr det ledande Internetmediabolaget pid den
nordiska marknaden. Nitverket hade mer i4n
6 miljoner unika anvindare! i december 2000 och
bestir av portalerna passagen.se, sol.no, sol.dk och
suomi24.fi, samt sokmotorerna evreka.com, evreka.fi,
kvasir.no och kvasir.dk. Koncernen bildades per 31
mars 2000 genom att Scandinavia Online AB
(“Bolaget” eller “SOL AB”) forvirvade Scandinavia
Online AS i Norge, Scandinavia Online A/S i
Danmark och Scandinavia Online Oy i Finland. Den 7
juni 2000 blev Bolagets aktier noterade pi OM
Stockholmsbérsen och pa Oslo Bors. I samband med
noteringen av Bolagets aktier genomférde Bolaget en
nyemission av 8.740.000 aktier till ett introduktionspris
av 115 kronor per aktie.

Allméan marknadsutveckling for Internet

Den allminna Internetanvindningen pd de nordiska
marknaderna  Okar  normalt  kraftigt  under
augusti/septembet, for att minska i december pa
grund av jul- och nyérshelgerna.

P4 manadsbasis har antalet unika anvindare pa
Scandinavia Onlines portaler 6kat fran 5,7 miljoner i
september till 6,7 miljoner i november, vilket sedan
har fallit nagot till 6,3 miljoner i december. Tillvixten
har dterhdmtat sig i januari dd antal anvindare pa
SOLs portaler 6vertriffade 7 miljoner.

Det genomsnittliga antalet dagliga sidvisningar for
4QQ2000 var 7,1 miljoner, en Skning med 51% frin
4,7 miljoner sidvisningar per dag under 3QQ2000.

Sverige

Enligt Media Metrix har den allminna Internet-
anvindningen i Sverige 6kat med 5% till 4,0 miljoner
anvindare frin september till december 2000, vilket
motsvarar 56,9% av den svenska befolkningen mellan
12 och 79 ar. Spenderad tid pa Internet i Sverige har
okat frin 14,3 minuter per dag i 3Q2000 till 15,9
minuter per dag i 4Q2000, vilket 4r en 6kning pa 17%
per kvartal.

I december 2000 var passagen.se den stdrsta
sajten i Sverige med 1,95 miljoner unika anvindare
enligt Media Metrix. Enligt Gallup/Red Measure
6kade antalet unika anvindare per manad i SOL

! Gallup/Red Measute ir killa till alla uppgifter vad
giller unika anvindare och sidvisningar, om inte
annat anges.
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Passagen Nitverket med 21% till 3,0 miljoner och
genomsnittligt antal sidvisningar per dag 6kade med
32% till 2,9 miljoner sidvisningar per dag 3Q2000 till
4Q2000.

Norge

Antalet norrmin som anvinder Internet dtminstone en
gang i manaden har 6kat med 6% till 1,95 miljoner fran
3Q2000 tll 4Q2000. Antalet norska anvindare som
anvinder SOLs norska portal (www.sol.no) dtminstone
en ging i veckan Okade med 15% tll 872.000
anvindare i samma period (killa: Norsk Gallup). Enligt
Gallup/Red Measure levererade nitverket solno i
genomsnitt 2 miljoner sidvisningar per dag under
402000, en 6kning med 45% fran 3Q2000

Tjansten mobil.sol.no nylanserades i september
och vixte frin ett dagligt genomsnitt pa 11.000
sidvisningar till 82.000 sidvisningar fran oktober till
december 2000. En lyckad nylansering av chat.sol.no i
november 2000 okade chattanvindningen frin ett
dagligt genomsnitt om 9.000 sidvisningar i 3Q2000 till
36.000 i 4QQ2000.

En speciell julsajt (www.sol.no/jul) lanserades i
december for att maximera anvindandet av tjinster
som Shopping, Mat, Resor, Spel och Vykort med
julrelaterat innehall. Mer 4n 40.000 sidvisningar per
dag registrerades pd sajten i december. SOLs
vykortstjanst som lanserades i 2QQ2000 hade 110.000
anvindare i december jimfért med 34.000 i
november, vilket genererade mer dn  30.000
sidvisningar per dag. Dessutom Okade
shoppingkanalen  shopping.sol.no antalet unika
anvindare frin 39.000 i september till 98.000 i
december, vilket gbr tdnsten till den stdrsta
samlingsplatsen for Internethandel i Norge endast 7
manader efter lansering,

Danmark
Antalet unika anvindare pid de tio mest populira
sajterna i Danmark 6kade med 10% mellan vecka 39
och vecka 50. Under samma period Okade antalet
sidvisningar som levererades av dessa sajter med 7%.

Under samma period 6kade dven antalet unika
veckovisa anvindare pid SOLs danska portal
(www.soldk) med 55% till 555.000 samtidigt som
antalet sidvisningar 6kade 68% till 1,8 miljoner per dag.
Sammanlagt 6kade SOLs del av trafiken pa topp 10-
listan fran 12,7% 1 vecka 39 till 16,4% i vecka 50 (killa:
FAKDIS).

SOL forvirvade per den 1 november 2000
Netlogin, ett bolag som driver ett antal mycket
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populdra linkguider i Danmark. Forvirvet 6kade
trafiken med cirka 290.000 dagliga sidvisningar och
150.000 unika veckovisa anvindare, vilket etablerar
SOL som klart nidst storsta aktér pd den danska
portalmarknaden (killa: FAKDIS).

Totalt 6kade SOIL.dk med 86% frin 3Q2000 till
totalt 1,6 miljoner sidvisningar per dag i 4Q2000.

Finland

Internetmarknaden fortsitter att vixa i Finland 4ven
om tillvixttakten avtagit. Cirka 2,3 miljoner finlindare
i aldern 15 till 74 4r anvinde Internet minst en ging
under oktober/november, vilket ger en
Internetpenetration pd 59%. Tillvixten mellan
3Q2000 och 4Q2000 var blygsamma 1% (kalla:
Taloustutkimus Oy/Internet tracking).

Antalet sidvisningar levererade av SOL i Finland
Okade till drygt 600.000 per dag i 4QQ2000, en Gkning
med 102% jimfért med 3Q2000. Det genomsnittliga
antalet anvindare per minad okade tll 418.000 i
4Q2000, en 6kning med 61% frin 3Q2000. Enligt Web
Traffic Monitor, som publicerar den mest anvinda
statistiken avseende finsk Internetanvindning, var SOLs
nitverk den tredje storsta finsksprakiga sajten riknat pd
sidvisningar i januari 2001.

Produktutveckling
Plattformsoberoende portal
Med 867.000 anvindare pa SOLs mobila kanaler i
december 2000 har SOL nu etablerat sig som den
ledande nordiska leverantéren av innehdll och tjanster
for multipla plattformar. 503.000 anvindare har
nyregistrerat sig med personlig information, inklusive
mobiltelefonnummer, under perioden september-
december 2000. Under det fjirde kvartalet 2000
genererade dessa anvindare mer dn 11 miljoner SMS-
baserade tjdnsteforfrigningar till en total kostnad for
SOL om 7,9 MSEK, vilket har givit en kostnad pd 16
SEK per nyregistrerad anvindare. Satsningen pi att
6ka antalet registrerade flerplattformsanvindare anser
vi har varit ett mycket lyckosamt steg fér SOL. Ett
registrerat mobiltelefonnummer liter SOL, som den
ledande portalen fér PC-baserat Internet, sitta
samman ett integrerat paket av webb, SMS och, si
sméningom, WAP/2,5G-tjinster, levererat nir och
hur kunden 6nskar det.

Vi tinker fortsitta den
anvindarbasen, men kommer 4ven att transformera

Oka registrerade
denna anvindning fran att endast vara en kostnad till
att skapa nya intdktskillor f6r SOL. Detta
exemplifieras av  flera nyligen genomf6rda
distributionsavtal f6r SMS-tjinster betalda av tredje
part. SOL kommer dven att lansera ett antal
egenutvecklade mobila betaltjinster under forsta
kvartalet 2001.

WAP-portaler har nu lanserats i Norge, Sverige
och Danmark. I december 2000 lanserade SOL en
tjanst som mojliggdr konfiguration av WAP-telefoner
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via SOLs webbaserade portaler. Detta gor att vira
anvindare pa ett enkelt sitt kan konfigurera sina
telefoner frin en vanlig PC med Internetuppkoppling.
Genom denna process kan SOL kringga de
grundinstillningar som nitverksoperatdrerna forser
mobiltelefoners SIM-kort med och dirigenom kan
SOL uppna bred distribution av sina tjinster utan
avtal med nidtverksoperatérer. Vi ser fram emot
mojligheterna  att erbjuda denna tjdnst till en
kommande GPRS-massmarknad under 2001. Som i
fallet med SMS-baserade tjdnster, tror vi att SOL
kommer att kunna anvinda sin ledande stillning pa
Internet for att bygga en stark ndrvaro i sa kallat
packet-switched tradlést Internet.

Soktjansten

Nya kataloger frin LookSmart lanserades i december
2000 for Sverige, Danmark och Finland. Produktsék
frin  ConsumerDesk lanserades pi  samtliga
marknader, vilket ger SOLs anvindare snabb och
enkel tillgang till f6rstklassig produktinformation.

Online-shopping

Stark julhandel pa Internet, liksom lanseringen av ett
antal nya produkter och tjinster medverkade till
framgangen f6r SOL inom shopping i 4QQ2000. Antalet
sidvisningar per dag O6kade frin ett genomsnitt pd
16.000 i 3Q2000 tll 39.000 i 4Q2000 och antalet unika
anvindare okade fran cirka 108.000 till 229.000 under
samma period. Antalet betalande partners pia SOLs
shopping-avdelningar 6kade med 12% till drygt 200
stycken frin tredje till fjirde kvartalet, en trend som
fortsatt under 2001, dir nya traditionella spelare
tillkommit som mer 4n kompenserar for ett visst
bortfall bland renodlade Internetféretag,

De flesta nya produkter och tjanster som lanserats
under 4QQ2000, inklusive ConsumerDesk, soktjansten
fo6r produktinformation, var ett led i malsittningen att
leda anvindarna ndrmare ett kopbeslut innan de
limnar SOLs portaler. Virt slutliga mal dr att
tillfredsstalla  huvuddelen av alla konsumentbehov
genom képprocessen, hela vigen fram tll sjilva
transaktionen. Forst dd refererar vi kunden vidare till
en shoppingpartner. P4 det hir sittet 6nskar vi bli den
enda platsen som nordiska konsumenter behéver
besoka fér att shoppa pd Internet. Detta genererar
ocksd fler sidvisningar samtidigt som det skapar en
konsument som dr mer kopvillig och dirfér mer
virdefull f6r vira partners. I sin tur skapar detta virde
f6r SOL tack vare klickbaserade avgifter.

SOLs intidktsmodell f6r shopping baseras pi tva
delar; en fast avgift pa 6-20.000 SEK per manad for
allmin exponering och varumirkesbyggande, samt en
klickbaserad avgift som stricker sig frin 3-10 SEK for
vatje kund som SOL levererar till sina affirspartners.
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Tjanstehandel online

Med bibehallen fokus pd marknadsforing av fysiska
produkter pa Internet, har Bolaget samtidigt utvecklat
nya konsumenterbjudanden for anvindaren inom
bank, forsikring och telekommunikation.

Vi tror att forflyttningen av forsiljning  till
Internet innebir betydande tillvixtmdjligheter inom
dessa omraden, liksom en méjlighet att avligsna en
stor del av kostnadsbasen for traditionella aktorer.
Framf6r allt tror vi att SOL, med en anvindarbas pa
mer 4n 7 miljoner manatliga anvindare, dr vil
positionerad for att hjilpa de aktérer som vill leda
forflyttningen av traditionella kunder till tjanster som
inte kriver kontorsnit eller manuell betjining.

Ett exempel dr den virtuella mobiloperatéren Site
Communications AS ddr SOL idger 21%, som i
januari 2001 silde 500 nya abonnemang per dag via
sin shoppingsajt pa sol.no, vilket representerade 45%
av deras dagliga abonnemangsforsiljning. Vidare har
SOL ingitt ett avtal med den danska mobiloperatoren
Telmore enligt vilket SOL skall erhdlla en fast avgift,
en engangsersittning per genererad kund samt en del
av framtida intdkter i ersittning for att silja Telmores
mobilabonnemang online.

Ovriga tjanster

Per den 31 december hade 450.000 av SOLs 1,9
miljoner registrerade anvindare anmailt sig till vér
webbaserade e-posttjanst som valdes till den bista
freemailtjansten av Computerworld Norge.

SOLs matchmaking-tjdnst (kontakt.passagen.se,
sol.no/nettvenn, sol.dk/singles) lockade mer dn
90.000 anvindare i december, vilket genererar Gver
140.000 sidvisningar per dag. Vi tror att webbaserad
kontaktférmedling har en betydande potential for
anvindargenererade intikter i kombination med
betaltjnster f6r bade mobiltelefoni och fast telefoni,
till exempel anonyma tele-chattar.

Marknaden for online-annonsering

Allmin marknadsutveckling under 2000

Efter avyttringen av Bid2Day och avvecklingen av
Netbonus genererar koncernen sina intikter fran
annonsforsiljning  och  distributionstjdnster  pa
Internet. Vir intdktsutveckling 4r ddrfér starke
beroende av tillvaxten i Internetannonsmarknaden. Vi
tror att marknaden f6r Internetannonsering kommer
att fortsitta vixa med en lingsiktig tillvixttakt som
motsvarar konsumenters spenderade tid pa Internet.
Allt eftersom annonsorer och online-handlare blir
alltmer effektiva i sin marknadsféring pa Internet,
borde virdet av konsumentens uppmirksamhet pa
Internet ndrma sig det som giller for traditionella
media som TV och tidningar. P4 medelling sikt borde
mojligheten att rikta budskap mot individuella
konsumenter och méjligheten att utféra omedelbara
transaktioner kunna innebira ett betydande premium
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avseende kontaktkostnader f6r Internetannonsering
jimfort med dagens traditionella media.

Under 4r 2000 har Internetannonsering emellertid
varit utsatt for extremer gillande efterfrigan.
Samtidigt som ett stort antal nystartade foretag med
stora marknadsféringsbudgetar etablerades under de
sista manaderna 1999 och bérjan av 2000, har méinga
av dessa foretag nu slut pd pengar och inte erhallit
ytterligare finansiering. Detta har signifikant minskat
efterfrigan under den senare hilften av 2000.

Koncernen har efterstrivat att, som motvikt till
denna negativa utveckling, Oka fokuseringen pa
kunder med solid finansiell position. Denna
ersattningsprocess kommer dock att ta viss tid. I
2Q2000 hade SOL intikter frin dot.coms pa tvd
tredjedelar medan 4Q2000 visade en andel pa 42% av
portalintikterna frin renodlade Internetaktorer.

Framtidsutsikter
I mitten av februari har SOL férnyat arsavtal f6r 2001
med  tidigare  kunder till ettt virde av
43 MSEK, mot intdkter frin samma kunder pi
37 MSEK under 2000. Arsavtal pd sammanlagt 20
MSEK férnyades inte, medan avtal har ingatts med
nya kunder vilket gett intdkter pd 9 MSEK f6r 2001.
Prognoser visar pa en generell arlig marknadstillvixt
pa 25-50% for europeisk Internetannonsering under
2001. Det finns dock stor osikerhet om nir tillvixten
kommer att ©ka igen. Vir uppfattning 4r att
Internetannonseringen i Norden férmodligen kommer
att minska frin 4Q2000 4ll 1Q2001 allteftersom fler
renodlade Internetféretag reducerar sina utgifter.

Atgirder for kostnadsreduktion

Mot  bakgrund av  den  forvintade  svaga
marknadsutvecklingen, har Koncernen vidtagit vissa
dtgirder for att minska rorelsekostnaderna under andra
halvaret 2000. Dessa inbegtiper avvecklingen och
avyttringen av véra e-handelsverksamheter (Bid2Day —
ingen avvecklingskostnad, Netbonus
kostnad pd 58 MSEK), liksom en delvis
omstrukturering av den svenska och danska
verksamheten  (omstruktureringskostnader pa 5,9
respektive 1,9 MSEK). Den érliga kostnadsreduktionen
av dessa atgirder uppgdr till 71 MSEK.

avvecklings-

Forséaljning och resultat

Verksamheten

Koncernens intikter foér 4Q2000 uppgick tll 57,6
MSEK, vilket 4r en Okning med 44% jimfoért med
4Q1999. Jimfért med det tredje kvartalet 2000 har
intdkterna 6kat med 7%. Koncernens bruttomarginal
Okade tll 30% for 4Q2000 frain 29% for 3Q2000.
Koncernens intikter for rikenskapsaret 2000 uppgick till
220,5 MSEK, vilket dr en Okning med 116% jaimfort
med rikenskapsdret 1999. Intdkter fran barter och
aktie/barter svarade for cirka 4% av de totala intikterna
for rikenskapsaret 2000.
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Koncernens  resultat  fore  rantor,  skatt,
minotitetsintressen och goodwillavskrivningar (EBITA)
uppgick till en forlust pi 134,0 MSEK fér 4QQ2000
jamfort med en forlust pa 79,4 MSEK f6r 3Q92000. Den
Okade forlusten beror pa kostnader fér generering av
nyregistrerade anvindare genom subventionerade SMS-
meddelandetjinster (7,9 MSEK), en expansion av finska
verksamheten (4,7 MSEK), samt av engingsposter pa
36,7 MSEK av vilka 26,0 MSEK hanfors il
portalverksamheten. 1 engingsposterna inkluderas en
avsittning pa 58 MSEK for nedliggningen av
Netbonus. Nedsktivningar och andra engingskostnader
uppgick tll 11,0 MSEK av vilka 2,5 MSEK bokats
under f6rsiljnings- och marknadsforingskostnader och
8,5 MSEK bokats under administrativa kostnader.
EBITA for rikenskapsiret 2000 uppgick till en férlust
om 359,1 MSEK, jimfért med en forlust pi 137,8
MSEK f6r 1999.

Avskrivningar pa materiella tillgangar uppgick till
6,8 MSEK och goodwillavskrivning uppgick till 55,2
SEK under 4Q2000, av vilken 43,5 SEK ir goodwill-
avskrivning som hirror sig till bildandet av SOL-
koncernen den 31 mars 2000.

Koncernens rérelseforlust uppgick till 189,2 MSEK
for 4Q2000 jaimfort med en rorelseférlust pa 90,5
MSEK f{6r motsvarande period 1999. Rérelseforlusten
for rikenskapsaret 2000 uppgick till 562,6 MSEK
jaimfort med en forlust pa 308,7 MSEK f6r 1999.

Finansiella poster

Finansnettot uppgick tll 4,3 MSEK for 4Q2000.
Under rikenskapsaret 2000 uppgick finansnettot till
36,3 MSEK.

Periodens resultat

Periodens resultatet for rikenskapsaret 2000 uppgick
till -519,2 MSEK, vilket motsvarar ett resultat per aktie
om SEK -12,73.

Portalverksamheten

Koncernen

Koncernens intikter fran portalverksamheten for
4QQ2000 uppgick till 50,3 MSEK, vilket 4r en 6kning
med 56% jamfért med motsvarande period 1999 och
av. 8% jamfort med 3Q2000. Koncernens
portalintikter for rikenskapsiret 2000 uppgick till
189,7 MSEK vilket dr en 6kning med 118% jaimfort
med 86,9 MSEK {6r 1999.

Koncernens portalverksamhet genererade en
bruttomarginal pa 38% f6r 4Q2000 jamfort med 36%
for 3Q2000. Bruttomarginalen foér ridkenskapsaret
2000 var 37% jamfort med en negativ bruttomarginal
pé 5% for 1999.

4Q2000 var det attonde kvartalet i rad med
okande intikter och forbittrade bruttomarginaler i
SOL:s portalverksamhet.
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Sverige

De svenska portalintikterna for 4Q2000 uppgick till
18,5 MSEK vilket dr en minskning pa 4% fran 19,2
MSEK jimfért med 3Q2000. Bruttomarginalerna for
den svenska portalverksamheten 6kade fran 35% till
37% mellan 3Q2000 och 4Q2000.

Norge

Intikterna frin den norska portalverksamheten for
4QQ2000 uppgick till 21,2 MSEK vilket dr en 6kning
med 5% jamfort med 20,1 MSEK f6r 3Q2000. Den
norska portalverksamheten genererade en
bruttomarginal pa 66% f6r det 4Q2000, jamfort med
63% for 3Q2000.

Danmark

Portalintikterna i Danmark f6r 4Q2000 uppgick till 8,9
MSEK jimfért med 6,9 MSEK fér 3Q2000, en 6kning
med 30%. De okade intikterna forklaras av okad
efterfrigan pa annonsering samt forvirvet av Netlogin
Aps per den 1 november 2000, vilket bidrog med 1,3
MSEK i intikter under 4QQ2000. De hégre intdkterna
gav som f6ljd en Skning av bruttomarginalerna till
33% 1 4Q2000 jaimfoért med 12% i 3QQ2000.

Finland

Den finska portalens intikter uppgick till 1,7 MSEK
f6r 4QQ2000 jaimfoért med 0,3 MSEK under 3Q2000.
Den oOkade trafiken och den forbattrade
marknadspositionen under andra hilften av 2000 har
kraftigt férbattrat mojligheterna att generera intikter
for den finska portalen. Samtidigt har expansionen
gett Okade kostnader fér varor och tjanster pa 2,7
MSEK, liksom 6kade marknadsforings-kostnader pa
2,0 MSEK, exklusive kostnader fér mobila tjanster
och engingskostnader.

Ovrig verksamhet
Intikterna fran koncernens e-commerce dotterbolag
Netbonus uppgick till 3,9 MSEK f6r 4Q2000. Den 7
december 2000 offentliggjorde SOL beslutet att
avveckla verksamheten frin och med 31 december
2000. Den totala avvecklingskostnaden har beriknats
till 5,8 MSEK f6r vilken en avsittning har gjorts.

Din Side genererade 3,5 MSEK i intikter under
402000, jamfort med 2,4 MSEK under 3Q2000.

Forvarv

Netlogin

Den 1 november 2000 foérvirvades Netlogin Aps i
Danmark. Forvirvet utférdes genom emission av
440.000 aktier som fullt vederlag f6r samtliga
utestiende aktier i Netlogin. Forvirvet genererade
goodwill som uppgick till 29,3 MSEK.
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Balansrakningen
Koncernens totala tillgingar per 31 december 2000
uppgick till 1.510,3 MSEK och det egna kapitalet
uppgick till 1.369,9 MSEK. Per 31 december 2000
uppgick total goodwill till 641,0 MSEK varav 513,9
MSEK hirror sig till bildandet av SOLs koncern den
31 mars 2000. Koncernens totala investeringar
uppgick till 6,9 MSEK under 4Q2000.

Per 31 december 2000 uppgick koncernens totala
likvida medel till 702,3 MSEK. I tilligg hade SOL
24,7 MSEK i utestiende lan till intressebolag.

Anstéllda

Medelantalet anstillda under det rikenskapsaret 2000
uppgick till 284, av vilka 95 var kvinnor och 189 min.
Per 31 december 2000 hade SOL totalt 281 anstillda,
av vilka 91 var anstillda i Sverige, 112 i Norge, 50 i
Danmark och 27 i Finland.

Aktieinformation

Per 31 december 2000 hade Bolaget 45.478.010
utestdende aktier, vilket dr en 6kning med 440.000
aktier frin 30 september 2000. Okningen ir en féljd av
emissionen av 440.000 aktier i samband med forvirvet
av Netlogin. Totalt eget kapital per aktie uppgick till
30,12 SEK. Per 31 december 2000 hade Bolaget
utestdende optioner som ger ritt att teckna 2.758.405
aktier. Den 26 januari 2001 offentliggjorde styrelsen sin
avsikt att foresla for en extra bolagsstimma 1 borjan av
mars 2001 att justera ISsenkurserna fér de
optionsprogram  som inférdes i samband med
bérsintroduktionen av SOL i juni 2000.
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Moderbolagsinformation

Moderbolagets intidkter uppgick till 18,9 MSEK for
4Q2000 jaimfoért med 14,7 MSEK f6r motsvarande
period 1999. Intikterna for rikenskapsdret 2000
uppgick till 67,3 MSEK jimf6rt med 41,3 MSEK for
1999. Rorelseforlusten uppgick till 48,8 MSEK for
4QQ2000 jamfort med en forlust pi 41,6 MSEK
motsvarande period 1999. For rikenskapsiret 2000
uppgick rorelseforlusten till 151,7 MSEK jamfort
med en forlust pd 73,3 MSEK 1999. Totala
investeringar uppgick till 3,9 MSEK f6r 4QQ2000. Per
den 31 december 2000 uppgick moderbolagets totala
likvida medel till 614,3 MSEK jimfért med 3,6
MSEK per 31 december 1999.

Utdelning

Styrelsen kommer att foresld fér den ordinarie
bolagsstimman att ingen utdelning skall limnas for
rikenskapsaret 2000.

Ordinarie bolagsstdmma

Den ordinarie bolagsstimman kommer att héllas den
9 maj 2001 i Stockholm. Arsredovisningen for
rikenskapsaret 2000 kommer att distribueras till
aktiedgarna i mitten av april 2001.

Finansiell information
Delarsrapporten for forsta kvartalet 2001 kommer att
publiceras den 9 maj 2001.

Stockholm den 21 februari 2001

Styrelsen f6r Scandinavia Online AB (publ)

For ytterligare information, vinligen kontakta:

Birger Steen (Koncernchef), +46 709 35 28 18, birget.steen@scandinaviaonline.se
Thomas Ranje (Finansdirektdr), +46 709 41 54 94, thomas.ranje@scandinaviaonline.se

Scandinavia Online AB (publ)
Box 1388

111 93 Stockholm

Sweden

Tel: +46 8 587 810 00

Fax: +46 8 587 810 40
www.scandinaviaonline.com
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Resultatrikning Pro forma | Pro forma | Pro forma
Okt. — Dec. | Juli—Sep. | Okt. — Dec. | Jan. — Dec. | Jan. — Dec.
2000 2000 1999 2000 1999
(oreviderad, i tusental, SEK)

Intikter 57.632 53.748 40.072 220.540 102.255
Kostnader for salda varor och tjinster -40.418 -38.296 -35.856 -156.767 -105.025
Forsaljnings- och marknadsforingskostnader -55.455 -34.988 -23.962 -197.988 -62.472
Administrationskostnader -56.112 -27.353 -14.141 -122.467 -46.808
Produktutvecklingskostnader -39.670 -32.464 -8.006 -102.455 -25.768
Resultat fére goodwillavskrivningar -134.023 -79.353 -41.893 -359.137 -137.818
Avskrivning pa goodwill -55.225 -51.664 -46.282 -203.466 -177.025
Jamforelsestorande poster - - -2.339 - 6.141
Rorelseforlust -189.248 -131.017 -90.514 -562.603 -308.702
Nettoresultat vid forsiljning av aktier -9.877 -5.029 23.818 36.469 133.097
Resultat frin andelar i intressebolag 688 -7.124 -3.755 -19.010 -9.901
Finansiella intakter 17.514 8.144 835 32.246 2.080
Finansiella kostnader -4.012 -4.512 -2.248 -13.407 -11.363
Resultat efter finansiella poster -184 935 -139.538 -71.864 -526 305 -194.789
Minoritetsandel - - 1.698 7.247 1.684
Skatter 10.188 21.932 - -107 -
Periodens resultat -174.747 -117.606 -70.166 -519.165 -193.105
Resultat per aktie (1) -3.86 -2.61 -2.0 -12.73 -5.43
Genomsnittligt antal aktier 45.329.749 | 45.037.336 | 35.083.000| 40.768.405| 35.584.420
Bruttomarginal (2) 30% 29% 11% 29% -3%
Rérelsemarginal (3) -328% -244% -226% -255% -302%
Nettomarginal (4) -303% -219% -175% -235% -189%
Investeringar (5) 6.943 2.673 N/A 17.917 10.618

Pro Pro Pro Pro Pro

forma | forma | forma | forma | forma

Resultatrikning Jan.— | April— | Juli— | Okt.— | Jan.— | April— | Juli— | Okt.—
— Portalverksamhet Mars Juni Sep. Dec. Mars Juni Sep. Dec.

1999 1999 1999 1999 2000 * 2000 2000 2000

(oreviderad, i tusental, SEK)

Intikter * 15.436 | 19.218 | 20.064 | 32.189 | 39.064 | 44.277 | 46.400 | 50.273
Kostnader for salda varor och
tjdnster -20.790 | -20.886 | -20.280 | -29.205 | -27.950 | -30.094 | -29.654 | -31.280
Forsiljnings- och
marknadsféringskostnader -12.651 | -10.535 | -13.104 | -16.989 | -36.085 | -56.640 | -31.719 | -52.002
Administrationskostnader -11.141 | -11.808 | -8.465 | -10.599 | -14.903 | -18.806 | -24.795 | -42.634
Produktutvecklingskostnader -4.833 | -4.340 | -6.036 | -7.739 | -10.662 | -18.426 | -32.165 | -38.465
Resultat fore
goodwillavskrivningar* -33.979 | -28.351 | -27.821 | -32.343 | -50.536 | -79.689 | -71.933 | -114.108
Avskrivningar pa goodwill -43.662 | -43.661 | -41.753 | -46.283 | -45.672 | -47.499 | -45.999 | -49.002
Jamforelsestorande poster -5.714 | -1.415] 15.608 | -2.339 - - - -
Rorelseforlust * -83.355 | -73.427 | -53.966 | -80.965 | -96.208 | -127.188 | -117.932 | -163.110
Bruttomarginal (2) * -35% -9% 1% 9% 28% 32% 36% 38%

* Exklusive engangsintikter pa 9,7 MSEK i f6rsta kvartalet 2000
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Resultatrikning Oktober — December 2000
— Per vetksamhet Portalverksamhet
Sverige Norge|Danmark| Finland| TotaltNetbonus|Din Side| Koncern
(oreviderad, i tusental, SEK)
Intikter 18.508  21.169) 8.923 1.673  50.273 3.852 3.507| 57.632
Kostnader for salda varor -11.732 -7.232 -6.008 -6.308  -31.280 -3.913 -5.225  -40.418
Forsiljnings- och
marknadsforingskostnader -12.917)  -14.105 -16.667 -8.313  -52.002 -1.665 -1.788  -55.455
IAdministrationskostnader -25.593 -6.065 -7.402 -3.574  -42.634 -9.058 -4.420  -56.112
Produktutvecklingskostnader -16.333[  -12.400 -5.432 -4.300 -38.465 -26 -1.179  -39.670
Resultat fore
goodwillavskrivningar -48.067| -18.633] -26.586 -20.822 -114.108 -10.810 -9.105| -134.023|
IAvskrivning pa goodwill -5.726] -19.303| -16.002 -7.9711  -49.002 -366 -5.856| -55.225
Rorelseresultat -53.793| -37.936| -42.588| -28.793| -163.110| -11.176| -14.961| -189.248
Bruttomarginal (2) 37% 66% 33%|  -277% 38% 2% -49% 30%
Unika anvindare, tusental (6) 2.957 1.665 1.363 418 6.403 N/A N/A N/A]|
Resultatrikning Januari — December 2000
— Per verksamhet Portalverksamhet
Sverige Norge|Damnark| Finland| Totalt| E-comm.| Din Side| Koncern
(oreviderad, i tusental, SEK)
Intikter 74.005 84.113] 28.671 2,925 189.714]  24.888 5.938/ 220.540
Kostnader for salda varor -50.203| -28.895 -21.971] -17.909| -118.978 -28.304 -9.485| -156.767,
Forsiljnings- och
marknadsforingskostnader -63.222| 434060 -43.923] -25.500| -176.051] -18.810 -3.127] -197.988
IAdministrationskostnader -61.391] -16.622| -15.881 -6.849 -100.743] -15.193 -6.531| -122.467,
Produktutvecklingskostnader -39.036| -28.580] -21.070 -9.848  -98.534 -1.258 -2.663| -102.455
Resultat fore
goodwillavskrivningar -139.847| -33.390, -74.174] -57.181) -304.592) -38.677] -15.868| -359.137
IAvskrivning pd goodwill -22.865 -74.897| -59.789] -30.621| -188.172 -3.796]  -11.498 -203.460,
Rorelseresultat -162.712| -108.287| -133.963] -87.802| -492.764] -42.473| -27.366 -562.603
Bruttomarginal (2) 32%) 66% 23% -512%j 37% -14% -60% 29%
Unika anvindare, tusental (6) 2.614 1.382 965 301 5.262 N/A N/A N/A
Kassaflodesanalys Pro forma
Okt. — Dec. Jan. — Dec.
2000 2000
Koncernen (oreviderad, i tusental, SEK)
Kassaflode fore forindringar i rorelsekapital -140.136 -341.597
Forindringar i rérelsekapital 56.986 70.513
Kassaflode fran den 16pande verksamheten -83.150 -271.084
Kassaflode fran investeringsverksamheten -29.912 36.985
Kassafléde fran finansieringsverksamheten 4.590 865.232
Periodens kassafléde -108.472 631.133
Likvida medel vid periodens bérjan 811.941 69.386
Kursdifferenser i likvida medel -1.140 1.810
Likvida medel vid periodens slut 702.329 702.329
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Balansrikning Pro forma Pro forma
31 december | 30 september 31 mars 31 december
2000 2000 2000 1999
Koncernen (oreviderad, i tusental, SEK)
Tillgangar
Licenser och 6vriga immateriella tillgingar 12.092 11.734 9.568 10.385
Goodwill 641.005 649.731 672.471 645.972
Materiella anligeningstilloangar 16.973 18.242 16.176 15.603
Finansiella anldggningstillgangar 53.099 64.563 196.541 76.623
Summa anliggningstillgangar 723.169 744.270 894.756 748.583
Kundfordringar 48.914 48.059 40.220 24.057
Ovriga kortfristiga fordringar 35.843 49.153 71.951 52.247
Kassa och bank 702.329 811.941 108.950 69.386
Summa omsittningstillgdngar 787.086 909.153 221.121 145.690
Summa tillgangar 1.510.255 1.653.423 1.115.877 894.273
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Aktiekapital 45.478 45.038 35.584 35.584
Bundna reserver 2.105.612 2.076.617 1.060.985 1.060.985
Fritt eget kapital -781.201 -613.117 -261.465 -354.219
Summa eget kapital 1.369.889 1.508.538 835.104 742.350
Minoritetsintressen - - -3.231 596
Pensionsskulder 1.902 3.354 3.097 3.074
Langfristiga skulder 369 - 142.340 74.458
Summa langfristiga skulder 2.271 3.354 145.437 77.532
Leverantorsskulder 59.378 31.009 29.479 18.510
Skatteskulder 91 25.398 43.520 -
Ovriga kortfristiga skulder 13.102 21.701 26.605 26.593
Upplupna kostnader och férutbetalda intikter 65.524 63.424 38.963 28.692
Summa kortfristiga skulder 138.095 141.532 138.567 73.795
Summa eget kapital och skulder 1.510.255 1.653.423 1.115.877 894.273
Antal utestdende aktier 45.478.010 45.038.010 35.584.420 35.584.420
Skuldsittningsgrad (7) 10% 10% 34% 20%
Soliditet (8) 91% 91% 75% 83%
Balanslikviditet (9) 570 % 642% 160% 197%
Eget kapital per aktie (10) 30,12 33,49 23,47 20,86
1 Resultat per aktie berdknat pa genomsnittligt antal aktier.
2 Bruttomarginal, intikter minus kostnader for salda varor och tjinster, som andel av intidkterna.
3 Rorelseresultat som andel av intdkterna.
4) Periodens resultat som andel av intdkterna.
) Nettoinvestering i anldggningstillgdngar exklusive goodwill.
(©6) Antalet unika anvindare (antal unika webbldsare) som bestker en webbsida dtminstone en ging en given manad, vilka
registrerats i interna server-loggfiler som mits av Gallup/Red Measure.
@) Totala tillgangar, minus eget kapital, som en andel av totalt eget kapital.

©) Totalt eget kapital som andel av totala tillgingar.

) Omsittningstillgangar dividerat med kortfristiga skulder.

(10)

Eget kapital dividerat med antalet utestdende aktier.
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