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Djupanalys av Sveriges 100 starkaste B2C-varumarken

Superbrands genomfor arligen varumarkesstudier dar man identifierar Sveriges starkaste
varumadrken. | varumarkesorganisationens senaste studie har TNS SIFO analyserat topp 100 B2C
Superbrands. Analysen har resulterat i 100 individuella diagram som visar varumarkens styrkor och
svagheter genom nio parametrar.

Superbrands, internationell organisation inom varumarkesarbete, utfor varje ar en
varumarkesstudie, vartannat ar B2B och vartannat B2C. Resultatet av den senaste studien med
konsumentvarumarken presenterades pa Superbrands arliga gala den 26 januari pa Berns.

Se alla topp 100 diagrammen pa www.superbrands.nu/sv/superbrands/top100.
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IKEA — 2:a av Sveriges 100 starkaste B2C Superbrands
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Orrefors — 3:a av Sveriges 100 starkaste B2C Superbrands
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Om studien

Studien som Superbrands utfér bestar av tre steg och i det tredje och sista steget genomforde TNS
Sifo en djupare kvantitativ varumarkesundersokning som ledde fram till en ranking av arets 100
starkaste konsumentvarumarken. | undersékningen mats alla topp 100 varumarken genom nio olika
parametrar; arv, fértroende, innovation, samhdérighet, solidaritet, nostalgi, prestige, acceptans och
férebilder. Steg 3 resulterar i de 100 diagrammen.
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Om Superbrands

Superbrands ar en internationell och oberoende auktoritet inom varumarkesbyggande och
marknadsforing, som i sina arliga publikationer beskriver historien om varumarken och féretagen
bakom dem.

Sedan 15 ar dgnar sig organisationen Superbrands at att premiera framgangsrika varumarken och att
bidra till deras varumarkesprofilering. Dessutom fungerar Superbrands som ett natverk, dar de

deltagande foretagen kan dra nytta av varandras erfarenheter.

Superbrands har vaxt till ett globalt natverk och finns i dag i 86 lander, pa fem kontinenter i varlden —
vilket gor Superbrands till ett verkligt globalt varumarke.

Superbrands arbete sker i tva olika delar:

Steg 1. Studie: en oberoende studie, utford av GfK och Brand Council (bestaende av oberoende
varumarkesexperter).

Steg 2. Marknadsforing av studier; Superbrandssigill, Superbrandsgalan, Superbrandsboken och
ovrigt arbete.

Mer information finner du pa hemsidan: www.superbrands.com/sweden



