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Pressmeddelande 2010-04-07
Narmare atta miljarder kronor far rabatterna att blomma

Langtan efter att se tradgarden sld ut i gronska &r stark hos manga efter en var som har latit sig droja.
Tradgardsintresset i Sverige ar stort — nastan fem miljoner svenskar anger att de har intresse for
tradgard och totalt spenderas narmare atta miljarder kronor pa tradgardsrelaterade produkter. Det ar
framfor allt kvinnor 6ver 40 &r som finns bland tradgardsentusiasterna. Det visar statistik som Svensk
Direktreklam bestéallt frAn TNS Sifo Orvesto Konsument.

Nu bérjar antligen varen narma sig efter en kall vinter. Tradgardshandlare har fatt vinta pa att forsaljningen tar
fart, men nu har tiden kommit dé& svenskarna satter pa sig spenderbyxorna.

Statistik frdn TNS Sifo Orvesto Konsument visar att vi totalt ldgger 7,6 miljarder kronor per ar pa
tradgérdsprodukter. Det ar ungefar lika mycket pengar som vi lagger pa barnklader eller hemelektronik. Bland
tradgardsentusiasterna framtrader framforallt tre tydliga kannetecken; kvinna, villadgare och 40-plus.

Med hjélp av analysforetaget Experians Mosaic-system har Svensk Direktreklam bland annat kartlagt foljande
livsstilstyper som tillhér de mest héngivna:

e Villor och fritidshus
e Dinkisar
e Antligen hemma
e  Grona vagen
(Mer beskrivning om de olika livsstilstyperna presenteras i bilaga.)

— Den typiske tradgardsentusiasten bor kvar i villan, men de egna barnen &r utflugna och tid finns till att odla
egna intressen, sager Goéran Kontin, marknadschef Svensk Direktreklam.

En stor global trendanalys om tradgérdens betydelse, framtagen av Kairos Future, visar att tradgardens betydelse
varlden 6ver framst handlar om livskvalitet. Pa forsta plats kommer kokstradgarden, foljt av den organiska
tradgarden med fokus pé hélsa och pé tredje plats mé bra-tradgéarden dar tradgarden ar en plats for aterhamtning.

Kélla: TNS Sifo Orvesto Konsument helar 2009, Experian Mosaic-system och Global Garden Report,
Husgvarna och Gardena tillsammans med Kairos Future

Bilaga: Detaljerad beskrivning av livsstilstyperna

For ytterligare information:
Goran Kontin, marknadschef Svensk Direktreklam,
Telefon: 0708-15 80 18 eller e-post: goran.kontin@sdr.se

Carola Lassén, analytiker Svensk Direktreklam,
Telefon: 0708-15 80 14 eller e-post: carola.lassen@sdr.se

Om Svensk Direktreklam

Svensk Direktreklam &r Sveriges storsta privata direktreklamforetag och sysselsétter narmare 400 anstillda pa 42 franchiseforetag. 10 000
deltidsanstallda utdelare gor foretaget till Sveriges storsta ungdomsarbetsgivare. Foretaget har mer &n 30 ars erfarenhet av direktreklam och
distribuerar arligen 6ver en miljard trycksaker till Sveriges konsumenter. Foretaget arbetar i hela vardekedjan kring direktreklam: fran
kampanjmal, mélgruppsurval, idé, utformning, tryck och distribution av reklamtrycksaker, action marketing till uppfoljning och métning av
reklamens effekter. Direktreklam &r ett av Sveriges starkaste medier med ett genomsnittligt observationsvérde inom sallankpshandeln pa 55
procent. Svensk Direktreklam &r postoperatdr sedan 1994 och hanterar oadresserad reklam. Svensk Direktreklam &r miljocertifierad enligt
I1SO 14001 och omsétter cirka 550 Mkr. SDR-koncernens totala omsattning, inklusive action marketing och gratisdistribuerade
lokaltidningar, uppgar till cirka 750 Mkr.
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Bilaga: Beskrivning av de olika livsstilstyperna

Villor och fritidshus, kdnnetecknas av:

Medelalders

Yrkesutbildade

Gifta par utan hemmaboende barn

Hoga inkomster

Villaférort pa pendlingsavstand fran storre stad
Intresserade av att arbeta i tradgarden

Laser om heminredning, hus och tradgard

Bor i: Kungalv, Harryda, Stenungsund, Nykvarn, Svedala

Dinkisar, kannetecknas av:

Aldre

Hogutbildade

Gifta par utan hemmaboende barn

Hoginkomsttagare med stort sparkapital

Villaforort storstad/medelstor stad

Ekonomi- och samhallsintresserade

Laser om heminredning, hus och tradgard

Bor i: Lomma, Vellinge, Trosa, Vaxholm, Kungsbacka

Antligen hemma, kannetecknas av:

Aldre

Yrkesutbildade

Gifta par utan hemmaboende barn

Medel- och hdginkomsttagare

Mindre enfamiljshus i glesbygd utanfér storstad
Intresserade av att arbeta i tradgarden

Laser om heminredning, hus och tradgard

Bor i: Varmdo, Norrtélje, Tjérn, Ekerd, Hoor

Grona vagen, kannetecknas av:

Aldre

Yrkesutbildade

Gifta par utan hemmaboende barn
Medelinkomsttagare

Storre jordbruksfastigheter i glesbygd

Intresserade av att arbeta i tradgarden

Laser om heminredning, hus och tradgard

Bor i: Leksand, Tjorn, Tanum, Jokkmokk, Lilla Edet

Om Svensk Direktreklam

Svensk Direktreklam &r Sveriges storsta privata direktreklamforetag och sysselsétter narmare 400 anstillda pa 42 franchiseforetag. 10 000
deltidsanstallda utdelare gor foretaget till Sveriges storsta ungdomsarbetsgivare. Foretaget har mer &n 30 ars erfarenhet av direktreklam och
distribuerar arligen 6ver en miljard trycksaker till Sveriges konsumenter. Foretaget arbetar i hela vardekedjan kring direktreklam: fran
kampanjmal, mélgruppsurval, idé, utformning, tryck och distribution av reklamtrycksaker, action marketing till uppfoljning och métning av
reklamens effekter. Direktreklam &r ett av Sveriges starkaste medier med ett genomsnittligt observationsvérde inom sallankpshandeln pa 55
procent. Svensk Direktreklam &r postoperatdr sedan 1994 och hanterar oadresserad reklam. Svensk Direktreklam &r miljocertifierad enligt
I1SO 14001 och omsétter cirka 550 Mkr. SDR-koncernens totala omsattning, inklusive action marketing och gratisdistribuerade

lokaltidningar, uppgar till cirka 750 Mkr.



