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2010 ars cykeltrend:
Den kompetenta cyklisten!

Sverige héller pa att bli en cyklande nation, med en allt kunnigare och medve-
ten cykelpendlande befolkning. Branschorganisationen Svensk Cyklings arliga
undersokning talar sitt tydliga sprak:

- Arets cykeltrend kan man benamna Den kompetenta cyklisten, sager Klas
Elm, ordférande Svensk Cykling.

Cykelpendlarna satsar pa kvalitet

Alltfler svenskar cyklar, inte minst i storstdderna. Cirka 60 procent fler cyklar till exempel i
Stockholm jamfért med for tio ar sedan, i snitt cyklar 150 000 cyklister per dygn i Stockholms
innerstad. Denna vaxande skara cyklister i landet ser nu fram emot en ny cykelvar. Men man
blir alltmer krasen och kunnig om cyklar. Detta enligt branschorganisationen Svensk Cykling,
som varje ar gér en enkat bland ett stort urval av sina medlemmar om arets cykeltrender.

- Cykelpendlingstrenden som vi konstaterade forra aret héller i sig, och nu borjar svenska
cyklister bli alltmer krdvande och kunniga, sdger Klas Elm, ordférande Svensk Cykling.

- Det &r egentligen inte sa konstigt d& nya studier visar att cyklister har hogre utbildning och
hogre 16n &n genomsnittet. Det innebér dessutom att svensken, trots lagkonjunkturen, kan
ténka sig att lagga en extra slant fér god kvalitet.

- Ett allt storre intresse for cykling och allt fler som cyklar skapar ocksa en mer kvalitetsmed-
veten cyklist. Man bryr sig alltmer om sin cykel. Vi ser darfor att manga koper dyrare cyklar,
mer tilloehor och béttre 18s, sager Klas Elm.

ARETS TREND!

Den kompetenta cyklisten.
Alltfler svenskar cykelpend-
lar och nu bérjar vi bli allt-
mer kunniga och medvetna
om cykeln. Darmed blir
konsumenten mer krdsen
och stéller hogre krav pa
kvalitet i helhet och detaljer.
Samtidigt kan vi tédnka oss
att lagga lite mer pengar for
att fa en riktigt bra hoj.

Cykling

ARETS CYKELFARGER!

Klara basfarger som gult,
grént och vitt. Inte minst
vita detaljer och vita cyklar
ar en valdigt stark trend
2010. Aven fargade kompo-
nenter kommer att bli stort,
liksom fargmatchning mel-
lan detaljer som handtag
och sadlar.

ARETS MODELLER!

Landsvéagsracers, racer-
hybrider och i storstédderna
alltmer specialiserade cyklar
som Trekking.

ARETS BUBBLARE!

Elasssisterade cyklar. Okar
stadigt i antal.
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Okad kunnighet

Pa Sportson, Sveriges storsta specialistcykelkedja med butiker i hela landet, kan man bekréafta
trenden:

- Ja. vara kunder som handlar cyklar i premiumsegmentet ar beredda att I1agga mer pengar pa
sin cykel idag. Det skulle definitivt kunna bero pa att man blivit mer kunnig om vad man vill ha
och vad man far, sager Lars Haglund pa Sportson.

— Tillbehérsférsaljningen i kronor, kade vi med 12-15 procent under 2009, och vi tror att det
hanger ihop med en stdrre medvetenhet kring cykeln som ett viktigt transportredskap. Fran
Team Sportia hors liknande tongéngar:

— Vi marker ett allt storre intresse for cyklar och cykling som vi bade tror hanger ihop med ett
storre intresse for hélsa, men ocksé for miljon. Med ett mer kontinuerligt cyklande stéller man
hogre krav p& cyklarna. Intresset for och vetskapen om komponenterna &r mycket hdgre nu
an for nagra ar sedan. Kanske har manga tréttnat pa att fa en "gratiscykel” i samband med
tv-kOp och markt att sddana cyklar inte haller mattet. Idag lagger man hellre en lite storre slant
pa sin cykel for tryggheten i en battre kvalitet, sdger Kenneth Forsman, produktchef pa Team
Sportia.

— Har i Stockholm &r det framfor allt Trekking och Racehybrider som efterfrdgas och da be-
hovs ju definitivt lite battre komponenter.

Cykeln som accessoar

Cyklotekets inkbpsansvarige Martin Andersson ser ocksa det tydliga sambandet mellan 6kat
pendlande och en 6kad medvetenhet.

— Vi hér hur kunderna resonerar i butikerna nu jamfort med for ndgra ar sedan. D3 var det fa
som pratade om att cykla till jobbet, idag gor de flesta det. Kraven pa kvalitet har hojts, men
eftersom det blir en daglig accessoar sa vill man ocksa att cykeln ska vara mer &n bra, den
ska vara snygg och komfortabel och kanske fargmatchad ocksa. Man har bérjat stélla krav p&
cykeln, vilket bara ar roligt!

Lars-Ake Fredberg p& Gamla Stans Cykel, en av Stockholms mest kanda cykelhandlare,
instdmmer i det férda resonemanget:

- Pendlare &r var stora kundkrets numera. Alltfler anvander sin cykel till jobbet, ofta i kombi-
nation med annat resande. Vi mérker har att fler tinker p& kvaliteten pa cykeln nér det géller
cyklar och d& kommer man till oss. Cyklar som Skeppshult och specialcyklar blir ett naturligt
val for vara kunder.

— Exklusiva tillbehor som stér for kvalitet &r ocksa alltmer populart, som sadlar i 1ader. Bade till
nya och gamla cyklar, sager Lars-Ake Fredberg.

Pa Nishikis cykelfabrik, med sate i Goteborg, gér man cyklar med tydlig férankring i racervarl-
den men kops av saval elitmotionarer och tavlingscyklister som dagliga cykelpendlare:

— Det seri6sa brukanvandandet 6kar enligt Nishiki, allt fler lAgger hellre lite mer pengar for att
fa en cykel som verkligen tal att anvandas for daglig pendling. Den nya tidens cyklister



kréaver samtidigt mer av sin cykel, och konsumenterna blir allt kunnigare om cyklar, séager
Linus Lindgren, produktchef pa Nishiki.

Berit Gibbs, VD for branschorganisationen Cykel Motor o Sportfackhandlarna kan intyga att vi
ser en stark trend i landet just nu till cyklandets favoér:

— Fackhandeln mérker en klar forandring i kundernas kdpbeteende genom att alltmer kvalitets-
varor efterfragas. Det géller inte bara cyklar utan &ven tillbehor och klader. Kunden &r beredd
att betala for god service och kvalitetsvaror.

Att cykling vuxit sig allt starkare i landet finns det manga tecken p4, och alla handlar inte om
forsaljningsstatistik fran handlare och tillverkare. Stefan Nilsson, kdnd trendspanare pa Trend-
gruppen, har nyligen uppmarksammat cykling som en av arets hetaste aktiviteter:

- Visst &r cykeln och cyklandet p& v&g att bli otroligt trendigt. Den coola, storstadspersonen
ska idag ta cykeln till och fran sina olika aktiviteter. Idag &r det inte helt ovanligt att se

modeller och designer ta sig till de olika modevisningarna nér det & modeveckor i Paris eller
London. Vad de ménniskorna foretar sig brukar smitta av sig p& oss andra s& smaningom.

FAKTA | SVENSK CYKLING

Svensk Cykling &r en branschorganisation med syfte att f fler svenskar att cykla oftare. Vi
tror att 6kad cykling ar vad Sverige behdver. Den som cyklar regelbundet far béttre hélsa och
béattre ekonomi — samtidigt som man med varje tramptag bidrar till en battre miljo.

Svensk Cykling har idag foljande foretag och organisationer som medlemmar:

Svenska cykelfabrikant och Grossistféreningen (FoG), Cykel Motor och Sportfackhandlarna,
Team Sportia, Sportson, Intersport, samt alla Sveriges cykelfackhandlare med som séljer
cyklar av nagot av FoG—foretagen: Cycleurope, Duells, Jaguarverken, Monark Exercise, Scott,
Merida Sverige, Shimano, Skeppshultcykeln, Unicykel och Vartex.

Dessa foretag representerar bl a féljande cykelmérken:

Apollo, Bianchi, Cresent, Electra, Extreme, Giant, Kona, Marvil, Merida, Monark, Mongoose,
Nishiki, Scott, Skeppshult, Sjésala, Soda, Sson och Trek.

FOR MER INFORMATION, KONTAKTA:
Klas Elm, ordférande Svensk Cykling, tel. 0704-58 01 08.



