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Filippa Knutsson, Filippa K far Néaringslivsmedalj for framstédende
entreprentrskap

Den 15 april mottar Filippa Knutsson, grundare och delégare av Filippa K,

medalj vid en hogtidlig ceremoni pa Riddar huset i Stockholm. Kungliga Patriotiska
Sallskapets medalj &r en beloning for framstadende entreprendr skap.
Naringslivsmedaljen delas ocksa foljdriktigt ut av naringsminister Maud Olofsson.
Hogtidstalare vid motet ar professor Ingvar Lundberg.

Varje &r tilldelas medaljen ett tiotal personer, som med agarinflytande skapat och utvecklat
foretag — och darmed arbetat for ett béttre Sverige, vilket Sallskapet gjort sedan 1772, da
Gustav |11 skrev under stadgarna. Syftet med medaljen &r att hedra mottagaren for ett
langsiktigt betydelsefullt arbete samt att inspirera andra.

Séllskapet ger aven bidrag till humanistisk och samhallsvetenskaplig forskning samt till
socialadndamal. Séllskapet delar ocksa ut medaljer och hedersgavor for uppskattad
arbetsinsats.

Filippa Knutsson om medaljen:

— Det & en stor dra att fa Naringslivsmedaljen. Men den storsta betydelsen for mig ar att det
ger mig mojlighet att ta ett steg tillbaka, dverblicka det jag skapat och tilldta mig att kénna
mig nojd och stolt. Ett tag i allafall, innan jag ater dyker ner i arbetet med alladess
komplexiteter och utmaningar séger Filippa Knutsson.

Motiveringen lyder:

Filippa Knutsson har skapat Filippa K, med ett starkt och véldesignat varumérke, vars
karnvéarden &r vacker och funktionell design, miljdmedvetenhet och en blandning av
trendkanslighet och klassiker.

Efter 17 ar, har foretaget en omséttning pa ca 400 milj kr och 200 anstéllda.

Vad tycker du att du lyckats med?

— Att kombinera en egen designfilosofi med ett kommersiellt tdnkande och att ha varit sa
konsekvent genom alla dren. Det kan man om det finns en tydlig filosofi i grunden.

Ett valdlipat varumérke & avgorande.

— Modebranschen blir mer och mer komplex. Konkurrensen & stenhard. Det blir viktigare och
viktigare att skapa ett varuméarke som har tydliga varderingar och med en tanke och identitet
som &r akta och langsiktig, sager Filippa Knutsson.

Ovriga mottagare & Stefan Persson, H& M, Anette Beijer och Thomas Hedberg, Titan
Television, Bengt Liljedahl, Liljedahl Group, Stefan Mattsson, Mattssongruppen, Erik och
Mats Paulsson, Peab, John Olov Bennmarker, Aven Bolagen, Bertil Eklund, TePe
Munhygienprodukter och Ove Danielsson, Danfo.
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