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&r trotta pa att pappers-
buren kommunikation - i
alla dess former - hela
tiden ifrdgasatts. Att
tidningar och broschyrer
slarvigt och slentrian-
massigt utpekas som
mer miljéovanlig &n
andra alternativ vilket de
inte menar ar korrekt.

En vanlig dag fir tusentals anstillda pa
svenska arbetsplatser hora och lisa att
texter och mejl bara far skrivas utiyt-
tersta nddfall. Medarbetare uppmanas
attinte printa dokument — oavsett

hur viktiga de ir — kundtidningar och
magasin skrotas, arsredovisningar och
kontoutdrag kan laddas ner pa nitet
och en rad andra trycksaker dras in.
Med miljén som argument.

For oss som representerar Sveri-
ges grafiska foretagare dr det starka
miljdengagemanget en sjalvklarhet.

Vi arbetar sjilva hart for att fa fram
fornybara och miljovinliga produkter
och processer och ar forstas var-
samma med hur vi distribuerar vara
produkter.

Men vi 4r trétta pa att pappersburen
kommunikation — i alla dess former —
hela tiden ifragasitts. Att tidningar och
broschyrer sé slarvigt och slentrian-
missigt utpekas som mer miljoovinliga
in andra alternativ ar trakigt — och dn
virre att féretag, myndigheter och for-
eningar si ofta drar till med ogrundade
miljpargument nar de snarare ar ute
efter att sinka sina kostnader.

Lite nyfiket undrar vi hur papperets
belackare stiller sig till att ersitta det
tryckta med det elektroniska. Pap-
per —till skillnad fran elektronik — 4r
nedbrytbart. Det tillverkas i stort av
fornybara ravaror och pappersfibrerna
" anvinds flera gnger fore forbrinning,
Elektroniska plattformar, datorer och
mobiler — som innehaller polymerer,
sparamnen, jordartsmetaller och tung-
metaller och som dirmed forsvarar
nedbrytning och atervinning — bér
sittas1relation till papperet som infor-
mationsbarare. .
En timmes surfande ger till exempel
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"En timmes surfande
ger lika mycket
koldioxid som all
direktreklam till ett
hushall under ett ar”

lika mycket koldioxid som all direkt-
reklam till ett hushall under ett ar.

Vi pastar att papperet ar en bra och
tydlig kommunikationsbarare. Ut-
skrivna texter ir utmirkta for den som
varnar en effektiv, lattillganglig, saker
och arkivbestindig kommunikation.
Vibefarar ocksd att — 4ven om det

L&t tryckpressarna fortsitta rulla, manar grafikerna - det &r det bésta for miljon.

gors i allmin vilvilja — kontakten till
och iterkopplingen fran kunder och
konsumenter forsimras nir utskick av
trycksaker viljs bort. Att viktiga virden
gar forlorade.

Dessutom ir det oftast trevligare och
personligare med snygga brevpapper
eller fina julkort i papper 4n en bifogad
fil.

Att digital kommunikation i alla
ldgen 4r bittre for miljon 4r inte givet.
Isin helhet ir den grafiska produktio-
nen i Sverige starkt miljoanpassad och
har smi utslipp av insatskemikalier
och koldioxid.
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