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Habbo Hotelin kansainvalinen muotikysely: suomalaisteinit

vahiten muotitietoisia
- Lady Gaga on nuorison ylivoimainen muoti-ikoni

Suomalaisteinit ovat kansainvalisessa vertailussa kaikkien vahiten kiinnostuneita
trendeista pukeutumisessaan. Tulos selviad Habbo Hotelin kansainvalisesta
muotikyselysta, jossa selvitettiin muun muassa nuorison muotiin liittyvia
kulutustottumuksia, muotibrédndeja ja mielipidevaikuttajia. Miley Cyrusin
tahdittdméan Habbo Runway -muotikampanjan osana tehtyyn kyselyyn vastasi
kansainvalisesti yli 60 000 vastaajaa, Suomesta vastaajia oli hieman yli 1000.

Muoti ja muodikkuus ovat hyvin tarkeité asioita teinien elaméssa, noin 70
prosenttia vastaajia on vahvasti tata mielta. Noin 82 prosenttia kertoo pitavansa
shoppailusta, tyttdjen keskuudessa tama osuus oli vield selkeésti suurempi (tytot
92%, pojat 74%). Suomessa suhtaudutaan shoppailuun hieman muita maita
vastahakoisemmin — t&alla hieman yli 70 prosenttia kertoo pitavansa siita, ja noin
25 prosenttia ei pida ostoksilla kaynnista lainkaan. Kansainvalisesti yli puolet
kaikista nuorista kertoo ostavansa vaatteita, kenkié ja asusteita vahintadn parin
viikon véalein, Suomessa hieman harvemmin (45%).

Yli kolmannes kaikista vastaajista kertoo viimeisten muotivirtausten vaikuttavan
jatkuvasti heidan pukeutumiseensa, kun taas 47 prosenttia sanoo, etta trendeilla
on vaikutusta, mutta eivat seuraa niita jatkuvasti. Kansainvéalisesti trendeilld on
huomattavasti suurempi vaikutus nuorison pukeutumiseen Etela-Amerikassa kuin
esimerkiksi Euroopassa. Suomen teinit eivat perusta niink&an viimeisimmista
trendeistd, silla vain 16 prosenttia sanoo seuraavansa niita jatkuvasti
pukeutumisessaan — kansainvalisesti Suomen prosentti oli kyselyn matalin.

Lady Gaga ja Adidas suosituimmat maailmalla, Suomessa H&M ja Anna

Abreu rulettavat

Kansainvalisesti teinien suosimia muoti-ikoneita kyselyssa olivat Lady Gaga, Paris
Hilton, Gisele Blndchen ja Habbo Runway -kampanjassakin vaikuttava Miley
Cyrus. Lady Gaga oli seka poikien etta tyttdjen suosikki kaikissa muissa maissa
paitsi Espanjassa, jossa Ronaldo vei ykkostilan. Kakkostila vaihteli paljon poikien
ja tyttojen valilla — tytoilla toiseksi suosituin oli Miley Cyrus, kun taas pojat
rankkasivat kakkostilalle Michael Jacksonin. Suomessa ikonien jarjestys oli: Lady
Gaga, Paris Hilton, Madonna ja Anna Abreu.
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Muotibrandeista vaikutusvaltaisimpien joukkoon kuuluivat kansainvalisesti Nike,
Adidas, Puma ja H&M. Poikien ja tyttdjen erot eivat olleet suuria, ainoastaan H&M
sijoittui korkeammalle tyttojen keskuudessa. Suomessa H&M kerasi eniten aania,
seuraajinaan Adidas, Puma ja Only.

Muotivinkit vaatekaupoista ja muotiblogeista

Vaatekaupat (46%0), kaverit (37%) ja lehdet (37%) sijoittuivat korkeimmalle
kysyttdessa mista nuoret hakevat muotivinkkejé. TV ja internet olivat lahes yhta
suosittuja, mutta sijoittuivat yllattaen vasta neljannelle ja viidennelle sijalle.
Kolme suosituinta nettilahdetta olivat vaatekauppojen nettisivut, vaatemerkkien
omat sivustot sek& muotiblogit, jotka olivat selkeasti suositumpia tyttdjen
keskuudessa (34% sanoo seuraavansa aktiivisesti, pojista 19%). Vastavuoroisesti
pojat hakevat tyttdja aktiivisemmin vinkkeja sosiaalisista verkostoista, kuten
Facebookista. Suomen tulokset seurasivat aika tarkkaan kansainvalista linjaa,
ainoastaan vaatekauppojen rooli oli vahvempi (52% sanoi hakevan sielta
vinkkeja).

Habbo Runway -muotikampanjaan voi tutustua osoitteessa:
http://www.habbo.fi/groups/HabboRunway

Habbo Runway -pressikuvia 16ytyy osoitteesta:
http://www.sulake.com/press/image bank?navi=5.2#category3

Lisatietoja:
Juhani Lassila, viestintdjohtaja, Sulake, puh. 040 541 2365, press@sulake.com

Habbo Hotelin muotitutkimuksesta:

Tutkimus toteutettiin kaikissa Habbon virutaaliyhteisdissd kansainvalisen&, avoimena
kyselyna maaliskuussa 2010. Vastaajia datapuhdistusten jalkeen oli 60 240. Kyselyyn tuli
vastaajia yli 31 maasta ja vastausten kéasittelyssa on kaytetty tilastollisia painotuksia, jotta
kaikkien maiden Habbo Hoteleilla on yhtéalainen vaikutus tuloksiin.

Sulakkeesta:

Sulake on internetin yhteisoéllisiin palveluihin keskittynyt yhtio. Sulakkeen p&aatuote on
Habbo Hotel, maailman suurin teinien virtuaaliyhteis6. Lokalisoituja Habbo-yhteisdja on
talla hetkella 31 maassa, kuudella mantereella. Habbossa vierailee kuukausittain yli 16,5
miljoonaa yksittaista kavijaa (lahde: Quantcast) ja kaikkiaan rekisteroityja hahmoja on yli
168 miljoonaa.

Sulakkeella on toimistot 13 maassa, paakonttori sijaitsee Helsingissa. Talla hetkella
yhtiélla on maailmanlaajuisesti noin 270 tydntekijaa.

www.sulake.com

www.habbo.fi
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