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Otydlig alkohollag skapar forvirring

Den 1 juli skarps alkohollagstiftningen i Sverige. Bland annat innebér den nya alkohollagen ytterligare
restriktioner for anvdndningen av bilder i alkoholreklam. Pa en redan hart reglerad marknad blir det nu
annu krangligare for alla alkoholannonsoérer att veta hur de far kommunicera. Den storsta osakerheten
géller annonsering och information pa internet.
- Den nya alkohollagen dr odvertankt. Det ar tveksamt om foérslaget star i proportion till vad som
kravs for folkhélsan, sdger Sveriges Annonsorers forbundsjurist Tobias Eltell.

Forslaget till en ny alkohollag presenterades av folkhdlsominister Maria Larsson i januari tidigare i ar och trader i
kraft den 1 juli.

Sedan 2003 ar det tillatet att marknadsfora alkoholhaltiga drycker, dock med hdgst 15 volymprocent, genom
annonser i periodiska skrifter. Enligt den gallande bildregeln fér periodisk press, far en bild bara visa sjalva
varan eller ravara som ingar i den, enstaka forpackningar eller varumarke. | den nya alkohollagen utvidgas
bildregeln till att galla &ven andra kanaler, som till exempel direktreklam, utomhusreklam och annonser pa egen
webbplats. Aven produktblad, banderoller och affischer placerade vid séljstélle omfattas.

For all marknadsféring av alkoholdrycker galler &ven att sarskild mattfullhet ska iakttas samt att annonser i
periodiska skrifter ska forses med varningstext. Reklamen far heller inte vara patrangande eller uppstkande
eller uppmana till bruk av alkohol. Fér marknadsféring i svensk radio och tv rader ett totalférbud.

Syftet med att skarpa lagen ytterligare ar att géra den mer teknikneutral. Den marknadsféring som sker via
digitala medier ar dock ofta granséverskridande och svar att kontrollera genom nationella lagar och regler.

Nar det galler internetannonsering ar det langt ifran sjalvklart hur den nya bildregeln ska hanteras. Till exempel
kan ett féretags webbplats uppfattas som en del av féretagets marknadsfoéring. Problemet blir att ha ett generellt
regelverk for detta. | praktiken innebar det nya forslaget att varje enskilt fall maste granskas och bedémas, for
att avgora om hela eller delar av webbplatsen ska anses vara marknadsforing eller redaktionell text och bild.

— Pa en webbplats kommer man till exempel kanske inte att kunna presentera sitt foretag och ha en bild pa
styrelsen pa samma sida som man informerar om foretagets produkter, sdger Tobias Eltell och fortsatter:

- For konsumenterna innebar det att informationen om till exempel ett vin eller en dlsort blir an mer
undermalig. Annonserna blir inte battre an en bild pa en flaska. Jag anser att den nya lagen ar en
oovertankt reglering. Det forefaller tveksamt om forslaget star i proportion till vad som kravs for
folkhalsan och vi far nog rakna med att det kan komma att provas EU-rattsligt. Ett mer effektivt och
mindre kostsamt satt att halla ordning pa alkoholreklamen ar genom sjélvreglering. Pa alkoholomradet
finns sedan ett antal ar ett val inarbetat och seritst egenatgardsprogram.

For mer information, kontakta:
Tobias Eltell, férbundsjurist, Sveriges Annonsérer.

Foljande bild finns att hdmta pa www.annons.se/press:
Tobias Eltell, férbundsjurist, Sveriges Annonsorer

Sveriges Annonsérer &r intresseorganisationen som arbetar fér effektivare marknadskommunikation. Defta genom att skapa
stérre effekt pa medlemmarnas investeringar i reklam och évrig kommunikation, 6ka kunskapen och representera deras
intressen. Vi dgs av vara medlemmar, landets stérsta annonsérer, vilka star for hélften av de samlade reklam- och
medieinvesteringarna i landet.






