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Power of Print växer med Posten 
 
Power of Print får förstärkning då Posten nu tar en aktiv roll och går in i projektet. 
Power of Prints målsättning är att lyfta fram det tryckta mediets roll i en alltmer 
digitaliserad värld.  
 
 

- Tidigare under 2010 har Arctic Paper gått in som samarbetspartner och nu utökar vi 
möjligheterna i Power of Print projektet i och med Postens engagemang. Det känns 
väldigt positivt och glädjande för oss och för den grafiska branschen där denna fråga 
är mycket viktig, säger Lena-Liisa Tengblad, VD för Grafiska Företagens Förbund 
(GFF). 

 
- Våra undersökningar av svenskars brevvanor visar att en klar majoritet, 78 procent, 

själva vill bestämma om de ska få sin post elektroniskt eller i brevform. Och hela åtta 
av tio vill ha sina räkningar i pappersform. Med hänsyn till våra kunders önskemål 
om valfrihet är Power of Print ett självklart projekt att stödja, säger Anders Åsberg, 
chef för Marknad och Tjänsteutveckling på Posten Meddelande.    

 
 
Bakom projektet Power of Print står sedan tidigare Grafiska Företagens Förbund, Papyrus 
Sverige och Arctic Paper. 
 
 
För mer information kontakta:  
Maria Wikström (projektledare) GFF  
08-762 68 02 
maria.wikstrom@grafiska.se 
 
 

 
 

 
 

www.powerofprint.se 
 
Projektet Power of Print lyfter fram det tryckta mediets roll i en allt mer digitaliserad värld. 
Bakom projektet står Grafiska Företagens Förbund (GFF), Papyrus Sverige, Posten och 
Arctic Paper. 
 


