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Accor Services blir Edenred,
varldsledande féretag inom férbetalda kuponger

Som en del av den féreslagna uppdelningen av Accors hotell- och serviceverksamhet byter Accor
Services namn till Edenred.

Edenred verkar i 40 lander och ar varldsledande inom omréadet férbetalda kuponger med de i Sverige
k&dnda varumarkena Ticket Rikskuponger, Ticket Elevkortet, Ticket Ha&lsokuponger och Delicard.
Produkterna omfattar personalférmaner och Iésningar som forbattrar prestationen hos organisationer och
avser att forenkla livet ur flera olika aspekter. Varje dag anvander 33 miljoner manniskor nagon av
Edenreds tjanster. Féretaget har nara 500 000 kunder inom bade privat och offentlig sektor och 1,2 miljoner
tjansteleverantorer har anslutit sig till medlemsférbunden. Under 2009 omsatte bolaget 12,4 miljarder euro,
varav mer an 50 procent pa tillvaxtmarknaden.

- Vihar 50 ars erfarenhet av forbetalda tjanster, och med det i ryggen kommer var nya identitet att
starka var position, sager Roland Morizet, VD foér Edenred i Sverige.

ETT MENINGSFULLT VARUMARKE

“Edenred” star for foretagets satsning pa tillvaxt och lyfter fram det globala, évergripande projektet "Eden".
Initialerna EDEN kommer av projektets franska slogan "Entreprendre Différemment Ensemble" (Framat —
Annorlunda - Tillsammans). Projektet pabérjades i januari 2010, inkluderar samtliga 6000 anstallda och
bygger pa 5 karnvarden: entreprentrsanda, innovation, prestation, enkelhet och samverkan. "Eden"
betyder ocksa "paradis" pa atta sprak, vilket speglar det valbefinnande som Edenreds tjanster innebar for
individer och organisationer. "Red" syftar pa den réda bollen som representerar de produkter som foéretaget
erbjudit i nastan 50 ar. "Red" betyder ocksa "natverk" pa spanska och star fér de band som binder
samman privata och offentliga sektorns kunder, personal, medborgare, natverkspartners och myndigheter.

Foretagets nya logotype bestdr av olika komponenter med olika betydelser: den réda bollen som
symboliserar produkterna och tjansterna; namnets férsta bokstav som skapar en k&nsla av gemenskap och
en sfar som indikerar féretagets globala narvaro.

Eftersom Edenreds produkter gor det majligt for anvandare varlden over att till

Eden red exempel ata lunch, képa presenter eller betala fér barnomsorg har varumarket

For an easier life fatt en tagline som lagger tonvikten pa enkelheten och det dagliga
véalbefinnandet: "For ett enklare liv ".

- Varumarket Edenred ar manniskoorienterat, vanligt, optimistiskt och innovativt, séger Roland
Morizet. Det kommer att starka var image och var position i alla l&nder vi verkar i, saval nuvarande
som kommande.
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EN BRED LANSERING

Edenred lanseras i 40 lander och lanseringen bestar av tre delar:

o Sarskilda evenemang. Igar kommunicerades bolagets nya namn till féretagets 6000 anstallda. Idag,
den 8 juni, kommer 40 stora, réda bollar att rama in offentliggérandet av det nya namnet. Ett stort antal
events arrangeras runt om i varlden fér Edenred partners. | Paris presenteras den nya identiteten pa
Esplanade de la Défense, Europas ledande affarsdistrikt. | Sverige uppmarksammas namnbytet pa
Centralstationen i Stockholm, dar bland annat Cirkus Cirkérs artister framtrader klockan 11 och 14.

¢ Reklamkampanj on- och offline dar den réda bollen framhéavs éver hela varlden. Kampanjen avslojar
det nya namnet stegvis och poangterar den dagliga kontakten mellan Edenred och dess intressenter.|
Sverige annonserar Edenred i Dagens Nyheter och riktar en bred DR-kampanj till kunder och
samarbetspartners.

e En webbplats med de gigantiska roda bollarna (www.enjoyredexperience.com) lanserades den 4 juni.
Den 9 juni kommer webbplatsen att visa bilder och videor av de Edenred-evenemang som anordnas
runtom i varlden. P& samma gang kommer Facebook, Flickr, YouTube, Orkut och andra sociala natverk
och medier visa hur den nya identiteten kommuniceras.

Vid den ordinarie och extra bolagsstamman den 29 juni 2010 kommer Accor SA aktiedgare att rosta om
den foreslagna uppdelningen mellan hotell- och serviceverksamhet. Handel i Edenred-aktier beréknas bérja
pa NYSE Euronext ™ Parisbérsen den 2 juli 2010.

*kk

Edenred, vérldsledande inom férbetalda kuponger, erbjuder I6sningar som 6kar ménniskors védlmaende och férbéttrar prestationerna
inom organisationer. Med 6.000 anstéllda, néstan 500.000 kunder inom privat och offentlig sektor, 33 miljoner anvéndare och 1,2
miljoner medlemmar erbjuder Edenred, i 40 lénder, ett brett utbud av produkter i tva kategorier:

« anstélinings- och offentliga férmaner i samband med mailtider, livsmedel eller livskvalitet (Ticket Rikskuponger, Ticket Elevkortet,
Ticket Hélsokuponger)

« prestationslésningar inom omradena kostnadskontroll, incitament och beléningar samt nya férbetalda elektroniska produkter
(Delicard)

Under 2009 omsatte Edenred 12,4 miljarder euro varav mer &n 50% var pa tillvéxtmarknaderna.

KONTAKT

Roland Morizet, VD Edenred Sverige och Finland: 08 — 681 81 01 eller roland.morizet@accor.com
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