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Rodgrona valjare mest positiva till direktreklam

Valjare som planerar att résta pa oppositionen uppskattar direktreklam mest.
Det visar undersdékningen TNS Sifo Orvesto Konsument. Mest popular ar
direktreklamen bland socialdemokratiska valjare.

Ungefar sex av tio svenskar tycker att direktreklam &r en viktig kanal for information.
Storst vikt vid direktreklam lagger socialdemokratiska védljare darefter
kristdemokraternas sympatisorer foljt av Centerpartiets och Vansterpartiets véljare.

| undersokningen framgar att de som anser direktreklam vara en viktig kanal for
information ar intresserade av fackliga fragor, skattefragor, energisparande,
privatekonomiska- och vardepappersfragor samt foreningsverksamhet.

- UnderSGkningen Visar att de partier som Partisympatisorers instéllning och anvédndning av ODR
analyserar var de har sina valjarsympatier har SalS S
goda majligheter att behalla tidigare valjare och 80 i Goniarnariiot
vinna nya sympatisorer med direktreklam. Vi ser X .
redan nu en upptrappning av partiernas 5 H Folkpartiet
kommunikation vid sidan av nyhetsmedia och 3% ® Kristdemokraterna
partiutspel, sager Goran Kontin, marknadschef pa 250 B Miljopartiet
Svensk Direktreklam. ¥ s T ——

@
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ODR: Oadresserad direktreklam.

For mer information och tillgang till undersékningen, kontakta:

Goran Kontin, marknadschef Svensk Direktreklam
Tel: 0708-15 80 18 E-post: goran.kontin@sdr.se

Om Svensk Direktreklam

Svensk Direktreklam ar Sveriges storsta privata direktreklamféretag och sysselsatter narmare 400 anstallda pa 42
franchiseforetag. 10 000 deltidsanstallda utdelare gor foretaget till Sveriges stérsta ungdomsarbetsgivare. Foéretaget har
mer &n 30 ars erfarenhet av direktreklam och distribuerar arligen éver en miljard trycksaker till Sveriges konsumenter.
Foretaget arbetar i hela vardekedjan kring direktreklam: frdn kampanjmal, malgruppsurval, idé, utformning, tryck och
distribution av reklamtrycksaker, action marketing till uppféljning och métning av reklamens effekter. Direktreklam &r
ett av Sveriges starkaste medier med ett genomsnittligt observationsvarde inom sallanképshandeln p& 55 procent. Svensk
Direktreklam &r postoperatdr sedan 1994 och hanterar oadresserad reklam. Svensk Direktreklam &r miljocertifierad
enligt 1ISO 14001 och omsatter cirka 550 Mkr. SDR-koncernens totala omsattning, inklusive action marketing och
gratisdistribuerade lokaltidningar, uppgar till cirka 750 MKr.



