
 

Om  Sve n sk Dire ktre k la m  
Svensk Direkt reklam är  Sver iges största  pr iva ta  direkt reklamföretag och  sysselsä t ter  närmare 400 anstä llda  på  42 
franchiseföretag. 10 000 delt idsanstä llda  u tdelare gör  företaget  t ill Sver iges största  ungdomsarbetsgivare. Företaget  har  
mer  än 30 år s er farenhet  av direkt reklam och  dist r ibuerar  år ligen  över  en milja rd trycksaker  t ill Sver iges konsumenter . 
Företaget  a rbetar  i hela  värdekedjan  kr ing direkt reklam: från kampanjmål, målgruppsurval, idé, u t formning, t ryck och  
dist r ibu t ion  av reklamtrycksaker , act ion  market ing t ill uppföljn ing och mätn ing av reklamens effekter . Direkt reklam är  
et t  av Sver iges starkaste medier  med et t  genomsnit t ligt  observat ionsvärde inom sä llanköpshandeln  på  55 procent . Svensk 
Direkt reklam är  postopera tör  sedan  1994 och  hanterar  oadresserad reklam. Svensk D irektreklam är  miljöcer t ifierad 
en ligt  ISO 14001 och  omsät ter  cirka  550 Mkr. SDR-koncernens tota la  omsät tn ing, inklusive act ion market ing och  
gra t isdist r ibuerade lokalt idn ingar , uppgår  t ill cirka  750 Mkr. 
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Rödgröna väljare mest positiva till direktreklam 
 
Väljare  som  plan e rar att rösta  på oppos ition e n  u ppskattar direktre klam  me st. 
De t v isar u n de rsökn in ge n  TNS Sifo  Orve sto  Kon su me n t. Mest popu lär är 
dire ktre klam e n  blan d soc ia lde m okratiska väljare . 
   
Ungefär  sex av t io svenskar  t ycker  a t t  direktreklam är  en  vikt ig kanal för  informat ion. 
Störst  vikt  vid direkt reklam lägger  socia ldemokra t iska  vä lja re därefter  
kr istdemokra ternas sympat isörer  följt  av Centerpar t iets och  Vänsterpar t iets vä lja re.  
 
I undersökningen framgår  a t t  de som anser  direkt reklam vara  en vikt ig kanal för  
informat ion är  in t resserade av fackliga  frågor , ska t tefrågor , energisparande, 
pr iva tekonomiska - och värdepappersfrågor  samt  föreningsverksamhet . 
 
–  Undersökningen visar  a t t  de par t ier  som 
analyserar  var  de har  sina  vä lja r sympat ier  har  
goda  möjligheter  a t t  behålla  t idigare vä lja re och  
vinna  nya  sympat isörer  med direkt reklam. Vi ser  
redan nu en uppt r appning av par t iernas 
kommunikat ion vid sidan  av nyhetsmedia  och  
par t iut spel, säger  Göran  Kont in , marknadschef på 
Svensk Direkt reklam.  
 
Socia ldemokrat iska  vä lja re och soffliggarna  är  de 
som använder  direkt reklam  mest . Men det  är  
kr istdemokra ternas vä lja re som är  sammantaget  
mest  posit iva  t ill direktreklam, både som 
informat ionskälla  och  at t  använda den 
informat ion som förmedlas.   
  
 
 

           ODR: Oadresserad direkt reklam. 
 
 

 

För m e r in form ation  och  ti llgån g ti ll u n de rsökn in ge n , kon takta: 

Göran Kont in , marknadschef Svensk Direkt reklam  
Tel: 0708-15 80 18  E-post : goran.kont in@sdr .se 
 
 
 


