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Editakoncernens delarsrapport: Omsattningen
Okade och ldnsamheten lag kvar pa en bra niva

Under januarijuni 6kade Editakoncernens omséattning med en procent till 57,9 miljoner euro (57,4
miljoner), men |&g kvar pa en bra niva trots det oerhért tuffa marknadslaget. Omsattningsékningen
berodde huvudsakligen pa okad forsaljning i affarsomradet Marketing Services i Sverige. 54 procent
av koncernens omsattning harrérde fran Finland och 46 procent fran Sverige. Koncernens
rorelsevinst var 2,0 miljoner euro (2,4 miljoner). Nedgangen i rorelsevinsten berodde framst pa
forsvagad I6nsamhet i affarsomradet Print & Distribution och engangskostnader for
anpassningsatgarder i affarsomradet Editorial Communication.

Verkstallande direktor Timo Lepisto:

Den svaga omsattningsokningen och det faktum att Isnsamheten har legat kvar pa en relativt bra
niva visar att vi har lyckats uppfylla vara kunders kommunikationskrav. Aret bérjade lika tufft som
det gamla slutade; den ekonomiska nedgangen paskyndade nedgangen i efterfragan pa tryckt
kommunikation ytterligare och dampade aven 6kningen pa efterfragan pa digitala
kommunikationstjanster. Efterfragan pa kommunikationstjanster aterhamtade sig mycket langsamt i
bada landerna, aven om marknaden piggnade till nAgot mer i Sverige an i Finland.
Efterfrageckningen forvantas bli liten &ven mot slutet av 2010. Konkurrensen ar oerhort hard och
omstruktureringen av branschen fortsatter. | det laget ar det viktigt att ha kompetent personal och
goda kundrelationer.

Koncernstruktur

Editakoncernen har fyra affarsomraden: Marketing Services, Editorial Communication, Publishing
och Print & Distribution. Med undantag for affarsomradet Publishing finns samtliga affarsomraden i
bade Finland och Sverige.

| januari forvarvade Editakoncernen hela aktiestocken i svenska Kampanjfabriken AB. Forvarvet
starker koncernens kompetens inom personifierad direktmarknadsforing. | juni utdkade koncernen
sitt &garskap i Belinski LLC i Ukraina med 20 procent och ager nu 90 procent av bolaget. | Finland
slogs Kapyla Print Oy samman med Edita Prima Oy i januari.

Omséttning och resultat

Koncernens omsattning uppgick till 57,9 miljoner euro (57,4 miljoner), varav 31,1 miljoner euro (33,7
miljoner) harror sig fran Finland och 26,8 miljoner euro (23,9 miljoner) fran Sverige. Koncernens
rorelsevinst uppgick till 2,0 miljoner euro (2,4 miljoner).

Affarsomradet Marketing Services omsattning uppgick till 10,3 miljoner euro (8,3 miljoner) och
rorelsevinsten var 0,2 miljoner euro (-0,2 miljoner). Okningen i omsattning och rorelsevinst kom
huvudsakligen fran Sverige. De svenska koncernbolagen lyckades bade utdka sina uppdrag pa
befintliga kunder och forvarva nya kunder. Tillvéxten var mindre i Finland, och pa grund av
kostnaderna for effektivisering av affarsverksamheten blev resultatet svagare an foregaende ar.

Affarsomradet Editorial Communications omsattning uppgick till 8,1 miljoner euro (7,8 miljoner)
och rorelseforlusten till -0,4 miljoner euro (0,4 miljoner). Omséttningsdkningen berodde framfor allt
pa att den svenska kronan starktes. Resultaten forsvagades av kostnaderna for effektivisering av
affarsverksamheten i Sverige. Resultatet exklusive dessa kostnader var positiv, men blev nagot
lagre an foregaende ar.
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Affarsomradet Print & Distributions omsattning uppgick till 34,0 miljoner euro (36,2 miljoner) och
rorelsevinsten var 0,8 miljoner euro (1,7 miljoner). Den allt hardare priskonkurrensen, och
nedgangen i efterfragan pa tryckta produkter, drog ner omsattningen i bade Finland och Sverige.
Den minskade produktionen och den laga prisnivan forsvagade affarsomradets resultat i bade
Finland och Sverige.

Affarsomradet Publishings omsattning uppgick till 7,9 miljoner euro (8,2 miljoner) och
rorelsevinsten var 1,9 miljoner euro (1,5 miljoner). Omsattningsnedgangen berodde huvudsakligen
pa minskad efterfragan pa laro— och faktabtcker och pa en dkad konkurrens inom
forlagsbranschen. Affarsomradets [6nsamhet forbattrades emellertid kraftigt till féljd av
effektiviseringsatgarder gjorda ar 2009.

Soliditet och finansiell stallning

Edita—koncernens soliditet uppgick till 38,0 procent (33,3 procent), de likvida medlen till 9,9 miljoner
euro (9,8 miljoner) och de rantebarande skulderna till 29,6 miljoner euro (34,5 miljoner).

Investeringar

Editakoncernens bruttoinvesteringar uppgick under réakenskapsperioden till totalt 1,7 miljoner euro
(2,0 miljoner).

Den storsta strategiska investeringen var forvarvet av hela aktiestocken i Kampanijfabriken AB.
Produktionsinvesteringarna var i huvudsak erséttningsinvesteringar, varav den storsta gallde en
digital tryckpress till Edita Prima Oy.

Risker och riskhantering

Edita—koncernens storsta risker ar forknippade med den ekonomiska nedgangen, den forsvagade
svenska kronan och uppratthallande och utveckling av personalens kompetens. Riskerna bedoms
med hjalp av regelbundna riskkartlaggningar.

Koncernen har sedan hosten 2008 genomfort atgarder for att effektivisera sin verksamhet inom
samtliga fyra affarsomraden i saval Finland som Sverige pa grund av det forsvagade ekonomiska
laget. Under varen 2010 effektiviserades verksamheten inom framst affarsomradet Editorial
Communication i Sverige och Marketing Services i Finland.

Koncernens valutarisk forknippas med den svenska kronans vardeutveckling. | borjan av aret
starkte Editas styrelse koncernens valutariskpolicy, enligt vilken man féljer valutariskerna
regelbundet. Vid behov skyddar man sig mot valutarisken. Inga valutasakringar gjordes under
rapportperioden. Edita har i anknytning till de finansiella riskerna skyddat en del av sina nuvarande
rantebarande skulder tidigare ar.

Sarskild vikt har lagts vid hanteringen av risken for kreditférluster och en effektiv omsattning av
kundfordringar. Indrivningen av utestaende fordringar samt uppféljningen av kundernas
betalningsformaga och kreditvardighet har intensifierats. Inga storre kreditforluster uppstod under
uppféljningsperioden.

Personalens kompetens har stor betydelse nér det galler att stérka koncernens konkurrenskraft.
Den kraftiga trenden mot digitalisering av kommunikation satter tryck pa koncernen att utveckla
kompetensen. Att forstarka kunskapskapitalet och att framgangsrikt rekrytera och knyta till sig
nyckelpersoner utgor centrala framgangsfaktorer for koncernen. En satsning pa detta gjordes bl.a.
genom en utveckling av incitamentsprogrammet.
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Styrelsen

Den ordinarie bolagsstamman den 30 april 2010 beslutade att lata Edita Abp:s styrelse fortsatta i
sin tidigare sammanséttning. Lauri Ratia (ordf.), Jarmo Vaisanen (vice ordf.), Carina Brorman, Liisa
Jauri, Riitta Laitasalo, Timo Loyttyniemi och Eva Persson omvaldes till styrelsen.

Personal

Editakoncernen hade i genomsnitt 829 anstéllda (920) under uppfdljningsperioden och 835
anstallda (899) i slutet av juni. Print & Distribution hade i genomsnitt 68 personer farre anstallda &n
motsvarande period foregdende ar. Personalmangden minskade ocksa i affarsomradena Publishing
och Editorial Communication samt i moderbolaget, som hade i genomsnitt 31 anstéallda (36) och 30
anstallda (37) i slutet av juni.

Utsikter for resten av 2010

Omstruktureringen pa den grafiska marknaden och inom den grafiska industrin forutspas fortsatta.
Mediereklamsektorn forvantas ha en fortsatt langsam aterhamtning under ledning av webbreklam i
bé&de Finland och Sverige. Aterhamtningen har skett ndgot snabbare i Sverige &én i Finland. Den
totala efterfrdgan pa kommunikationstjanster forvantas emellertid vara fortsatt svag. Nedgangen i
efterfrdgan pa framfor allt trycktjanster samt den ovantat snabba 6kningen av priset pa papper och
andra kostnadsfaktorer gor att koncernens resultat under 2010 kommer att paverkas. For att trygga
Idnsamheten ar koncernen beredd att vid behov fortsatta med anpassningsatgarderna.
Delarsrapporten har inte granskats av revisor.

Edita Abp

Timo Lepisto

verkstallande direktdr

Bilaga: Bokslut och noter till bokslutet

Narmare upplysningar: verkstéllande direktdr Timo Lepist6, tel. +358 40 860 2355,
timo.lepisto@edita.fi, www.edita.f

Distribution: Avdelningen for statens agarstyrning, centrala media.

Edita ar den ledande Nordiska leverantéren av kommunikationstjanster. Editas kreativa ldsningar
Okar relevansen och effektiviteten av kundernas kommunikation, samt férenklar hanteringen. Edita
har omkring 1000 kommunikationsexperter i Finland, Sverige, Ukraina och Indien._www.edita.fi,
www.edita.se
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