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Fyra av tio anser att alla partier ska fa gora
tv-reklam

TV4 valde att stoppa Sverigedemokraternas reklamfilm for tv. Filmen som offentliggjordes i fredags, kan
enligt kanalens ledning vara hets mot folkgrupp.

| en unders6kning som Sveriges Annonsérer genomfdrde bland allméanheten i april uppgav 44 procent
att de ansag att alla partier ska tillatas gora reklam i tv. Nastan lika manga svarade att det fanns partier
som de absolut inte ville se tv-reklam for.

Infor arets riksdagsval far landets politiska partier for forsta gangen i Sverige gora reklam i tv.
Som enda kanalval for politisk tv-reklam finns TV4:s kanaler. MTG:s och SBS kanaler, daribland Kanal 5 och
TV3, lyder under de brittiska OFCOM-reglerna*, vilka inte tillater politisk reklam.

TV4 valjer att inte sdnda Sverigedemokraternas reklamfilm eftersom man anser att den dels strider mot
demokratiparagrafen i radio- och tv-lagen och dels innebar hets mot folkgrupp. | filmen jagas en svensk
pensionar med rullator av kvinnor i burka.

Sverigedemokraterna ska ha anmalt filmen till Justitiekanslern, JK. Om inte JK tar upp &rendet sa aterstar att
vanda sig till allman aklagare.

- Yttrandefrihetsbrotten &r tillampliga pa all typ av information, aven politisk propaganda. Daremot géller inte
Internationella Handelskammarens, ICC:s, grundregler for reklam, eftersom detta inte handlar om kommersiell
information. Samhallsinformation, religios férkunnelse och politisk propaganda faller traditionellt utanfor
reklamreglerna sager Tobias Eltell, forbundsjurist pa Sveriges Annonsorer. En anmalan av politisk reklam till
Reklamombudsmannen resulterar darfor i ett avvisande, det vill sdga man tar inte upp arendet fér bedémning
avslutar han.

Intresseorganisationen Sveriges Annonsorer lat opinionsinstitutet Novus understka allménhetens instéllning till
politisk reklam i olika medier — och till tv-reklam i synnerhet.

| undersokningen som genomfordes i april tidigare i ar, framkom att:

- 44 procent anser att alla partier, oavsett om de sitter i riksdagen eller ej, ska fa gora politisk reklam i tv.
Man anser detta i storre utstrackning an kvinnorna (51 procent mot 37 procent) .

- 19 procent anser att alla riksdagspartier (men inte andra partier) ska fa géra reklam i tv.

- 43 procent sager att det finns nagot eller nagra partier de absolut inte vill se tv-reklam for.

- Av de 43 procent som sager att det finns ndgot eller nagra partier de absolut inte vill se tv-reklam for, ar
det 26 procent som séger att de inte vill se tv-reklam foér Sverigedemokraterna och 5 procent vill inte se
tv-reklam for "framlingsfientliga partier”.

Resultatet bygger pa svaren fran 1 000 personer i aldersgruppen 16 ar och aldre. Undersdkningen har
genomforts i Novus webbpanel pa uppdrag av Sveriges Annonsarer.

Hela undersdkningens resultat med tillhérande diagram bifogas som en pdf.

*OFCOM, den oberoende tillsyns- och konkurrensmyndigheten i England f6r tv, radio, telekommunikation och
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For mer information, kontakta:
Tobias Eltell, forbundsjurist, Sveriges Annonsdérer


http://www.ofcom.org.uk/

Sveriges Annonsoérer ar intresseorganisationen som arbetar for effektivare marknadskommunikation. Detta
genom att skapa storre effekt pA medlemmarnas investeringar i reklam och 6vrig kommunikation, oka
kunskapen och representera deras intressen. Vi dgs av vara medlemmar, landets storsta annonsorer, vilka star
for halften av de samlade reklam- och medieinvesteringarna i landet. Las garna mer pa www.annons.se
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