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TU INTERNETBAROMETER - Q2 2010

Morgontidningssajternas annonsintakter atervander

Under andra kvartalet 2010 6kade morgontidningarnas webbintékter med hela 23 procent.

Landsortstidningssajterna 6kade med 21 procent och storstadstidningssajterna med 24 procent jamfért med
samma period 2009.

Annonseringen uppgick till 134 Mkr, varav storstadssajterna stod for 87 Mkr och landsortssajterna for 47

Mkr. Det visar TU Internetbarometer som redovisar nettointakter frAn mer &n 60 morgontidningssajter.
Kvéllspressajterna ingar inte i statistiken.

Webbintakter Annonsintakter (netto) A Utveckling (%) A
2010 r Ac r
Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4
Storstad 58 87 58 +9% 24% + 18%
Landsort 45 47 45 +13% 21% + 16%
Morgonpress Total 103 134 103 +11% 23% +17%
Internet Total (IRM) ‘ 1269 ‘ 1443 ‘ ‘ +11% ‘ +19% ‘ ‘ +16%
Tabellkommentar: Internet som helhet har 6kat med 16 procent under férsta halvaret. Morgontidningssajterna med 17 procent.
— Morgontidningssajterna aterhamtar nu tappade annonsintékter. Den positiva vandningen kom visserligen
redan under sista kvartalet forra aret, men trots det minskade morgontidningssajternas annonsintékter
sammantaget med 12 procent under krisaret 2009.
— Om tillvaxten fortsétter som nu kommer sajternas annonsintékter framéver matcha intakterna fran 2008,
sager Fredrik Rogberg, analyschef pa TU.
Nedan redovisas den kvartalsvisa utvecklingen, jamfért med samma period féregdende ar, for
morgontidningssajterna under de senaste tio kvartalen.
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