Pressinformation 3 ks

adidas signar Ola Toivonen

forlinger dven kontraktet med Marcus Berg och signar Emir Bajrami
som ett led i satsningen pa nista generations fotbollsstjarnor

2 september 2010 - adidas offentliggjorde idag att féretaget har tecknat ett kontrakt med Ola Toivonen
vilket stracker sig fram till och med 2014. Under denna period kommer Ola att representera adidas
varumadrke bade pa och utanfoér planen. Férutom ett individuellt fotbollsskokontrakt kommer han dven att

delta i olika marknadsféringskampanjer och konsumentaktiviteter for adidas rakning.

- For oss ar det naturligtvis mycket gladjande att Ola valde adidas - han &r inte bara en av Sveriges just nu
mest framstdende fotbollsspelare utan representerar dven pa ett utmarkt satt de varderingar adidas star
for. Vi ser fram emot att se vilka hojder Ola kan na och ska se till att forse honom med de verktyg han

behover pa den resan, sdger Jonas Carlstrom, nordisk sponsringschef pa adidas.

adidas offentliggjorde ocksa att foretaget forldnger sitt nuvarande kontrakt med Marcus Berg, ett
succéartat samarbete som pagatt sedan 2007, samt signar ett nytt avtal med Emir Bajrami. Alla dessa tre
ska alla representera adidas fotbollskoncept F50 - en produktserie anpassad fér snabba, tekniska spelare
som garna sticker ut pa planen. Den sko de kommer att spela i, F50 adizero, birs av manga internationella
stjarnor som representerar just denna spelstil, daribland Leo Messi, David Villa, Thomas Miiller, Diego
Forlan, Gonzalo Higuain och Arjen Robben. F50 adizero blev med sin revolutionerande vikt, endast 165 g,
en stor succé da den lanserades infor fotbolls-VM i Sydafrika. En tredjedel av VM:s alla mal gjordes just

med F50 adizero.

- For en fotbollsspelare ar skorna det viktigaste verktyget och F50 adizero har helt enkelt de egenskaper
jag soker - den ar snabb, latt och snygg. Jag ser fram emot att samarbeta med adidas som for mig alltid

varit synonymt med det senaste och framsta inom fotboll, sdger Ola Toivonen.

- Vi har varit otroligt néjda med Marcus Berg, och att nu ha alla dessa tre framstaende spelare som
symboler for F50-segment ar ett oerhort viktigt led i var strategi att satsa pa framtidens generation

fotbollsstjarnor, sager Jonas Carlstrom, nordisk sponsringschef pa adidas.
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