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Vuoden Brandinrakentaja on Sinebrychoffin Karhu

Vuoden Brandinrakentaja on Mainostajien Liiton vuosittainen tunnustus, joka pohjautuu
aiemmalle Vuoden Mainostaja -palkinnolle. Arviointiperusteissa ja -prosessissa kiinnitetaan
huomiota myds bréandiin liittyvien tavaramerkkien valintaan, kayttoon ja suojaukseen. Tana
vuonna Vuoden Brandinrakentajaksi valittiin Sinebrychoffin olutmerkki Karhu.

Vuoden Bréandinrakentaja -tunnustus annetaan joka vuosi yhdelle Mainostajien Liiton
jasenyritykselle, joka on ollut markkinointiviestinndsséan esimerkillinen. Vuoden Brandinrakentajan
valinnassa painotetaan erityisesti sitd, miten hyvin yritys on onnistunut suunnitelmallisessa ja
pitk&janteisessa brandinhallinnassa ja samalla ottanut myds huomioon tavaramerkkinakdkulman.

— Liiton hallitus perusteli valintaa pitkajanteisella ja vastuullisella Karhu-tuotemerkin ymparille
rakennetulla brandimarkkinoinnilla, sanoo Mainostajien Liiton toimitusjohtaja Ritva Hanski-
Pitkékoski.

Karhu on johdonmukaisesti panostanut brandiuskollisuuteen myods haastavina aikoina, kun monet
muut olutmerkit ovat kampanjoissaan painottaneet hintaa. Pitkdjanteinen panostus mainontaan on
nakynyt olutkategoriassa poikkeuksellisen vahvana merkkiuskollisuutena. Sen ansiosta Karhu on
jopa talouden taantumassa ja hintasodan riehuessa onnistunut merkittavasti kasvattamaan
normaalihintaisten pakkausten myyntia.

Karhulle laaditaan joka vuosi kirjallinen markkinointistrategia, jossa linjataan niin imagolliset,
volyymilliset kuin taloudellisetkin tavoitteet. Kolmen vuoden aikajénteelld suunnitellaan myos
toimenpiteet tavoitteiden saavuttamiseksi.

Sinebrychoffilla on kaytéssa Carlsberg-konsernin laatimat kirjalliset tavaramerkkien suojausta
koskevat periaatteet ("Guideline on trademarks" seka "Carlsberg Group policy for handling of
intellectual property rights").

Tavaramerkkeihin ja muihin aineettomiin oikeuksiin erikoistunut Berggren Oy Ab on mukana
Vuoden Bréandinrakentaja -tunnustuksen saajan valinnassa antamalla arvionsa shortlistayritysten
brandeihin liittyvien tavaramerkkien valinnasta, kaytdsté ja suojauksesta. Lahtokohtana ovat
Mainostajien Liiton sd&nnét ja se, missd maarin yrityksen toiminta pitkalla aikavalilla on toteuttanut
liton pAdmaaria eli kehittanyt asiallista ja totuudenmukaista markkinointiviestintaa ja toteuttanut
sitd markkinatalouden periaatteiden mukaan.

Vuoden Brandinrakentaja -tunnustus julkistettiin Mainostajien Liiton Mainontapéivasséa 14.9.2010.
Aiemmin tunnustuksen ovat saaneet Oras Oy ja Tikkurila Oy.
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Mainostajien Liitto on valtakunnallinen, mainontaa ostavien yritysten ja yhteiséjen edunvalvoja.
Jasenyritykset (yli 400) edustavat kauppaa, teollisuutta, palvelualoja seka julkisyhteisdja. Naiden
panostukset ovat yli 80 prosenttia markkinointiviestinndn kokonaisinvestoinneista Suomessa. Mainostajien
Liiton tehtdva on vahvistaa mainostajien toimintaedellytyksia ja edistaa taloudellista, tehokasta ja hyvan
tavan mukaista markkinointia.



