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Ny varumarkesplattform nar
PricewaterhouseCoopers blir PwC

PricewaterhouseCoopers lanserar en ny varumarkesplattform. Syftet ar att fortydliga
kommunikationen, 6ka kundfokus och sarskilja PwC visuellt och innehallsmassigt fran
konkurrenterna. En ny logotyp ar framtagen och féretagsnamnet blir kort och gott PwC. Néar
det galler kommunikation sa 6kar PwC fokus ytterligare pa kundrelationer och
vardeskapande.

- Sammanfattningsvis sa forenklar vi namnet och foradlar logotypen, samtidigt som vi betonar
vardeskapande och relationer an mer tydligt i vara affarskontakter och kommunikation. For att
behalla positionen som marknadsledare inom revision och radgivning maste vi utveckla var
kundnytta ytterligare, berattar Hans Borsvik, vd pa PwC i Sverige, och fortsatter:

- En viktig del av forandringen handlar om att sarskilja PwC:s varumarke fran konkurrenterna. Pa
sa satt blir var varumarkespositionering ett viktigt element i tillvaxtstrategin. Vi ar redan duktiga pa
att bygga relationer och skapa varden. Men nu ska vi ta ytterligare steg i ratt riktning . Malet ar att
relationsbyggande och vardeskapande ska vara ledord i det dagliga arbetet.

Grafiskt sa bestar den nya profilen av en enklare och renare logotyp och med ett enhetligt
anvandande av PwC som foretagsnamn. | praktiken har initialerna PwC anvants omvéaxlande med
"PricewaterhouseCoopers" men med en konsekvent anvandning av PwC skapas kontinuitet och
underlattar kommunikationen. Pa den svenska marknaden blir forandringen an mer pataglig da
aven Ohrlings tidigare anvéants tillsammans med PricewaterhouseCoopers. Logotypen signalerar
engagemang och omtanke via fargvalet. Dar den tidigare fargpaletten har ersatts med varmare och
mer energirika farger. Den grafiska profilen ar aven framtagen for att passa anvandning digitalt och
online.

- En viktig intern aspekt av foérandringen handlar om att stéarka den gemensamma synen pa
kommunikation inom féretagsnatverket. Darfér har varumarkesforandringen till stor del tagits fram
med hjalp av interna insatser dar vart Global Brand Team har arbetat sida vid sida med
konsultforetaget Wolff Olins, berattar Mattias Isaksson, marknads— och kommunikationschef pa
PwC i Sverige samt en av medarbetarna inom Global Brand Team.

PwC:s varumarkespositionering sker gradvis. Forsta synliga tecknet var den nya webbplatsen som
sag dagens ljus den 20 september. Den 4 oktober borjar PwC sjosatta 6vrig kommunikation enligt
den nya profilen och dar den globala arsredovisningen ar forst ut.

For mer information kontakta:
Mattias Isaksson, marknads— och kommunikationschef, PwC i Sverige

Tel: 070-660 52 55, e—post;_mattias.isaksson@se.pwc.com

Martin Askman, pressansvarig, PwC i Sverige

Tel: 0709-29 36 85, e—post;_martin.askman@se.pwc.com

Fakta om PwC:

PwC i Sverige ar marknadsledande inom revision, redovisning, skatt och affarsradgivning med 3
600 medarbetare och kontor pa 125 orter runt om i landet. Med erfarenhet och unik
branschkunskap utvecklar vi varden for vara 60 000 kunder vilka utgors av globala foretag, svenska

1/2



storféretag och organisationer, mindre och medelstora, framst lokala féretag samt den offentliga
sektorn.

PwC i Sverige drivs som en sjalvstandig och oberoende juridisk enhet. Vi ingér i det globala
natverket PwC som &ar varldens storsta natverk inom revision, skatte— och affarsradgivning. Vi delar

vara kunskaper, erfarenheter och lésningar med 163 000 medarbetare i 151 lander for att utveckla
nya perspektiv och praktiska rad.
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