dlly

Pressmeddelande

2010-10-14

Superbrands vialjer Cision som samarbetspartner

Superbrands viljer Cision som nordisk samarbetspartner fér distribution av pressmeddelanden och
pressrum.

Superbrands har ingatt ett samarbetsavtal som innebér att de valjer Cision som exklusiv partner inom
publik kommunikation. Superbrands kommer anvanda Cisions tjanster Plan och Connect for
distribution av pressmeddelanden samt deras pressrum for att gora pressmaterial tillgangligt publikt.

— Vidr glada att Superbrands har valt Cision som partner gdllande kommunikation och
synlighet av nyheter. Superbrands arbetar med mdnga av vdra kunder i sitt ndtverk och det dr
roligt att vara med att bidra i arbetet med att profilera framgdngsrika varumdrken, sdger
Frida Wickholm, Marketing Manager pa Cision.

Superbrands och Cision kdnner varandra sedan tidigare och har dven samarbetat tillsammans med
varumarkesseminarieserien Insight. Frida Wickholm, Marketing Manager i Skandinavien pa Cision har
dven funnits med i Superbrands Council i Sverige. Superbrands Council bestar av oberoende
varumarkesexperter som rankar de varumarken som nominerats for Superbrandsstatus.

— Cision kdnns som en perfekt partner fér Superbrands, speciellt med tanke pad att Cision sedan
tidigare dven uppndtt Superbrandsstatus med sitt varumdrke i Sverige, sdger Robert
Scherman, Managing Director pd Superbrands.

F6r mer information om Superbrands, vanligen kontakta:
Caroline Griolet, Operations Manager

Direkt: +46 (0) 8 518 00 582

Mobil: +46 (0) 708 875 882

E-post: caroline.griolet@superbrands.com

Louisa Skyldeman, Pr Manager

Direkt: +46 (0) 8 518 00 580

Mobil: +46 (0) 708 875 880

E-post: louisa.skyldeman@superbrands.com

F6r mer information om Cision, vanligen kontakta:
Frida Wickholm, Marketing Manager

E-post: frida.wickholm@cision.com

Telefon: 0704155681

http://se.cision.com/sv/
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Om Superbrands

Superbrands dr en internationell och oberoende auktoritet inom varumdrkesbyggande och
marknadsféring, som i sina drliga publikationer beskriver historien om varumdrken och féretagen
bakom dem.

Sedan 15 dr dgnar sig organisationen Superbrands Gt att premiera framgdngsrika varumdrken och att
bidra till deras varumdrkesprofilering. Dessutom fungerar Superbrands som ett néitverk, dér de
deltagande féretagen kan dra nytta av varandras erfarenheter.

Superbrands har vdxt till ett globalt néitverk och finns i dag i 86 Idnder, pa fem kontinenter i virlden —
vilket gor Superbrands till ett verkligt globalt varumdirke.

Superbrands arbete dr uppdelat i:
Del 1. Studie: en oberoende studie i tre steg, utférd av GfK (steg 1 och 3) och Brand Council (steg 2).

Del 2. Paketering av studier, Superbrandssigill, Superbrandsgalan, Superbrandsboken och 6vrigt
arbete.

Mer information finner du pG hemsidan: www.superbrand.com/sweden
Om Cision

Cision skapar forutsattningar for féretag och organisationer att fatta battre beslut och na battre
resultat genom plattformen CisionPoint, som erbjuder tjanster fér kommunikations- och PR-
ansvariga. Med lokal expertis och global rackvidd levererar Cision relevant medieinformation,
malgruppsanpassade distributions—tjanster, mediebevakning och kvalificerade analyser. Cision har
kontor i Europa, Nordamerika och Asien samt partners i 125 lander. Cision AB &r noterat pa
Stockholmsbdrsen och omsatte 1.5 miljarder 2009.

Detta pressmeddelande finns dven pG www.cision.com




