[ Liber

GRANSLOST LARANDE

Boklansering: Det hiar maste du ocksa veta om marknadsforing 2010-10-28

Varning - du kan inte allt om marknadsforing (dnnu)

Hur manga grundbécker i marknadsfoéring handlar om den verklighet vi befinner oss i - i
dagens Sverige? Nu lanserar Liber Det héir mdste du ocksd veta om marknadsféring, den
forsta boken i sitt slag. Hir erbjuder forfattarna ett kritiskt forhallningssatt och ett urval
av fordjupningar som komplement till den vanliga introduktionsboken.

Anders Parment och Magnus Soderlund har under sina manga ar som larare i marknadsforing
sett att vissa relevanta saker uteldmnas eller far sa begransat utrymme i de olika
introduktionsbdckerna att det ger en skev bild av vad som ar viktigt for marknadsforare.

- Sa gott som alla som laser marknadsforing pa hogskoleniva far sitt forsta mote med dmnet via
en amerikansk introduktionsbok, ofta fargglad och till synes allomfattande - eftersom den i regel
ar sa tjock. Men den typiska introduktionsboken utelamnar ett antal viktiga saker. Samtidigt
tenderar den att gora djupa avtryck hos studenten. Vi vill komplettera med det som saknas, sa
att framtidens marknadsforare ska fa en mer stabil grund att sta pa.

Forfattarna har inriktat sig pa ett antal tidlosa saker som har saknats under lang tid i
introduktionsbdcker; delar av innehallet ar darmed alltid aktuellt, i sd matto att detta alltid
kommer att vara relevant for marknadsforare. De har ocksa tagit med ett antal saker som
speglar brannande fragor for dagens marknadsforare - fragor som dnnu inte hittatin i den
typiska introduktionsboken.

Om forfattarna:

Anders Parment ar ek. dr vid Stockholms universitet och har
tidigare gett ut bland annat Distributionsstrategier, Premium-,
volym- eller budgetvarumdrke?, Marknadsforing mot 55+,
Marknadsforing - kort och gott och Generation Y.

Magnus Séderlund ar professor pa Handelshdgskolan i Stockholm
och forestandare for CCM (Centre for Consumer Marketing). Han
har skrivit bland annat Den lojala kunden, Emotionsladdad
marknadsféring, Tankeverktyg fé6r marknadsforare och Experiment
med mdnniskor.

Kontakt: anders.parment@fek.su.se, 070-51 30 363 resp.
magnus.soderlund@hhs.se, 08-736 95 41
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