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Uppat for politik och naringsliv, annars stabilt i
MedieAkademins fortroendebarometer

Svenskarnas fortroende for riksdag och regering har 6kat kraftigt mellan 2009 och 2010, liksom
aven fortroendet for néaringslivet. Fortroendet for medier ar daremot stabilt. Det ar ett
huvudresultat i MedieAkademins fortroendebarometer fér 2010 som redovisas idag.
Fortroendebarometern ar en arlig matning av svenskarnas fortroende for samhaéllsinstitutioner,
medier och féretag som genomférts arligen sedan 1997.

Andelen svenskar som har mycket eller ganska stort fortroende for riksdagen har mellan 2009 och 2010
6kat fran 40 till 55 procent. For regeringen ar motsvarande uppgéang 47 till 62 procent. Det &ar den
kraftigaste uppgangen for dessa institutioner sedan Fértroendebarometern inledde sina méatningar.

— En viktig forklaring &r givetvis att regering och riksdag alltid kommer i centrum under ett valar. Den
intensiva uppmarksamheten for bade riksdagssammanséattning och regeringsbildning, liksom troligen
regeringens krishantering, har givetvis dragit upp siffrorna for 2010, séger professor Séren Holmberg,
Goteborgs universitet och en av de ansvariga for Fortroendebarometern. Fértroende for partierna har inte
6kat lika mycket och for ett parti som Sverigedemokraterna ar fértroendet mycket 1agt, bara 6 procent.

Fortroendet for naringslivet har inte ékat lika mycket som for politiken. Fértroendet fér de enskilda foretag
som Fértroendebarometern mater har nastan alla en uppgang. Okningen &r stérst for Volvo, dar
svenskarnas fértroende gatt upp fran 52 till 66 procent. Aven SAS, Ericsson och Saab visar dkningar i
fortroende pa mellan 6 och 9 procentenheter och ligger 2010 p& mellan 38 och 59 procent. Uppgangen
ar troligen en reflexion av den férbattrade konjunkturen. De foretag som ligger sarskilt 1agt ar Skandia och
SJ som endast omkring 20 procent av svenskarna har mycket eller ganska stort fortroende for.

De medier som svenskarna har stérst fortroende for ar Sveriges Radio och Sveriges Television, som hos
tre fjardedelar av svenskarna &tnjuter stort fortroende. Férandringen é&r relativt liten mellan 2009 och
2010. Fortroendet for TV4 ligger lagre (39 procent) och har sedan 2008 minskat nagot varje ar. Lagst
ligger TV3 och Aftonbladet p& under 15 procent.

— Medier inriktade p& underhalining och sensationer har alltid haft lagre fértroende &n public service,
sager professor Lennart Weibull, Géteborgs universitet, som &r den andre som ansvarar for
Fortroendebarometern. Det har gallt i alla matningar. Nytt for i &r ar att vi &ven har inkluderat renodlade
natmedier. De far dock dverlag laga siffror. Andelen som har stort fértroende for Newsmill.se ar 18
procent bland de 26 procent som 6verhuvudtaget hade kunskap att bedoma den.

Mer information om understkningen kan lamnas av Séren Holmberg (Soren.Holmberg@pol.gu.se),
Lennart Weibull (0708-493988 eller Lennart.Weibull@jmg.gu.se) eller Toivo Sjérén, TNS Sifo (Toivo.
Sjoren@sifo.se).

MedieAkademins Fortroendebarometer genomférdes 15-19 oktober 2010. Ansvariga har varit
professorerna Séren Holmberg och Lennart Weibull vid Géteborgs universitet. Faltarbetet 4gde rum 15-19
oktober 2010. Den avser 1000 slumpmaéssigt valda svenskar i &ldersintervallet 16-74 ar som svarat pé en
natenkéat Ansvarig for det tekniska genomférandet har varit TNS Sifo.

Fortroendebarometern finns ocksa att ladda ner pa www.medieakademin.se



