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Nara 900 000 surfplattor forvantas saljas i Sverige nasta ar
- ny undersokning fran Telia om svenskarnas syn pa surfplattor

Enligt en ny undersoékning fran Telia om svenska folkets syn pa surfplattor kan det
komma att saljas narmare 900 000 surfplattor i Sverige under det kommande é&ret. Ett
annat tecken pa att surfplattorna ar heta ar att hela 12 procent sager sig valja en
surfplatta framfér en exklusiv Ferrari.

Den undersokning som Telia nyligen genomfoért om svenskarnas syn pa surfplattor talar sitt
tydliga sprak - surfplattorna ar heta! Hela 13 procent av de medverkande i undersékning tror
att de kommer att kdpa en surfplatta under detta ar eller nasta. Allra mest positiva ar de som
redan idag har en Smartphone. Bland dessa sager hela 28 procent att de tror att de kommer
att kdpa en surfplatta.

- Liksom 6vriga varlden ar svenskarna generellt valdigt nyfikna pa surfplattorna och
undersdkningen ger definitivt en hint om att det med storsta sannolikhet kommer att
séljas en hel del surfplattor den narmaste tiden, sager Ulrika Steg, chef for
Mobilitetstjanster pa Telia.

Pa fragan vad man tror att man skulle anvanda surfplattan till svarar 56 procent att man
framst kommer att surfa pd internet, 54 procent kolla nyheter/lasa tidning pa natet, 40
procent maila, 33 procent titta pa film, 32 procent titta pa webb-TV, 31 procent félja med i
sociala natverk och 30 procent lasa bocker. Néra var femte svensk tror att de kommer att
folja med mer i nyhetsflodet med en surfplatta.

Enligt understkningen kommer troligen surfplattan framst att anvandas for soffsurfande i
hemmet (42 procent). Darefter tror svenskarna att man kommer anvanda surfplattan under
pendlingstiden till och fran arbetet (36 procent) foljt av pd semesterresan (32 procent).

Pa frdgan om vilket av en surfplatta eller en Ferrari man skulle valja ar det givetvis ett stort
Overtag for den exklusiva sportbilen, men anmarkningsvart &r att hela 12 procent sager sig
hellre vilja ha surfplattan.

Om undersdkningen

Undersokningen har gjorts bland svensk allmanhet, 18 ar och aldre, och ar genomford av
analysforetaget United Minds. 1 061 svenskar har deltagit i undersékningen, i representativa
kvoter med avseende pa kon, alder och region. Undersokningen har genomforts i form av e-
postenkater under perioden 5 till 11 november 2010.
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