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Forsiktig tillvaxt i svenskarnas konsumtion enligt
Visa Europes Sverigeindex for fjarde kvartalet

December svagaste manaden under kvartalet; hotell & restaurang béasta
kategori

Under det fjarde kvartalet visar Visa Europes Sverigeindex en langsammare tillvaxt jamfort
med samma kvartal 2009. Visa Europes data pekar pa att konsumtionen har ékat med 0,8
procent under det fijarde kvartalet 2010. De kategorier som uppvisar de stérsta 6kningarna
ar hotell & restaurang samt hélsa & utbildning.

Betalningsforetaget Visa Europe ger idag ut den tredje rapporten for Visa Europes Sverigeindex
som méter och analyserar de svenska hushallens konsumtion. Visa Europes Sverigeindex for det
fiarde kvartalet 2010 visar pa en fortsatt 6kning av svenskarnas konsumtion. Det blir det sjatte
kvartalet i rad som uppvisar tillvéxt, dock ar det den svagaste tillvaxten under de sex kvartalen.

Visa Europes data visar pa en 6kning i konsumtionstakten med 0,8 procent for det fjarde kvartalet
2010 jamfort med samma period 2009. Kvartalets tillvaxttakt ar lagre jamfort med tredje kvartalet
da motsvarande siffra Iag pa 5,4 procent, vilket innebér att &ven om svenskarnas konsumtion okar
s& har tillvaxttakten avtagit rejalt.

- Visa Europes Sverigeindex ar en snabb och tillforlitlig indikator pa hur svenskarnas
konsumtion utvecklas. Aven om vi nu ser att svenskarnas konsumtion saktar in &r fjarde
kvartalet 2010 det sjatte kvartalet med tillvaxt. Inbromsningen indikerar dock att
svenskarnas konsumtion kanske inte kommer att vara det som driver den fortsatta BNP-
tillvéxten i Sverige framover, sdger Fredrik Westerman, chef for Visa Europe i Norden &
Baltikum

Visa Europes Sverigeindex bryter aven ner siffrorna i atta olika konsumtionskategorier*. Sex av de
atta kategorierna uppvisar fortsatt tillvaxt men for alla kategorierna utom en (Ovriga varor och
tjanster) har 6kningstakten minskat jamfort med foregéende kvartal. Den storsta tillvéxten ser vi
inom hotell & restaurang och hélsa & utbildning som 6kar med 7,5 procent respektive 4.1 procent
pa arlig basis. De svagaste sektorerna ar kultur & fritid och hem & hushall som uppvisar en negativ
tillvéxt med -2,9 % och -4,7 % for kvartalet.

- Svenskarnas konsumtion fortsatter att véxa, men takten har avtagit rejalt sedan tredje
kvartalet. Visa Europes siffror indikerar darmed att konsumtionens betydelse som
dragkrok for den svenska ekonomin varit mindre under det sista kvartalet. Nedbrytningen i
kategorier formedlar ocksa en splittrad bild dar hotell & restaurang dokar medan andra
konsumtionskategorier innehallande sallankopsvaror minskar. Generellt tror vi darfor att
Riksbanken far noga félja de svenska konsumenternas beteende framéver, sager Andrew
Self, ekonom pa Markit.

Om Visa Europes Sverigeindex

Visa Europes Sverigeindex ar baserat pa svenskarnas kop och betalningar med de &tta miljoner
svenska Visakort som finns i omlopp och som stér fér en dryg fjardedel av hushallens totala
konsumtion i Sverige.

Transaktionsdata for fem ars tid (fran den 1 januari 2005 till den 31 december 2010) frdn svenska
Visakort har bearbetats och analyserats av foretaget Markit Economics. Statistiken har justerats for
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att ta hansyn till det 6kande antalet Visakort, en allt stérre kortanvandning jAmfort med kontanter
samt inflationen.

Visa Europes Sverigeindex 6verensstammer med officiell handelsstatistik och kan, tack vare snabb
datahantering, presenteras tidigare &n annan liknande statistik. Visa Europes Sverigeindex
uppvisar inte perfekt korrelation med BNP-utvecklingen éver tid. Visa Europe har tidigare kunnat se
indikationer pa vandpunkter i ekonomin for aren 2007 och 2008 i statistiken.

Mer information och diagram finns i rapporten "January 2011 — Visa Europe: Sweden Expenditure
Index” som hittas har: http://www.visaeurope.com/en/newsroom/reports/latest.aspx

* Foljande atta kategorier ingar i Visa Europes Sverigeindex:
1. Mat, dryck och tobak:
Mat, alkohol och icke alkoholhaltiga drycker samt tobaksvaror

2. Klader och skor:
Klader, skor, tvatt och kemtvéatt, skomakartjanster

3. Hem och hushall:
Mabler och hushallsartiklar, I6pande underhall till hemmet, vatten, elektricitet, gas

4. Halsa och utbildning:
Medicinska produkter, utrustning och tjanster, utbildningsmaterial sdsom skolb&cker och kurslitteratur

5. Transport och kommunikation:
Inkép av fordon, transporttjanster, post och telefoni

6. Kultur och fritid:
Semester, bio- och teaterbesok, samt konsumentprodukter sdsom kameror och TV-spel

7. Hotell och restaurang:
Restaurangbesok, catering och hotellvistelser

8. Ovrigavaror och tjanster:
Personlig hygien sdsom spa och frisér mm, personliga varor sdsom klockor och smycken, férsakringar,
ekonomiska tjanster och juridisk radgivning

For ytterligare information, véanligen kontakta:
Marie Bjernstam Slorach, marie.slorach@se.mslworldwide.com, 08-696 12 00, presskontakt pa MSL for Visa
Europe i Sverige

Om Visa Europe

| Europa finns mer @n 400 miljoner Visa bank-, kredit- och féretagskort. Dessa kort anvéandes for kop och
kontantuttag till ett varde 6ver € 1,4 biljoner under den tolvmanadersperiod som strackte sig till slutet av juni
2010. 11,2 procent av allt som konsumenterna spenderar pa olika forsaljningsstallen betalas med Visakort och
mer &n 70 procent av det ar pa Visa bankkort.

Visa Europe ar en medlemsorganisation som sedan bolagsbildningen i juli 2004 &gs och styrs av éver 4 000
europeiska medlemsbanker. | oktober 2007 frikopplades Visa Europe fran det nya globala Visa Inc. och blev
ett fristdende bolag med en exklusiv, oaterkallelig och evig licens i Europa. Som ett dedikerat europeiskt
betalningssystem kan Visa Europe snabbt anpassa sig efter behoven hos de europeiska bankerna och deras
kunder — kortinnehavarna och handlarna. Dessutom kan organisationen leva upp till Europeiska
Kommissionens mal om att skapa en enhetlig inre marknad for betalningar inom Europa.

Visa har dvertréffad acceptans i varlden, dessutom ar Visa/Plus ett av vérldens storsta globala natverk av
uttagsautomater som gor det mgjligt att ta ut kontanter i lokal valuta i mer &n 200 l&ander. Fér mer information,
se www.visaeurope.com.




