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Unilever till undsattning fér hungriga och svettiga
pa Hultsfredsfestivalen

Tre dagar avdamm och konserttrangsel kan fa den mest rutinerade festivalaren
att langta efter en varm dusch, rena klader och en stadig frukost. AXE, Finesse,
Lux, Via, Knorr, Creme Bonjour Softspread, Lipton, Latta och Dextrosol star
bakom satsningen Reningsverket och Morgonmalet - morgontimmarnas mest
populara attraktion pa Hultsfredsfestivalen.

Aven i & kommer svettiga och hungriga festivalbestkare erbjudas ordentlig frukost,
tvattservice, frascha vattentoaletter och varma duschar pa Hultsfredsfestivalen. Att kunna
halla sig ren har visat sig vara viktigt for bestkarna. Darfor byggs kapaciteten pa
Morgonmalet och Reningsverket ut ytterligare i ar. 80 varmvattenduschar med
obegransad tillgang till tval, schampo och balsam, 8 vattentoaletter, gratis tvatteria med
12 tvéttmaskiner och 8 torktumlare samt storre frukostservering ska serva de drygt

43 000 som besoOker festivalen.

- Reningsverket och Morgonmalet innebér en fantastisk chans att pa ett naturligt satt
narma sig en yngre malgrupp. Sponsringseventet erbjuder ett unikt tillflle till
direktkontakt med vara framtida konsumenter genom att erbjuda en relevant service
pa plats, sdger Sara Brandt marknadsdirektor pa Unilevers nordiska bolag inom
Home and Personal Care.

- Eventet ar en del i vart langsiktiga arbete med varumarkesbyggande och kompletterar
den traditionella marknadsforingen pa ett mycket bra satt, fortsatter Sara Brandt.

Bakgrund:
Hultsfredsfestivalen ar Sveriges storsta rockfestival med drygt 43 000 besokare per dag.

Festivalen, som i ar halls 14- 16 juni, arrangeras idéellt och &r beroende av sponsorer for
att bygga upp arrangemanget. | ar spelar artister som Limp Bizkit, Outcast, Kent, The
Ark och UIf Lundell pa festivalen.

AXE, Finesse, Lux, Via, Knorr, Créme Bonjour Softspread, Lipton, Létta och Dextrosol
ar alla varumarken inom Unilever koncernen. For Unilever dr malet med
sponsringsprojektet att pa ett bra och naturligt satt exponera varumarkena for
malgruppen, genom att erbjuda en service som ér till verklig nytta for festivalbesokarna
och som forhojer besdkarnas helhetsupplevelse av rockfestivalen.

Hogupplost bildmaterial finns att hamta pa www.newsonline.se/unilever
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