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SverigesAnnonsorer

Sveriges Kommunikationsbyréer



2% av svenska
Internetanvandare
har shoppat pa nitet
under de senaste
6 manaderna.

Vill du synas dar dina kunder finns?

Enkelt, snabbt och effektivt kan du synas pa Google.
Med Googles annonseringsprogram AdWords nar

du de personer som du vet ar intresserade av ditt
foretags produkter eller tjanster.

www.google.se/adwords

* Kélla: DIBS e-handelsregister, maj 2008 GO g le
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DET HAR AR 100-WATTAREN

Reklam och annan marknads-
kommunikation ar en investering. Som
naturligtvis — precis som alla andra
investeringar - ska ge avkastning och

resultat. Vi vill belysa de goda exemplen.

Darfor arrangerar vi for tjugonde aret i
rad tavlingen 100-wattaren.
100-wattaren premierar
reklamkampanjer som har gett effekt.
Kampanjens syfte ska vara definierat
och resultatet métt. | arets upplaga
av 100-wattaren belonas svenska
och internationella kampanjer,
producerade och publicerade
under 2008 och 2009. Tavlingen
arrangeras av Sveriges Annonsorer
och Sveriges Kommunikationsbyraer.
For den internationella kategorin ar
International Advertising Association,
IAA, en samarbetspartner.

| 100-wattstavlingen finns
klasserna 100-wattaren och priset
for langsiktig varumarkesvard. Det
viktiga ar inte medieslaget eller
kommunikationsdisciplinen, utan
vilket resultat den aktuella kampanjen
har astadkommit. Inom klassen
100-wattaren finns priserna 100-watt,
75-watt samt 50-watt, att jamfora med
guld, silver och brons. Bara en vinnare
per kategori vinner "guld” medan det
kan finnas flera vinnare av bade 75 och
50 watt inom varje kategori.

En jury bestdende av av
annonsorer samt representanter
fran undersokningsféretag,
mediebyraer, reklambyraer och andra
kommunikationsbyraer utser de
nominerade samt vinnarna.

For att tavla med en kampanj kravs
dels en skriftlig dokumentation som
berattar om bakgrund, medieval,
strategi, malsattningar och inte minst

resultatet. Dessutom ska bilder, filmer,
radiospotar etcetera som illustrerar det

kreativa manéret presenteras.

Alla sammanfattningar av
kampanjernas effekter som
redovisas har i nomineringsbilagan
ar formulerade av anmalarna till
tavlingsbidragen. Samma sak galler
texterna om vilka personer som har
ingatt i arbetsgrupperna.

Varmt vilkommen pé 100-wattarens
prisutdelning i Frihamnshallen i
Stockholm den 5 november!

BILAGAN AR UTGIVEN AV 100-WATTAREN
KONTAKT:

Elisabeth Thornsten,

Sveriges Annonsorer,

Box 1327, 111 83 Stockholm.

100-wattaren lyser
starkare an nagonsin!

TA DIG NU EN STUND OCH STUDERA VAD EN KOMPETENT JURY, ~ Tarldmnade svenska byraer och
BESTAENDE AV DOKUMENTERAT ERFARNA KOMMUNIKATORER ~ annonsorer in dver 10 % fler bidrag till
OCH UPPDRAGSGIVARE FUNNIT VARA KREATIV KOMMUNIKATION  tévlingen jamfort med foregaende ar.
MED EFFEKT UTOVER DET ORDINARA. Javisst, vi har utokat téavlingen, men

déri ligger knappast hela forklaringen.
Forhoppningsvis har fler natt insikten
att det kanske inte dr en toppenidé att
sluta tala med sina kunder, det enda
grundkapital man har, 4ven under
samre tider.

Det finns ett sunt sjalvfortroende
i att visa upp sin kommunikation
med tyngdpunkten péa resultat.
Vad var moderna svenska
kommunikationsindustri sdger
med sina hundratals bidrag till
100-wattaren, ar att vi tal att granskas.
Det vi skapar tillsammans lamnar
aviryck. Varor och tjanster byter
dgare i beundransvirda volymer
och levererar sitt bidrag till foretag
och samhille samtidigt som
konsumenternas skrattmuskler tridnas
och deras intellekt utmanas.

Nagon sager, jamen, varfor har vi

inte bara tavlingar som méter effekt?
Varfor dr de inte alla likadana? Vi ar
overtygade om att vi behover tavlingar
vars uppgift ar att tinka nytt likvéal
som vi behdver tavlingar som bemdodar
sig med att ta reda p4 om det kreativa
dven har en mitbar effekt. Guldédgget
och 100-wattaren dubblerar inte
varandra, de kompletterar varandra.
Den 5 november tar vinnarna i
100-wattaren emot sina priser pa en
grandios fest i Frihamnen. Déar lyser
lamporna, oavsett styrka, hela natten.

y Be there!
BJORN RIETZ
VD, SVERIGES KOMMUNIKATIONSBYRAER
ANDERS ERICSON . B]OI-n & Anders
VD, SVERIGES ANNONSORER
Huvudsponsor: Kategorisponsorer: Produktionssponsorer:
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PRODUCENTKATEGORIN:

Producentreklam, B2B-reklam, ar reklam riktad till
foretag. En 100-wattare delas uti denna kategori.
Utover det kan nominerade bidrag belonas med

e k . valorerna 75 eller 50 watt. Nar 100-wattaren startade

MAGNUS WRETBLAD - LOWE BRINDFORS, MATTIAS ISAKSSON - PRICEWATERHOUSECOOPERS, MAGNUS GUSTAFSSON som tévling belonades endast producentreklam
- SYNOVATE, HANS AHLGREN - TANK Y&R, ANNA FREDHOLM - BANGALORE, DANIEL DELVIKEN - DELAVAL, JOHAN KRUSE - och fortfarande idag dr det en av de kategorier som

ELFVING IMC, MARIE BERGMAN - STRANGBETONG, YLVA RING - TOYOTA MATERIAL HANDLING, AMANDA KOUTRA - CARAT

lockar flest tavlande.

Nyhet: ett /
byggbolag

LANSERING SVEVIA

(‘”% DEN ENKLA FIRMAN

Med varme och humor kring ensam-
foretagarnas vardag skapades igenkanning
och sympati hos malgruppen. Med Enkla
Firman erbjod SEB sméaféretagarna

en produkt speciellt anpassad efter

deras behov. P& tvd ménader lyckades
man starka sin nyfunna position som

KAMPANJ: DEN ENKLA FIRMAN

ANNONSOR: SEB

ANSVARIG HOS ANNONSOR: STAFFAN HEDBERG,
MONA DASSMAN, BRITTA LUNDQVIST,

MONICA THELL, STEFAN ANDERSSON
HUVUDBYRA: STORAKERS MCCANN/MRMSTARSKY/
MINDSHARE

PROJEKTLEDARE: LINA WATTE(STORAKERS
MCCANN)/ MADELEINE HOLM(MINDSHARE]
PRODUKTIONSLEDARE: MALIN ALMQVIST
COPYWRITER: BRITA ZACKARI, BJORN HJALMAR
(STORAKERS MCCANN)/ SOFIA LINDAHL
(MRMSTARSKY]

ART DIRECTOR: PATRIK REUTERSKIOLD,

PETER ERIKSSON [STORAKERS MCCANN)/
EMANUEL MANKERT, FREDRIK HILDEBRAND
(MRMSTARSKY]

ORIGINALARE: ERIC MORETTI

FOTOGRAF: PHILIP KARLBERG, AGENT MOLLY
ILLUSTRATOR: PROPSTYLIST - SOPHIA RONTEN
WEBB: MRM STARSKY

ONLINESTRATEGI: JONAS VAHLE (MINDSHARE)
MEDIEBYRA: MINDSHARE

MEDIERADGIVARE: MARIA HEMMINGSSON
(KUNDANSVARIG)

ACCOUNT MANAGER ONLINE: ELLEN HORNBERG
ACCOUNT DIRECTOR DR:

7, . . 2 i — = CARINA CLAESSON-LARSSON
Or I g SOn ' s emn EZn B * @ 9 1 e e smaforetagarbanken och forséljningsmalen  ACCOUNT MANAGER DR: CISS| FORSLUND
- i . e gt overtraffades med en mé[uppfy[[e[se pé DEVELOPER: NICKLAS ERIKSSON
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' e e T R e | et s s av tidningen Privata Affarer till "Arets REGISSOR: RADIO, FIKA-DVD ASA CEDERQVIST

Vagverket Produktion har funnits och agerat
i 17 ar. Malet for uppdraget var att pa tre ar
uppnd samma kénnedom for det nya bolaget

Tobm b chin 11 D0 s e vt e v B ¥ ) v
o e 5 e 3 T b e ST (i s o Vars s

e D e Svevia som Vagverket Produktion byggt
upp under dessa 17 ar. Det malet uppnadde
Adtid i wia SVEVIA kampanjen pa bara sex manader.

KAMPANJ: LANSERING SVEVIA
ANNONSOR: SVEVIA

ANSVARIG HOS ANNONSOR:
CHARLOTTE SANDSTROM

HUVUDBYRA: EHRENSTRAHLE BBDO
PROJEKTLEDARE: HUGO MANN
PRODUKTIONSLEDARE: CAMILLA WESTPHAL
STRATEG/PLANNER: MARTEN WALSTEN
COPYWRITER: MATS BRUN

ART DIRECTOR: BERTIL TIMAN
ORIGINALARE: EHRENSTRAHLE BBDO
WEBB: EHRENSTRAHLE BBDO/24HR
MEDIEBYRA: VIZEUM
MEDIERADGIVARE: MAX HALLENBERG
PRODUKTIONSBOLAG: FLX
PRODUCENT: ESPEN BEKKEBRATEN
REGISSOR: EMIL MOLLER

smaforetagarbank 2008".

PR: ANDERS NILSSON
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— Majblommans kampanj mot naringslivet for
att hitta fler samarbetspartners resulterade
i foljande:

e Hela 14 % av Sveriges 100 storsta foretag
anmalde sig som Blommande foretag ar 2009
vilket var en 6kning med 600 % av antalet
anmalda féretag jamfért med foregdende ar,
i samma malgrupp.

e Forvarje DR, som skickades ut till vd:n

pa de 100 storsta foretagen, genererades

i genomsnitt 2,85 unika besdkare till
kampanjsajten dar de kunde lara sig mer om
Blommande foretag och anmala sig.

(4 0/0 BLOMMANDE FORETAG

KAMPANJ: BLOMMANDE FORETAG
ANNONSOR: MAJBLOMMANS RIKSFORBUND
ANSVARIG HOS ANNONSOR: LENA HOLM,
STEFAN THILEN

HUVUDBYRA: STURM & DRANG
PROJEKTLEDARE: MARKUS ERIKSSON
PRODUKTIONSLEDARE: KATARINA KLOFSTEN
COPYWRITER: JOSEPH ENGMAN,

OLOF GUSTAFSSON

ART DIRECTOR: BJORN EKLIND, LISA SANDSTROM
ORIGINALARE: MALIN ALGOTSSON

WEBB: AKE BRATTBERG

rcisunbisass DRI wewmsaiun
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ZGW TELENOR ALSKAR
) RFFARSKOMMUNIKATION

Telekombranschen ar antagligen Sveriges
tuffaste bransch att kommunicera och skapa
forsaljning i. Telenor har lyckats med att 6ka
den rullande férsaljningen med 250 % for
Affarspaketet samtidigt har andelen foretag
som kan tanka sig Telenor som operator
O0kat med 31 %. Allt med en strategi som tar
malgruppens hela kommunikationsbehov
pa allvar och en vilja att bjuda pa kunskap
som bade &r relevant och underhallande for
mottagaren istallet for att fokusera pa oss
sjalva och vara produkter.

KAMPANJ: TELENOR ALSKAR
AFFARSKOMMUNIKATION

ANNONSOR: TELENOR

ANSVARIG HOS ANNONSOR: YAMINA STEISER
HUVUDBYRA: GARBERGS
PROJEKTLEDARE: JOAKIM LANDIN
PRODUKTIONSLEDARE: LOTTA THUNVED
COPYWRITER: JOHAN VAN DER SCHOQT,
REBECKA OSWALD, HENNING WIJKMARK
ART DIRECTOR: JOHAN WILDE,

MALIN VON WERDER, MATTIAS DAHLQVIST
ORIGINALARE: BEATRICE SZTANSKA,
JONAS BACKMAN

ILLUSTRATOR: BRUKET

WEBB: ADAM STJERNLJUS, BIRTH

WEB DIRECTOR: CARL BOCK
BYRAPRODUCENT: SIMON HERNADI
MEDIEBYRA: CARAT

MEDIERADGIVARE: JOHAN KALM
PRODUKTIONSBOLAG: CAMP DAVID
PRODUCENT: ANNA ADAMSON

REGISSOR: CHRISTOFFER VON REIS
SAMARBETSPARTNER: RETAILBYRA WORKSHOP

100-WATTAREN - NOMINERINGSBILAGA 2009 - PRODUCENTREKLAM ?
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sas.se/credits

29 % SAS CREDITS

Lanseringskampanjen for SAS Credits,
SAS nya bonusprogram fér smé och
medelstora foretag, har hittills lett till
tusentals nya avtal, vilka redan nu star

for over 600 miljoner kronor i omsattning
och sannolikt for 6ver en miljard kronor pa
arsbasis. Hemsidan har haft éver 32 000
besok. Reklamens betydelse kan pavisas
av att antalet nyteckningar &r fem ganger
stérre och hemsidesbesoken sju ganger
storre under kampanjperioderna. Top-of-
mind- och total-reklamerinran ckade med
29 respektive 22 %. Allt med en ovanligt hog
kostnadseffektivitet.

KAMPANJ: SAS CREDITS

ANNONSOR: SAS SVERIGE

ANSVARIG HOS ANNONSOR: ULF HERMANSSON
SAMELL/JOHAN AHLEN

HUVUDBYRA: SWE REKLAMBYRA
PROJEKTLEDARE: JOSEF DANELL
PRODUKTIONSLEDARE: ASA EHLIN
STRATEG/PLANNER: ULF ENANDER

CREATIVE DIRECTOR: BJORN SCHUMACHER
COPYWRITER: JOHAN SKOGH

ART DIRECTOR: PELLE LUNDH

ORIGINALARE: LILLEMOR RONNBACK
DIRECTOR MARKETING & MEDIA ANALYSIS:
STEFAN BJURHOLM(SAS)

WEBB: CRISPIN PORTER + BOGUSKY EUROPE
MEDIEBYRA: MEDIACOM

MEDIERADGIVARE: MARIE BRANDER-HESTREUST

Overbeskyddat ? Javisst

Overbeskyddat?
Javisst.

Bhcha Y all Be mes cch il =

20% OVERBESKYDDAT? JAVISST

Kampanjen ledde till en nettodkning
avvarumarkeskannedomen med 20 %

i forhallande till konkurrenterna och i
jamforelse med kampanjen hosten 2008.
Preferensen for Eurocard som féretagskort
6kade samtidigt med 37 %. Darutdver
tredubblades kampanjlikingen och intresset
for budskapet och Eurocard var stort; hela
30000 klick till eurocard.se genererades, i
vissa kanaler med en click-rate p& 6ver 1 %.

KAMPANJ: OVERBESKYDDAT? JAVISST
ANNONSOR: EUROCARD

ANSVARIG HOS ANNONSOR: LENA FRISK,
MARIA DAHLQUIST

HUVUDBYRA: SWE REKLAMBYRA
PROJEKTLEDARE: JOSEF DANELL
PRODUKTIONSLEDARE: ANETTE PERSSON
STRATEG/PLANNER: ULF ENANDER
CREATIVE DIRECTOR: BJORN SCHUMACHER
INTERACTIVE DIRECTOR: SIMON STEFANSSON
COPYWRITER: ANDERS LIDZELL

ART DIRECTOR: PELLE LUNDH
ORIGINALARE: SWE ATELJE

ILLUSTRATOR: VISUAL ART

WEBB: REBENGA

MEDIEBYRA: MEDIAEDGE:CIA
MEDIERADGIVARE: OLA FRIBERG
SAMARBETSPARTNER: CARAT INSIGHT
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62% GETBACKIN.BIZ

Bemanningsbranschen tillhor de branscher
som drabbas snabbast och hérdastien
lagkonjunktur. Malet var darfér att skaffa
leads och 6ka varumarkespreferensen.
Kampanjen gav 224 forfragningar varav 25
ledde till konkreta offertforfragningar och
varumarkespreferensen inom malgruppen
6kade med 52 %. Kontaktkostnaden

i malgruppen minskade med 30 %.
Reklamerinran dkade med 205 % och share
of ad awareness nadde all time high.

KAMPANJ: GETBACKIN.BIZ

ANNONSOR: MANPOWER

ANSVARIG HOS ANNONSOR: JOAKIM MORNEFALT
HUVUDBYRA: GREY WORLDWIDE STOCKHOLM
PROJEKTLEDARE: STEN ANDERSEN
PRODUKTIONSLEDARE: ANNA DAHLQUIST
COPYWRITER: STURE SODERLUND

ART DIRECTOR: LARS HORNSTROM
ORIGINALARE: SARA BELLAFESTA &

LENA DANROTH

WEBB: ERIK HANSSON & FREDRIK ALMGREN &
STAFFAN HANSSON

MEDIEBYRA: MEDIACOMPANY
MEDIERADGIVARE: IAN WICKSTROM,
LINABIELSTEN

PRODUKTIONSBOLAG: FORSBERGS
PRODUCENT: CHRISTER HINDEROTH,

OILLE LINDGREN

REGISSOR: MAURICIO MOLINARI

Elden i ofea der minsea
problemet vid brinder.
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400 GUMMIKVINNAN & BRANDA

) BREVET

Kabelforetaget Nexans vill 6ka kannedom
och forsaljningen av halogenfria kablar.
Produkter som lider av ett daligt rykte

hos installatorer och anses vara dyra av
slutanviandare, men som bade raddar liv
och sparar pengar. D3 det fanns fler &n en
malgrupp gjordes en kampanj i tva delar,
"Work & Pleasure” och "Branda brev”.
Kampanjen ledde till att forsaljningsandelen
halogenfria kablar ckade med 40 %, utan
nagra prisforandringar. Utéver det anser 44
% av malgruppen installatérer att Nexans
har det basta halogenfria sortimentet, en
siffra som overtraffade uppsatt mal.

KAMPANJ: GUMMIKVINNAN & BRANDA BREVET
ANNONSOR: NEXANS

ANSVARIG HOS ANNONSOR: LARS JOSEFSSON
HUVUDBYRA: MECKA

PROJEKTLEDARE: ANDERS KAPE
PRODUKTIONSLEDARE: LENA HEDLUND,

MARTIN JOHANSSON

COPYWRITER: LASSE KAMPE

ART DIRECTOR: CALLE OSTERBERG, ANN LARSSON
ORIGINALARE: ANDREAS NOREN

WEBB: MAGNUS TAPPER

3D-ANIMATION: DIGIPUNK

MEDIEBYRA: STARCOM
MARKNADSUNDERSOKNING: IMA
MARKNADSUTVECKLING

PRODUKTIONSBOLAG: SILVERBULLET FILM/

P.G.F. MOTION

PRODUCENT: NIKLAS AXHEDE, MAGNUS PETERSON

? 100-WATTAREN - NOMINERINGSBILAGA 2009 - PRODUCENTREKLAM
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THE CAOBAL BUSINERS CARPASSA T3 MASE [T SETE

48 % GLOBAL BUSINESS YOU/WE

PriceWaterhouseCoopers ar top-of-mind
inom samtliga matta begrepp (revision,
affarsradgivning och skatterddgivning).
Hela 48 % av respondenterna har sett
kampanjen. PriceWaterhouseCoopers anses
ha stort kundfokus, en spetskompetens
inom revision och star for trygghet.
PriceWaterhouseCoopers har starkt sin
position som affarsrédgivare vilket varit ett
av de huvudsakliga malen med kampanjen.
Vi har breddat synen pd vart erbjudande
och blivit starkare pé flera omraden.
Majoriteten av respondenterna anser

att PriceWaterhouseCoopers levererar
hogkvalitativa tjanster.

KAMPANJ: GLOBAL BUSINESS YOU/WE
ANNONSOR: PRICEWATERHOUSECOOPERS
ANSVARIG HOS ANNONSOR: KAJ HEDLUND
HUVUDBYRA: START COMMUNICATION | GOTEBORG
AB

PROJEKTLEDARE: CLAES BROSTROM
PRODUKTIONSLEDARE: LINA RUNDGREN
COPYWRITER: HAKAN ROSENLIND

ART DIRECTOR: JOAKIM AHNFELT
ORIGINALARE: KARIN LINDHEN

WEBB: OLA WESTHER

MEDIEBYRA: OMD

MEDIERADGIVARE: ANNA QVIBERG
PRODUKTIONSBOLAG: DADDY

TRYGGA
FIRMAN

TRYGG I HANSA

475% TRYGG-HANSA-TRYGGA FIRMAN

Trygga Firman-kampanjen hade som mal att
positionera Trygg-Hansa som ett alternativ

for smaforetagare och att 6ka forsaljning

genom att driva trafik till kundservice och

till kampanjsajten. Genom att ga emot

konventionen att B2B-kommunikation maste
rikta sig till foretag och istallet visa pa

forstdelse for féretagarens vardag lyckades

man 6ka inkommande samtal fran upptagna
smaforetagare med 38 % jamfort med

féregdende kampanjperiod. Dessutom ckade

bestksantalet pd hemsidan med upp till

300 % och férsaljningen pa internet 6kade

med 475 %, vilket var all-time-high.

KAMPANJ: TRYGG-HANSA-TRYGGA FIRMAN
ANNONSOR: TRYGG-HANSA

ANSVARIG HOS ANNONSGOR: ANNICA BERGMAN
HUVUDBYRA: DDB STOCKHOLM

PROJEKTLEDARE: THOMAS BRENEMARK
PRODUKTIONSLEDARE: CAROLINE WESSLEN
PROJEKTKOORDINATOR: CAMILLA MATTSSON
COPYWRITER: CHRISTER KLINTH, MARTIN
LUNDGREN

ART DIRECTOR: NIKLAS JOHANSSON, SIMON HIGBY
ORIGINALARE: PATRIK PAGREUS

ILLUSTRATOR: NICO KNUDSEN

WEBB: SYRUP STOCKHOLM

MEDIEBYRA: STARCOM

MEDIERADGIVARE: KRISTINA HEDENKLINT
PRODUKTIONSBOLAG: FLX AB (FILM],

FLICKORNA LARSSON (RADIOJ, SYRUP STOCKHOLM
(WEB+BANNER]

PRODUCENT: YLVA AXELL (FILM)

REGISSOR: EMIL MOLLER (FILM)
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Med Affarspak

far du'en

Med Afférs
Lits 5

Foretag

(42% 123FORETAG

Antalet kunder som kunde tanka sig

3 som foretagsleverantor okade med

10 procentenheter fran 7 % till 17 %.
(kampanjmal 5 %). Den procentuella
okningen var alltsa 142 %. Som foljd steg
3Foretags forsaljning med 38 % jamfdért med
kvartalet innan och 36 % jamfort med samma
period 2008. Denna férsaljningsokning
motsvarar ett varde pa 98,9 MSEK for en
medieinvestering om fem miljoner kronor.

KAMPANJ: 123FORETAG

ANNONSOR: 3

ANSVARIG HOS ANNONSOR: JENNY BORAK
HUVUDBYRA: BBDO EHRENSTRAHLE
PROJEKTLEDARE: VICKY STILLER
PRODUKTIONSLEDARE: CAMILLA WESTPAHL
STRATEG/PLANNER: VICKY STILLER
COPYWRITER: MATS BRUN

ART DIRECTOR: ANDREAS KOSTNER
ORIGINALARE: JACOB ELMGREN
FOTOGRAF: ERIC JOSJO

WEBB: MUSIC BAY

MEDIEBYRA: MINDSHARE
PRODUKTIONSBOLAG: C2

Forskningsingenjorer
Termodynamizsk modellering

Forskningsingenjorer
Termodynamisk modellering
[omp——

R r—— . SANDVIK

W el st g eyt e iy

' DAR DU MINST ANAR DET

Kampanjens syfte var att starka varumarket
och att gora Sandvik kant for ratt sakeri
flera malgrupper med ett 6vergripande
budskap. Resultatet blev att den spontana
kannedomen ckade mer n malet i samtliga
malgrupper. Malgruppen har en positiv bild
av Sandvik. Man fatt ny information, blivit
nyfiken och velat skaffa mer information.

KAMPANJ: DAR DU MINST ANAR DET
ANNONSOR: SANDVIK AB

ANSVARIG HOS ANNONSOR: ANDERS WALLIN,
PER HENRIK BERGEK

HUVUDBYRA: HILANDERS
PROJEKTLEDARE: LOTTA BOMAN
PRODUKTIONSLEDARE: CAJSA WESTRUP
STRATEG/PLANNER: ERLAND LONAEUS
COPYWRITER: URBAN ERICSSON

ART DIRECTOR: TORBJORN PERSSON
ORIGINALARE: INGRID WALLMARK-HJERPE
WEBB: MATTIAS BERGHAGEN

MEDIEBYRA: SCREAM MEDIABYRA
MEDIERADGIVARE: GUN EKEMAN
PRODUKTIONSBOLAG: DALLAS STHLM
PRODUCENT: ANDREAS ADLER

100-WATTAREN - NOMINERINGSBILAGA 2009 - PRODUCENTREKLAM ?
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5 8 % LANSERING XL-BYGG

P4 en hard marknad dar reklam-
investeringarna trots en tuff konjunktur

i borjan av dret inte har dragits ner, har
XL-BYGG lyckats 6ver forvantan. Bade i
kommunikationseffekt och férsaljning. Fran
noll erinran till att 58 % av landets hantverkare
kanner igen varumarket efter en tvd manaders
kampanj. Av dessa ar det runt halften

som kan koppla XL- BYGG till kampanjens
huvudbudskap och 50 % som har eller ska
besdka XL-BYGG som en foljd av kampanjen.

KAMPANJ: LANSERING XL-BYGG

ANNONSOR: BYGGTRYGG

ANSVARIG HOS ANNONSOR: ERIK OLIN
HUVUDBYRA: FALCK&CO

PROJEKTLEDARE: LENNART LUNDQUIST
PRODUKTIONSLEDARE: CAMILLA DONAR
STRATEG/PLANNER: ANDERS FRISK
COPYWRITER: MAGNUS ABELIN

ART DIRECTOR: MATS HOLLAND,

ANNKI ANDERSSON

ORIGINALARE: HELEN KVARNLOF, ANNA BOKVIST
WEBB: PAUL MOURAD

MEDIEBYRA: EXB

MEDIERADGIVARE: TOTTE BOLTER, KENT CARLBOM
PRODUKTIONSBOLAG: VISUAL ART

PRODUCENT: JESSICA HUNT

REGISSOR: MARCUS ENGSTROM

90% SKYDDA DET DU HALLER KART

Frén att vara ett okant varumarke pa den
svenska marknaden och med en extremt
komplex produkt som kreditforsakringar,
uppger 90 % av samtliga féretag i malgruppen
att de sett och tagit till sig budskapet

i utskicket. 45 % av samtliga foretag i
malgruppen vill ha fortsatt kontakt med
Atradius. Med en val genomtankt strategi, ett
unikt riktad budskap samt en kreativ l6sning
i kombination med en stram budget kan man
med andra ord nd ett fantastiskt resultat.

KAMPANJ: SKYDDA DET DU HALLER KART
ANNONSOR: ATRADIUS

ANSVARIG HOS ANNONSOR: JESSIE COLLINS
HUVUDBYRA: TRACKSTER

PROJEKTLEDARE: JOHAN NYRELLI
PRODUKTIONSLEDARE: JENNY LOOF, FRIDA
HEMSTAD

STRATEG/PLANNER: KARIN BINAZZ|
COPYWRITER: NIKLAS SYNNING

ART DIRECTOR: KAROLINA FURTENBACH STROM
ORIGINALARE: LOTTA KARIS

ANNONS

Affdrstidningen om marknadsforing och medieval

Prenumerera!
22 nummer fir 2 795 kronor
Ring Hanmah: 08-545 222 09
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LY

LENA FORSMAN - CENTERPARTIET, WILLIAM SAVBLOM - MEDIACOM, MARTIN STADHAMMAR - FRILANS,

PETER FJALL -PEACQCK, MARIA ROS JERNBERG -FRIl, MIRIAM ISAKSSON -AMNESTY INTERNATIONAL, THERESE BOHLIN
-STORAKERS, PETER CALLIUS -RESEARCH INTERNATIONAL, MARIANN ERIKSSON - VARLDSNATURFONDEN WWF,
SAKNAS PA BILDEN: THOMAS BRENEMARK - DDB STOCKHOLM

SPONSOR

(

minst tre ar.

[/

Manpower

SAMHALLSKATEGORIN:

Samhéllsreklam dr exempelvis reklam for politiska
partier, samhéllsinformation, opinionsbildning
samt insamlingar och information for ideella
organisationer. En 100-wattare delas ut i denna
kategori. Utover det kan nominerade bidrag belonas
med valorerna 75 eller 50 watt. I arets tiavling ar
dessutom tvd annonsérer nominerade till priset
for langsiktig varumérkesvard. For att kunna
anmala en kampanj till tavlingsklassen langsiktig
varumaérkesvard kravs att den haft en tidscykel pa

00:24:4()

BLA GRON BUL

00:10:34

Frén att vara en angeldgenhet for bara de egna
leden har Forsvarsmakten sedan 2005 fram
till 2009 lyckats bli ett brett diskussionsamne
och dkat kunskapen om sin roll. Andelen
‘supportrar’ har okat fran 28 % till 37 %,
under 2006 6kade kannedomen om Nordic
Battle Group med 560 % och man slog
ansdkningsmalen med 178 %. 2007 hade
man over 360 000 unika besdkare till sin
rekryteringssajt. Kampanjenheter med réd
trdd 6ver tre ar har lett till att effektiviteten i
rekryteringskampanjer dkat med 309 %.

LANGSIKTIG VARUMARKESVARD
FORSVARSMAKTEN (2005-2009)

KAMPANJ: FORSVARSMAKTEN

ANNONSOR: FORSVARSMAKTEN

ANSVARIG HOS ANNONSOR: STAFFAN SLORNER
HUVUDBYRA: DDB STOCKHOLM
PROJEKTLEDARE: THOMAS BRENEMARK
PRODUKTIONSLEDARE: TINA MUNCK
COPYWRITER: PATRICK DRY, MAGNUS JAKOBSSON,
LINUS OSTHOLM

ART DIRECTOR: FREDRIK LUND,

FREDRIK SIMONSSON

ORIGINALARE: PARMARTIN JONSSON

WEBB: PONTUS KINDBLAD (WEBBPRODUCENT),
SIMON MOGREN (WEB DIRECTOR)

CREATIVE DIRECTOR: ANDREAS DAHLQVIST
FAKTOR: ANNA HELLENBERG

MEDIEBYRA: CARAT

PRODUKTIONSBOLAG: NORTH KINGDOM,
JESPER KOUTHOOFD OCH BROKEN DOLL
POSTPRODUKTION OCH LJUD: STOPP

Det ir aldrig for sent
att bérja dricka.
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Ivirt firetag?

Godmorgon, Monskeur [Ambassadeur
Vi har etd tigs Ul din ched,

Kommer vir nya VD
hélla samma liga niva
som Anitra?

Sverige Boger sist | bhela EL
B4 gir det nbr man infe snpassar sig,

Det klagas for lite pa
Systembolaget.

69%

| juni 2002 var det bara 48 % av svenskarna
som stodde alkoholmonopolet. En

riskabel situation for Systembolaget och

for folkhalsan. (All forskning visar att
alkoholproblemen skulle bli mycket stérre
om monopolet avskaffades.) Nu inleddes ett
varumarkesarbete som skulle férandra allt
fran reklam till hyllkantsetiketter. Efter den
forsta reklamkampanjen dkade stodet for
monopolet med sju procentenheter. Sedan
dess har det fortsatt att 6ka, och idag har
ligger det pa en niva kring 66 %. Vilket innebar
att monopolet fatt cirka 1,4 miljoner nya
anhangare sedan 2002.

LANGSIKTIG VARUMARKESVARD
GILLA MONOPOLET! (2002-2009)

KAMPANJ: GILLA MONOPOLET!
ANNONSOR: SYSTEMBOLAGET
HUVUDBYRA: FORSMAN & BODENFORS
PROJEKTLEDARE: HANS ANDERSSON
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39% TACK

Av Sveriges befolkning s&g 84 %
reklamfilmskampanjen och samtliga
filmer i kampanjen placerade sig i toppen
fér bade uppfattat budskap, avsandare

och image. Den allmanna varderingen av
reklamfilmerna var ocks& mycket positiv,
bdde hos avgiftsbetalare sédval som smitare.
Attityden till reklamfilmerna placerade sig
l&ngt éver snittnoteringen. Filmerna bidrog
till bendgenheten att betala tv-avgift och
den positiva installningen till avgiften fick en

toppnotering pa 39 % av Sveriges befolkning.

Slutresultatet kunde visa 25 000 nya kunder
for ett varde av cirka 50 miljoner kronor.

KAMPANJ: TACK

ANNONSOR: RADIOTJANST | KIRUNA AB
ANSVARIG HOS ANNONSOR: PER LEANDER
HUVUDBYRA: DRAFTFCB

PROJEKTLEDARE: PER HELLBERG
PRODUKTIONSLEDARE: MARINA FLORESJO
COPYWRITER: JESPER ERONN

ART DIRECTOR: ANDREAS ENGLUND
PRODUKTIONSBOLAG: COLONY/MISTER KRISTER
PRODUCENT: LENA VON DER BURG/
MARCUS SUNDQVIST

REGISSOR: HENNING MARK/JENS SJOGREN
SAMARBETSPARTNER: REDPIPE

HAR ANVANDES
KONDOM

' VART TAR 100 000 KONDOMER
VAGEN I SOMMAR?

LAFA sjalva kallar kampanjen den kanske
mest framgdngsrika de nagonsin har gjort.
Inte frémst pa grund av trafiken till bloggen
eller de positiva orden som kampanjen ront
i omvarlden, utan tack vare att kampanjen
verkligen har satt igdng en kommunikation
mellan personerna i malgruppen och slagit
in dorren for en ny, mer positiv attityd till
kondom. Med en totalbudget under 1 miljon
kronor nddde kampanjen langt bortom
Stockholm och lyckades, framfor allt tack
vare PR och spridning i malgruppens

egna kanaler, gora 100 000 numrerade
kondomer till en riksangelagenhet under tio
sommarveckor.

KAMPANJ: VART TAR 100 000 KONDOMER
VAGEN | SOMMAR?

ANNONSOR: LAFA, ENHETEN FOR

SEXUALITET OCH HALSA

ANSVARIG HOS ANNONSOR: ANNA-KARIN ASP,
ROBERT PANTZAR, ELIN JACOBSSON,

ANNA CHUCCHU SCHINDELE

HUVUDBYRA: ESTER

PROJEKTLEDARE: ROGER KEMPE
PRODUKTIONSLEDARE: EMIL COUCH,

ANNA WENNERSTROM

STRATEG/PLANNER: ROGER KEMPE

CREATIVE DIRECTOR: LOTTA MELLGREN
COPYWRITER: EMMA ZETTERHOLM,

DANIEL VACCINO

ART DIRECTOR: LOTTA MELLGREN, EMIL JONSSON,
ULRIKA ERIKSSON

PRODUKTIONSBOLAG: MACHBROS

DESIGNER: DENNIS HANQVIST
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730 FORSVARSMAKTEN-
)  OFFICERSREKRYTERING DR

Den genomsnittliga svarsfrekvensen for ett
DR-utskick ar 3 - 4 %. Genom ett ovanligt
DR som vackte nyfikenhet och kittlade
utmanarnerven hos mottagaren lyckades
Forsvarsmakten uppna en svarsfrekvens pa
smatt fantastiska 73 %.

KAMPANJ: FORSVARSMAKTEN-
OFFICERSREKRYTERING DR

ANNONSOR: FORSVARSMAKTEN

ANSVARIG HOS ANNONSOR: STAFFAN SLORNER
HUVUDBYRA: DDB STOCKHOLM
PROJEKTLEDARE: THOMAS BRENEMARK
PRODUKTIONSLEDARE: TINA MUNCK
COPYWRITER: LINUS OSTHOLM, PATRICK DRY,
MAGNUS JAKOBSSON

ART DIRECTOR: FREDRIK LUND,

FREDRIK SIMONSSON

ORIGINALARE: PARMARTIN JONSSON

WEBB: PONTUS KINDBLAD (WEBB
PRODUCENT],SIMON MOGREN (WEB DIRECTOR)
PRODUKTIONSBOLAG: NORTH KINGDOM OCH
JESPER KOUTHOOFD

POSTPRODUKTION OCH LJUD: STOPP
CREATIVE DIRECTOR: ANDREAS DAHLQVIST
FAKTOR: ANNA HELLENBERG

' EU-VALET

Tre ménader fére EU-valet fick Folkpartiet
5,6 % i Sifo:s opinionsmatning. Det sag

ut som att det skulle bli valdigt svart att
ens behalla de tvd mandat Fp hade i EU-
parlamentet. Men tack vare en mycket
framgéngsrik och effektiv valkampanj

lyckades Folkpartiet bevisligen med fdljande:

e Franb5,6 % till 13,6%.

e Folkpartiet blev tredje storsta
partii EU-valet.

¢ 3 mandatiEU-parlamentet.

KAMPANJ: EU-VALET
ANNONSOR: FOLKPARTIET

ANSVARIG HOS ANNONSOR: MARGARETA BOSVED
HUVUDBYRA: GREY STOCKHOLM
PROJEKTLEDARE: KENTH PERSSON
PRODUKTIONSLEDARE: CECILIA LINDE
STRATEG/PLANNER: STEN ANDERSEN
COPYWRITER: MARCUS NYSTROM

ART DIRECTOR: STEN AKERBLOM
ORIGINALARE: SARA BELLAFESTA,
ANDREAS MANDAHUS

FOTOGRAF: BERNO HJALMRUD

WEBB: FREDRIK ALMGREN, ERIK HANSSON
MEDIEBYRA: IUM

MEDIERADGIVARE: ANNIKA SANDSTROM,
TALIN HAKOPIAN

PRODUKTIONSBOLAG: BOND STREET
PRODUCENT: HELENA LUNDMARK
REGISSOR: KAVEH POURSHAHIDI
SAMARBETSPARTNER: JOHN ROSENLUND
(FOTOGRAF)

§ JULKAMPAN] 2008

Férhoppningen var att fa 2000 nya givare.
Det blev 8000. Malet var att salja fér 1 miljon
kronor i gavoshopen. Det saldes fér 5,8.
Férhoppningen var att fa in sammanlagt

7,6 miljoner kronor. Det blev ytterligare 6.
Kampanjen uppméarksammandes i radio,

tv och tidningar. UNICEF blev nedringda av

personer som ville berémma kampanjen och

handla dver telefon (alla har ju inte internet).
Men det viktigaste var vad som kdptes och
skickades till barnen. Som till exempel

410 150 doser masslingsvaccin, 154 200
pasar notkram, 10 145 yllefiltar, 537 000
pasar vatskeersattning, 793 cyklar, 427 020
doser poliovaccin, 5360 myggnat och 35 ton
grot!

KAMPANJ: JULKAMPANJ 2008
ANNONSOR: UNICEF

ANSVARIG HOS ANNONSOR: ANNA RYQTT
HUVUDBYRA: FORSMAN & BODENFORS
PROJEKTLEDARE: ANDREAS ENGSTRAND
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VINTERKRAKSJUKA PA DAGIS?

REA PA VACCIN!

Nu finms eit nyutvecklat voecin sem effckiivt shyddar dig och disa bamn ndr hosions
epbdeml sdtter igang. P vir hemsida bittar du ol medicin dis fand)] bebbver 1l super-
liga prised ¥l har egen tllverkning och genomide inga fGrdyrande tester. Medicinen
hamske Inte alitld lsnehdller det du trer, men man Br ju chansa lite i6e att #8 ett ikctigt

lagt pris. Hbp e vaccin radan idag! Valk il wwrwLG i coml
- G In pé " Suparliga priver!
. crimemedicine.com = Direkt hem I breviddant
| redan idag! S laget recepthrhngelr

PASSA PA PRISER
PA HJARTMEDICIN!

Hos oss Kan du stalln din egen hjirbdiagnes och kéaa den typ o Bartmodicin sem
passar just Sig. Vi har egen tlllverining och vi g

Vi kriwar inged mcept och v leverenst dirakt hom i din bervibda. Madicinan kanska
e &l innahaller det da tror, men Bland thr man charsa Ble for st i ot dktigt
gt pris. Vhlkomsmen] Hos 088 i vade dag “slls hjdnans dagl™

) Gd In pd
crimemedicine.com
| redan idag!

inga Fordyrnnde tester.

F Sepertigs priser!
S Direkt rem | braviddant
7 bt recepthrdngell

MEDICINECEM

MEDICINE.CEM

50% CRIMEMEDICINE

Crimemedicine ar kampanjen som ville vacka
och ruska om i folkhemmet och f& svenskarna
att forsta att det ar livsfarligt att handla
lakemedel fran okanda internetsajter. S&
blev det ocksa. 8 av 10 s&g kampanjen och 1
miljon sajten. Tv och tidningar rapporterade
om kampanjen och lakemedelsverkets
kommunikationsdirektor satt i morgonsoffan
hos TV4 flera génger. Bloggare spred
budskapet vidare. Riskmedvetenheten hos
befolkningen steg fran att vara obefintlig till
att 50 % av svenskarna insdg faran. Antalet
som kunde ténka sig att kdpa ldkemedel fran
okanda sajter sjonk drastiskt.

KAMPANJ: CRIMEMEDICINE

ANNONSOR: LAKEMEDELSVERKET

ANSVARIG HOS ANNONSOR: URSULA FORNER
HUVUDBYRA: GRANATH EURORSCG
PROJEKTLEDARE: GORAN BERGGARD
PRODUKTIONSLEDARE: JENNIFER SCHULZE,
ANNA ERIKSSON

STRATEG/PLANNER: FREDRIK ESPMARK
COPYWRITER: PER HYBERG, FREDRIK ESPMARK
ART DIRECTOR: NIKLAS BERGSTROM
ORIGINALARE: ANDERS BERG, ULRIKA EKMAN
WEBB: PERFECT FOOLS

MEDIEBYRA: SCREAM

PRODUKTIONSBOLAG: ATMOSFAR
PRODUCENT: HENRIK ERIKSSON

REGISSOR: LUKAS HAMMAR
SAMARBETSPARTNER: THOMAS LUNDKVIST,
MEDIAKOMPETENS

KUNDANSVARIG: DAVID GRANATH

AD ASSISTENT: MATTIS BERNSTONE
INTERNETSTRATEG: HENRIK PRUGGLER

PR: BOSTROM AB
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OLA LILJA MOLEN - SONY ERICSSON MOBILE, JAN ENANDER -YOUGOV SWEDEN, JOHAN BLOMSTROM - MRM STARSKY,

STEFAN BJURHOLM - SAS, JOHAN RINALDO - [F SKADEFORSAKRING , ANNA FRICK -FARFAR,
CAROLA MAATTA -0GILVY GROUP SWEDEN, CECILIA DUFILS- SCHOLTZ & FRIENDS,
SAKNAS PA BILDEN: JOHAN SJOKVIST -STARCOM SWEDEN

SPONSOR
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INTERNATIONELLA KATEGORIN:

I kategorin internationell reklam belénas kampanjer
producerade i Sverige men exponerade utomlands
samt multinationella kampanjer som anpassats

till den svenska marknaden. (Ndgon indelning i
konsument-, producent- eller samhéllsreklam sker
inte.) En eller tvad 100-wattare kan delas ut i denna
kategori. Utover det kan nominerade bidrag belonas
med valdrerna 75 eller 50 watt. Den internationella
kategorin genomfors i
samarbete med International
Advertising Association, [AA.

Inspiring Excellence
in Communications
Worldwide
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38'5% EARTH HOUR 2009

Fran att varit i princip helt oként medférde
kampanjen att hela 98,5 % av Sveriges
befolkning i aldern 15 - 74 ar kande till
Earth Hour. Den resulterade aveniatt 4,4
miljoner manniskor i Sverige ocksa deltog

i Earth Hour. Kampanjmalet var 2 miljoner.
Dessutom “slackte” 40 000 anvandare sin
profilbild pa Facebook, 164 kommuner, 1470
foretag, 450 organisationer och 673 skolor
med sammanlagt 71 000 elever anmalde sig
p& WWF:s hemsida. Och bes6ksantalet pa
hemsidan ckade fran 3000-6000 per dag till
hela 87 850 unika besokare den 28 mars.

KAMPANJ: EARTH HOUR 2009

ANNONSOR: VARLDSNATURFONDEN WWF
ANSVARIG HOS ANNONSOR: MARIANN ERIKSSON
HUVUDBYRA: HASSE OCH LASSE
PROJEKTLEDARE: LASSE BURELL

COPYWRITER: HASSE MALM

ART DIRECTOR: LASSE BURELL

ORIGINALARE: STEFAN HANSIUS/TRAFFIC
FOTOGRAF: LASSE BURELL

WEBB: PROJECTOR: MATTIAS JARNEMAR

(PROJEKTLEDARE], LARS STEINER (ART DIRECTOR),

ULRIKA AGREN (ART DIRECTOR], CLARA
LAURENT (COPYWRITER), JORGEN SODERQVIST
(FLASHUTVECKLARE)

PRODUKTIONSBOLAG: FILM DE LIBERTE
PRODUCENT: CHRISTER KILDEN

REGISSOR: JOAKIM ELIASSON

MEDIEBYRA: VIZEUM

MEDIERADGIVARE: STEFAN BARHOLM,

LISA NORLIN

WATTIENFALL —_

' VATTENFALL SIGNATURKAMPAN]

Utmaningen var att fa Vattenfalls
klimatengagemang att sla rot hos vanligt folk.
Och det lyckades! Vid en forsta anblick ar

det kanske latt att avfarda detta, da radikala
miljoorganisationer med jamna mellanrum
haller grillkol i entrén pa Sturegatan.

Men, enligt resultaten speglar de radikala
gruppernas aktioner och utspelinte hur
allmanheten ser och kanner infor Vattenfall
idag, de kdnner ndgot annat. Vattenfall kan
inte sdga att de ar alskade, men de aren bra
bit p& vdg mot att bli respekterade som ett
energibolag som arbetar aktivt for att bli en del
av losningen av klimatproblemet.

KAMPANJ: VATTENFALL SIGNATURKAMPAN.
ANNONSOR: VATTENFALL

ANSVARIG HOS ANNONSOR: LINUS ALMQVIST
HUVUDBYRA: LOWE BRINDFORS
PROJEKTLEDARE: PETER PREISLER,

RASMUS RANTIL

PRODUKTIONSLEDARE: MIKAELA RONNBERG,
SARA BERGSTROM

STRATEG/PLANNER: JONAS SJOSTROM
COPYWRITER: MATS BRUN, MARTIN ERIKSSON
ART DIRECTOR: ALEXANDER FREDLUND,
PETTER LUBLIN

ORIGINALARE: KESPER KEWENTER,

NICLAS SVENSSON, JOHAN HEDBERG
ILLUSTRATOR: C2

FOTOGRAF: PETRUS OLSSON,

CARL-AUGUST SAVGARD (FOTO EVENT),
ANTON AHLENIUS (FOTO EVENT)

WEBB: MRM STARSKY

MEDIEBYRA: STARCOM

MEDIERADGIVARE: JENS WELIN
PRODUKTIONSBOLAG: ST PAUL STOCKHOLM
PRODUCENT: JOHANNES AHLUND, MARTIN
RONSTROM, LENNART SODERBERG, PRODUCENT
EVENT), MARK BAUGHEN (BYRAPRODUCENT)
REGISSOR: FILIP TELLANDER

ANNONS

Hyr du medarbetare av oss, slipper du inte bara oron for konjunkturen. Frén en dag till en annan kan du fa exakt den hjélp du behdéver.
Fran 2 till 24 timmar om dygnet. Du slipper helt enkelt alla risker. Du far t o m tillbaka pengarna om du inte &r n6jd. Ring oss. 020-376 376.

Om du tvekar att anstalla.
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' MEN VS WOMEN

Den effekt som Nike + Men vs. Women
uppnadde i bade férsaljning och
medlemsvarvning overtraffade alla
forvantningar. Att tillsammans med en
mediepartner utnyttja deras kanaler pd

alla tankbara satt gjorde kampanjen till den
framgang det blev. Sveriges Men vs Women-
deltagare hade hogst antal kilometrar per
person i den globala utmaningen. Totalt sprang
svenskarna 41 911 kilometer, det motsvarar ett
varv runt jorden. Vem sa att lite kyla och sné
kunde stoppa svenskarna fran att knyta pa sig
joggingskorna? Antligen hade vi fatt Sverige p&
fotter.

KAMPANJ: MEN VS WOMEN

ANNONSOR: NIKE

ANSVARIG HOS ANNONSOR: NINNI LINDERTZ
HUVUDBYRA: SCHOLZ & FRIENDS/MINDSHARE
PROJEKTLEDARE: MALIN CZERNIK
PRODUKTIONSLEDARE: MALIN CZERNIK
CREATIVE DIRECTOR: MARKUS BJURMAN
COPYWRITER: MICHAELA STRAND

ART DIRECTOR: HANNA MANSSON
ORIGINALARE: LOTTA ZETTERQVIST
FOTOGRAF: MATTIAS EDWALL

WEBB: ERIK OLSSON

MEDIEBYRA: MINDSHARE

MEDIERADGIVARE: MADELEINE HOLM

HEAD OF TV: FREDRIK LAGERSTROM [MINDSHARE)
ACCOUNT MANAGER: CHARLOTTE DELERBA
(MINDSHARE)

DIGITAL PLANNER: DANIEL MONTELL (MINDSHARE)
PRODUKTIONSBOLAG: SHOWTIME
PRODUCENT: GUSTAV DAHLGREN

REGISSOR: DAVID BERRON
SAMARBETSPARTNER:

METRO, CHRISTIAN QUARLES

100-WATTAREN - NOMINERINGSBILAGA 2009 - INTERNATIONELL REKLAM ?
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60/0 LIBERO TIGER COLLECTION

P& en hogst mogen, hart priskonkurrerande
marknad, med en internationell gigant

som huvudmotstdndare, utan sarskilda
forandringar i produkt eller pris, och med en
mycket blygsam medieinsats, ar Libero Tiger
en kampanj med ojamforligt stark effektivitet,
saval kommunikativt som i marknadsandelar.
Spontan erinran (mal: 50 - 60 %) 57 - 79 %,
|dentifikation (mal: 60 -70 %) 70-92 %,
marknadsandelarna (mal: +2 %) 6kade fran

3 % till hela 6 % motsvarande nara

25 miljoner bldjor.

KAMPANJ: LIBERO TIGER COLLECTION
ANNONSOR: SCA HYGIENE PRODUCTS/LIBERO
UP&GO BLOJOR

HUVUDBYRA: FORSMAN & BODENFORS
PROJEKTLEDARE: HANS ANDERSSON
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The Impossible Pitch presenterade
Volontaires metodik fér en global publik.
Kampanjen positionerade byran tydligt och
uppfann ett nytt satt att tavla om uppdrag i
reklambranschen. Med 6ver 12 000 besék frén
86 lander pa mindre an tre veckor, éver 100
blogginlagg och 1000 tweets om kampanjen
samt uppmarksamhet i global branschpress,
bevisades bade den ekonomiska och relevanta
effekten hos storytelling pa natet. Dessutom
framgick Volontaires dvertygelse med all
onskvard tydlighet: att foretag fullstandigt
forlorat kontrollen dver sina varumarken.

KAMPANJ: THE IMPOSSIBLE PITCH

ANNONSOR: VOLONTAIRE

ANSVARIG HOS ANNONSOR: CARL UNGER
HUVUDBYRA: BOHMAN, FISCHER, BERG [FRILANS)
PROJEKTLEDARE: HENRIK BOHMAN

47% DOVE GO FRESH
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Kreativa och kostnadseffektiva medieldsningar
gav den nya produktserien ett vardefullt
genomslag i den for Dove nya malgruppen.

P3 ett relevant satt lyckades Dove trénga
igenom bruset med sitt frascha budskap

samt attrahera och involvera unga tjejer.

Och Doves totala marknadsandel/vérde vad
galler deodorant och duschkram okade med
avsevarda 96 respektive 47 % som en foljd av
kampanjen.

KAMPANJ: DOVE GO FRESH
ANNONSOR: DOVE

ANSVARIG HOS ANNONSOR: MARIA FRIBERG
HUVUDBYRA: MINDSHARE

PROJEKTLEDARE: EVA BODECKER THUNBORG,
EMMA CLASON, CAROLINE PIHL, SOFIA FORSLUND,
ANNA-KARIN THUNBORG

SAMARBETSPARTNER: JC DECAUX, VECKOREVYN,
BILDDAGBOKEN, SBS RADIO, RED WORKS

ANNONS

PRICKA RATT -

ANNONSERA PA EUROSPORT.SE!

For mer information, kontakta ake johansson,
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KONSUMENTKATEGORIN:

Konsumentreklam ér reklam riktad till konsumenter.
Utan konkurrens dr detta den kategori som brukar

fa flest tivlingsbidrag, vilket dven giller for arets
tavling. En 100-wattare delas ut. Utover det kan
nominerade bidrag belonas med valérerna 75 eller 50

watt. Dessutom ér fyra annonsérer nominerade till

MARTIN LUNDELL - SVERIGES BAGARE OCH KONDITORER, ANNE ARNEBY - TELENOR SVERIGE, PETER ARNESSON -BIZKIT,
ANDREAS ENGSTRAND -FORSMAN BODENFORS, ADAM SPRINGFELDT -ACNE ADVERTISING, KAROLINA GSTLIND -BECKERS,
PATRICK AXZELL - LEAF SWEDEN, SUSANNA GLENNDAHL THORSLUND - CP+B EUROPE, LARS BJORKMAN -NOVUS,
ANDERS KNUTSSON - ABBY NORM

priset for langsiktig varumérkesvard. For att kunna
anméila en kampanj till tivlingsklassen langsiktig
varumaérkesvard kravs att den haft en tidscykel pa
minst tre ar.

0%

McDonald’s har genom affarsinnovation och
nyskapande kommunikation tagit sig ur en
negativ saljspiral som drabbade foretaget
2005, och dvertraffat sig sjalva varje ar

i fyra ar. En fyrdelad strategi byggd pa
kreativ affarsinnovation, intresseskapande
kommunikation, budskap i relevanta
situationer och en lokal profil har dkat
antalet besok med 5,7 miljoner sen 2005.
De tva senaste &ren har forsaljningen stigit
med 6 % varje ar, en 6kning pa over 400
miljoner kronor. Att ett etablerat varumarke

som svenska McDonald’s klarat detta gor
dem till en framgéngssaga inom modernt
varumarkesbyggande.

LANGSIKTIG VARUMARKESVARD
MCDONALD'S (2005-2009)

KAMPANJ: MCDONALD'S
ANNONSOR: MCDONALD'S

ANSVARIG HOS ANNONSOR: STAFFAN EKSTAM
HUVUDBYRA: DDB

PROJEKTLEDARE: PELLE JOSEPHSON
STRATEG/PLANNER: JOHAN OSTLUND,
KRISTOFFER LABUC

COPYWRITER: JOHAN HOLMSTROM,

MAGNUS JAKOBSSON, OLLE LANGSETH

ART DIRECTOR: TED MELLSTROM,

FREDRIK SIMONSSON, TOVE LANGSETH
MEDIEBYRA: OMD

MEDIERADGIVARE: CARL WAREUS
PRODUKTIONSBOLAG: ACNE

40%

Genom tydligt stalla sig bakom sina egna
produkter i reklamen har Delicato fatt
uppleva en stark forsaljningsokning i en

tid nar branschen i 6vrigt har haft det tufft
och trenderna i samhallet verkat i motsatt
riktning. Kampanjen har ocksa medfért en
oerhort positiv feedback fran konsumenter,
aterférsaljare och fran branschen, vilket
medfort en okad intern stolthet. Med en

har kommunikationen varit en stralande
framgédng med en forsaljningsékning for hela
Delicato pd 40 %.

malsattning att motverka minskad férsaljning

LANGSIKTIG VARUMARKESVARD
DELICATO (2006-2008)

KAMPANJ: DELICATO

ANNONSOR: DELICATO

ANSVARIG HOS ANNONSOR: PETER LARSSON
HUVUDBYRA: 0GILVY STOCKHOLM
PROJEKTLEDARE: JONAS BENGTSON,
JENNY RASPE

PRODUKTIONSLEDARE: KARIN LONNBERG,
LENA GRANHAMMER HOLM
STRATEG/PLANNER: THOMAS WEIGLE
CREATIVE DIRECTOR/FOTOGRAF: BJORN STAHL
COPYWRITER: MIKAEL STROM

ART DIRECTOR: HANS ELANDER
ORIGINALARE: MAJA HERMIN

ILLUSTRATOR: KERSTIN ENGBERG
MEDIEBYRA: MAXUS

MEDIERADGIVARE: FREDRIK FELTON

100-WATTAREN - NOMINERINGSBILAGA 2009 - KONSUMENTREKLAM ?
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C a BOXER
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' LANGSIKTIG VARUMARKESVARD
ROBERT (2003-2009)

Boxer har gatt fran noll kunder till att

vara marknadsledare med 700 000 kunder
pa mindre &n tio &r. Genom ett unikt och
standigt utvecklat reklamkoncept - Robert
- uppnar Boxer kontinuerligt, ar efter ar,
mycket hogre effektivitet i kommunikationen
an sina konkurrenter. Genomgaende
uppvisar Boxer hogst erinran, hdgst
avsandaridentifikation och hogst preferens.
Detta sker trots att konkurrenterna forfogar
over storre mediebudget och mycket starka
varumarken. Bast sammanfattning gor nog

Veckans Affarer efter analys: “Robert rules!”.

KAMPANJ: ROBERT
ANNONSOR: BOXER

ANSVARIG HOS ANNONSOR: KARIN FRIIS
HUVUDBYRA: ABBY NORM

PROJEKTLEDARE: ANDERS KNUTSSON
PRODUKTIONSLEDARE: CILLA ARDHALL,

ELIN TJERNSTROM, CATTIS HAKANSSON,
GISELA BOVIN

STRATEG/PLANNER: ANDERS KNUTSSON
COPYWRITER: HAKAN NYBERG, OLLE NORDELL,
THOMAS JANSSON, TOR LEMHAG

ART DIRECTOR: EMIL FRID, STEFAN AAROE,
HELENA LONNEUS

ORIGINALARE: BJARNE HOGMAN

ILLUSTRATOR: RITHUSET/FIDO/MILLFORD
WEBB: OSKAR HELLQVIST, GREG BROWN
MEDIEBYRA: MAXUS

MEDIERADGIVARE: LINA LINDEN
PRODUKTIONSBOLAG: FLODELLFILM/EPA/RAF
PRODUCENT: MARY LEE COPELAND,

TOBIAS REINER, DAN SVENSSON,

MAGNUS AKERSTEDT, SARA GREY

REGISSOR: FREDRIK FALCK, JAKOB STROM,
THOMAS JONSGARDEN, HENRIK GYLLENSKIOLD,
CHRISTOPHER VON REIS

SAMARBETSPARTNER: THE CHIMNEY POT, STOPP

450% LANGSIKTIG VARUMARKESVARD

ICA (2001-2009)

ICA har inte skapat en succé, utan de

har ocksd kunnat varda och utveckla
den. ICA:s védrkampanj fick det hogsta
obs-vardet i markets historia. Samtidigt
steg forsaljningen och radio gjorde
succé i mediemixen. Varumarket ICA och
reklamkonceptet "ICA Butiken” visaringa
tecken p& avmattning. Kommunikationen
har pdvisbar effekt. Det bygger en

tydlig uppfattning om ICA, paverkar
konsumenternas preferenser och allra
viktigast - det paverkar deras beteende.
ICA ar ett utmarkt exempel pa langsiktig
varumaérkesvard.

KAMPANJ: ICA
ANNONSOR: ICA

ANSVARIG HOS ANNONSOR: INGRID JONASSON
BLANK

HUVUDBYRA: KING

PROJEKTLEDARE: MATTIAS BOHLIN

? 100-WATTAREN - NOMINERINGSBILAGA 2009 - KONSUMENTREKLAM
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3 50/ LITE SAMRE LAGEN,
) MYCKET BATTRE GUIDNING

Marknaden fér hemelektronik ar en av
Sveriges mest konkurrensutsatta. Tack vare
en kampanj med dubbel kostnadseffektivitet
mot vad som &r normalt, och utan nagra
atgarder utover reklam, okade NetOnNet
trafiken till sina lagershopar med 35 %

och sin marknadsandel med 13 %. Det har
skedde med bibehallen l6nsamhet pa en
marknad som under samma period backade
med 4,4 %.

KAMPANJ: LITE SAMRE LAGEN,

MYCKET BATTRE GUIDNING

ANNONSOR: NETONNET

ANSVARIG HOS ANNONSOR: ANDERS HALVARSSON,
JONAS JARRENFORS

HUVUDBYRA: GARBERGS REKLAMBYRA
PROJEKTLEDARE: LARS STAFFAS
PRODUKTIONSLEDARE: CHARLOTTE LUNDQUIST
STRATEG/PLANNER: MARTIN GUMPERT
COPYWRITER: NINA AKESTAM

ART DIRECTOR: PETTER ODEEN

ORIGINALARE: JONAS BACKMAN, FORMGIVARE
WEBB: NETONNET

MEDIEBYRA: MEDIAEDGE:CIA

MEDIERADGIVARE: ANDREAS FALCK RADIO-
RADGIVARE, JOHN ALEMAN TV-RADGIVARE,
LOVISA ELLIUS TV-PLANERARE,

NIKLAS ANDREASON PROJEKTLEDARE
PRODUKTIONSBOLAG: MISTER KRISTER/RED PIPE
PRODUCENT: CORNELIA OPITZ

REGISSOR: KALLE BREITHOLTZ
SAMARBETSPARTNER: TOBIAS NORMAN (RED PIPE)
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100“/0 LAN TILL BIL

Med denna pa Blocket permanenta
kampanj for bilfinansiering nar vi ut till
alla svenskar som under aret har fér
avsikt att kopa en bil med ratt budskap
vid ratt tillfalle. 150 000 unika personer
i m&naden klickar p& budskapet och
gor sina berakningar i den kophjalp vi
byggt upp for att underlatta bilaffaren.
Vi har férdubblat var marknadsandel pa
bilfinansieringsmarknaden som i sig har
minskat det senaste dret med 20 %.

KAMPANJ: LAN TILL BIL

ANNONSOR: SWEDBANK

ANSVARIG HOS ANNONSOR: MAGNUS GIDLOF
HUVUDBYRA: SYRUP STHLM
PROJEKTLEDARE: JONAS HEDEGARD
PRODUKTIONSLEDARE: CAMILLA NORDGREN
COPYWRITER: CHARLOTTA NORDLING

ART DIRECTOR: BENJAMIN HOLVFE
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' FREDAGSMYS

Genom att ta agarskap av en specifik
kvalliveckan, och framforallt en speciell
foreteelse i svenskars liv, lyckades OLW
radikalt férandra forhallandet pa den
svenska marknaden. Under kampanjen
viaxte OLW dubbelt s& mycket som den totala
snackskategorin och drygt fem gédnger mer
an huvudkonkurrenten. Dessutom vaxte
OLW:s volymer sex procentenheter mer

an delsegmentet potatischips och mer an
dubbelt s& mycket som huvudkonkurrenten.
Fér forsta gangen har OLW blivit det
snacksvarumarke som en klar majoritet av
svenska folket pastar sig tycka bast om.

KAMPANJ: FREDAGSMYS
ANNONSOR: OLW

ANSVARIG HOS ANNONSOR: MARCUS THOLLIN,

CHARLOTTE SILJEBRAND
HUVUDBYRA: AKESTAM HOLST
FOTOGRAF: ASKIL VIK EDVARSEN
MEDIEBYRA: OMD

MEDIERADGIVARE: REBECKA EDLING
PRODUKTIONSBOLAG: MISTER KRISTER
PRODUCENT: CORNELIA OPITZ
REGISSOR: JENS SJOGREN

' ICA

Det har var en integrerad kampanj i ordets
ratta bemarkelse” sager Magnus Wikner,
Marknadschef pd ICA. Syftet, att pa kort sikt
bromsa ett beteende och fa konsumenter
att upptécka "jag behdver inte ga nagon
annanstans” och skapa ett "prisigare ICA”
har infriats: For reklamen innebar det nya
rekord for ICA. Reklam, som redan ligger och
pendlar pa extremt hoga varden. Beteende-
och preferensmassigt pekar resultatet pa
att konsumenterna inte bara vill, utan ocksa
valjer att handla hos ICA.

KAMPANJ: ICA

ANNONSOR: ICA

ANSVARIG HOS ANNONSOR:
INGRID JONASSON BLANK
HUVUDBYRA: KING
PROJEKTLEDARE: MATTIAS BOHLIN
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(l 0/0 LAKEROL TUGGUMI-LANSERING

Lanseringen avtuggummi ar en milstolpe i
Lakerols 100-ariga historia. P& tre manader
uppnadde varumarket 8 % vardeandel
avtuggummimarknaden. Lakerol drev
kategorins utveckling fran stagnation till 6
-11 % tillvaxt under lanseringen. Samtliga
fyra smaker gick snabbt in pa topplistan

av tuggummin och héller sig kvar dar.
Samtidigt har ingen kannibalisering skett pa
Lakerols halstabletter. Tvartom medforde
tv-reklamkampanjen fér tuggummi en positiv
spillover-effekt pa Lakerols halstabletter,
som utan reklaminvestering bakom sig
nddde en ny all-time-high for top-of-mind
inom sin kategori.

KAMPANJ: LAKEROL TUGGUMI-LANSERING
ANNONSOR: LEAF SVERIGE - LAKEROL
ANSVARIG HOS ANNONSOR: HENRIK LETHAGEN
HUVUDBYRA: MCCANN MALMO/ ELIN TIVEMARK
(THE BRAND UNION])

PROJEKTLEDARE: MIKAEL OLSSON
PRODUKTIONSLEDARE: CILLA KRISTOFFERSSON
STRATEG/PLANNER: MIKAEL OLSSON
COPYWRITER: LARS LARSSON

ART DIRECTOR: BJORN LINDEN

ORIGINALARE: GORAN ANEER (THE BRAND UNION])
WEBB: 040 INTERNET

MEDIEBYRA: MAXUS

MEDIERADGIVARE: ANNA HELMERSSON
PRODUKTIONSBOLAG: KING EDWARD
DESIGNBYRA: THE BRAND UNION

CLIENT DIRECTOR: JONAS ANDERSSON

(THE BRAND UNION)

SENIOR DESIGNER: OSKAR LUBECK

(THE BRAND UNION)
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+ Sport Ostersund blev drets
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' SVERIGES STORSTA FIKA

"Sveriges storsta fika” overtraffade samtliga
uppsatta mal. Under kampanjen lyckades
man satta ett nytt svenskt fikarekord i
Ostersund med 3 563 sittande fikagaster.
Det gamla svenska fikarekordet frén Kalmar
slogs fyra ganger under fikaturnén. Man
lyckades fa totalt 23 851 personer att smaka
Gevalias kaffe over en fika tillsammans pa tio
olika orter. Kampanjen skapade ett mycket
stort medialt genomslag med 142 pressklipp
och ett stort engagemang i sin prioriterade
malgrupp, som till och med tog pa sig rollen
som ambassaddrer for varumarket.

KAMPANJ: SVERIGES STORSTA FIKA

ANNONSOR: GEVALIA

HUVUDBYRA: PRIME
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452% SPARA GENOM TIDERNA
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HEMMAKVALL
AR RATT MODELL . Mitt i brinnande ldgkonjunktur lyckades
SBAB med konststycket att ka sin inldning
pé veckobasis med 452 % och antalet
nyoppnade sparkonton med 546 % per
vecka, och breddade darmed sin kundbas
och framtida intjaningspotential dver

all forvantan. Resultaten beror varken

pa marknadsutvecklingen eller pa en

sparprodukt som var funktionellt battre an

KAMPANJ: SPARA GENOM TIDERNA

ANNONSOR: SBAB

ANSVARIG HOS ANNONSOR:

MARIANNE LUNDGREN-PRECENTH
HUVUDBYRA: AKESTAM HOLST
konkurrenternas, utan var en tydlig effekt av | USTRATOR: OSKAR BELIN, GRAHAM SAMUELS
en kampanj som paminner om svunna tider.  REPRO: C2

(l 0/0 LEV MED I SPELET!

Z SPELSKOLA

GLICHLN TRl PR AT LASE G SN VLN SPTLANFA TS

P& en marknad som totalt sett statt still och

dar storsta konkurrentens motsvarande KAMPANJ: LEV MED | SPELET!

i ] .
ALUER “l spelformer - Svenska Spels skicklighetsspel ANNONSOR: ATG . )
W] W . .. ANSVARIG HOS ANNONSOR: LEIF OHLUND
3 - P | - minskat med dver 13 % har ATG, trots
L }'1‘, bty , o ° ; FOTOGRAF: LINUS SANDBERG
AT 1|'H. W minskade medieinvesteringar, lyckats oka MEDIEBYRA: MEDIAEDGE:CIA

omséttningen pd V75 med 11 %, eller 260 PRODUKTIONSBOLAG: THE PRODUCERS
miljoner kronor, for de forsta sju manaderna  PRODUCENT: ANDERS GERNANDT
2009. Okningen &r rekordstor for V75, och BYRAPRODUCENT: CAMILLA GELJER

3 kan hanféras till kommunikationen. V75:s [ANOTHER PRODUCTION]

- men 3 | oHETL VI POSTPRODUKTION: STOPP

okning har ocksa dragit med sig ATG i stort,  REGISSOR: TRAKTOR

som gar mot rekordomsé&ttning SAMARBETSPARTNER: STOPP

' GILLAR DU ATT VINNA MEN
HATAR ATT FORLORA?

KAMPANJ: GILLAR DU ATT VINNA

MEN HATAR ATT FORLORA?

ANNONSOR: RIKSGALDEN

ANSVARIG HOS ANNONSOR: CHRISTIN DYLEN
HUVUDBYRA: STORAKERS MCCANN
PROJEKTLEDARE: ROBERT NYGREN
PRODUKTIONSLEDARE: MIRJA HJELM
COPYWRITER: CHRISTIAN HEINIG

ART DIRECTOR: OLA VON BAHR

Genom kampanjen har ett tidigare
slumrande statligt verk, som folk ofta

. . .o - o ORIGINALARE: ERIC MORETTI
bland?t ihop med Riksbanken, slagit sig in pa FOTOGRAF: PETRUS OLSSON
den hart konkurrensutsatta sparmarknaden. \wggB: ACNE DIGITAL
Konceptet "Gillar du att vinna men hatar att ~ MEDIEBYRA: BIZKIT

férlora?” har for Riksgalden skapat en mer ~ MEDIERADGIVARE: STAFFAN MATTSSON
PRODUKTIONSBOLAG: CALLBOY

an fordubblad preferens, dvertygat 43 000 .
PRODUCENT: MATTIAS COLDEN

av lanclilets daliga for[oﬂrare a.tt bli nxa kunder REGISSOR: MAX VITALI
samt forflyttat varumarket till att bli mer SAMARBETSPARTNER: BEPPO/
modernt. MANNERFELDT DESIGN

‘ ANNONS - Hela bilagan &r en annons fran 100-wattaren - tavlingen som belonar kreativ reklam som gett effekt - ANNONS

LET'S FALL
IN l(WE

42 % VARENS NYA

FORALSKELSER AR HAR

GB ville tidigareldagga glassasongen

och speciellt nd de yngre i malgruppen.
Resultatet: 2 av 3 i malgruppen sdg
kampanjen, 93 % uppfattade GB som
avsdndare, 83 % anger just de tva budskap
som valdes att kommunicera. 42 % av

dem som sett kampanjen har blivit mer/
mycket mer sugna pa att képa glass fran
GB Glace. Vissa enheter gav dver 65 %

i starkt kopintention. Ett glasstest pa
Bilddagboken hade 6ver 500 000 besdk, mer
an 200 000 gjorde testet. Allt detta gav en
forsaljningsokning under perioden pd 22 %
mot féregdende ar.

KAMPANJ: VARENS NYA FORALSKELSER AR HAR
ANNONSOR: UNILEVER - GB

ANSVARIG HOS ANNONSOR: DAVID SCHOLANDER
HUVUDBYRA: KLIRR STOCKHOLM/ MINDSHARE
PROJEKTLEDARE: PATRIK JALDEVIK (KLIRR)
PRODUKTIONSLEDARE: JESSICA OLERS (KLIRR)
STRATEG/PLANNER: PETTER JANBELL (KLIRR]
COPYWRITER: ANDREAS HORNSTEN (KLIRR)
ART DIRECTOR: MALIN KOHLMARK (KLIRR)
ORIGINALARE: MARIA CARLZON (KLIRR)

WEBB: KLIRR STOCKHOLM

MEDIEBYRA: MINDSHARE

MEDIERADGIVARE: LINA SEGERDAHL
PRODUKTIONSBOLAG: KLIRR STOCKHOLM
PRODUCENT: ANDERS MEISNER

DIRECTOR DIGITAL DEVELOPMENT: EMMA CLASON
ACCOUNT MANAGER: AGNETA PEYRON

HEAD OF TV: FREDRIK LAGERSTROM

SOCIAL MEDIA: SEBASTIAN SJOBERG

TV PLANNER: JENNY MALM

ey r L T 7
- e —

50 bilar eller 1 buss?
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' ANTI-BIL

Med smé medel och en stor installation
lyckades Anti-bilkampanjen vanda
Flygbussarnas dystra marknadstrend. Fran
att tappa marknadsandelar pa en vaxande

marknad okar Flygbussarna nu sina andelar,

trots att flygresorna minskat med nastan
15 procent. Den enorma bussbilen vackte
stor uppmarksamhet. Inte bara de som
passerade den pa vag ut mot Arlanda la
marke till den - dven tv, radio och tidningar
fick upp 6gonen for att 50 bilar motsvarar
en buss. Allt frén eko- till designbloggar
hjalpte sedan till att sprida budskapet om
samakning dver Sverige och vidare till
resten av varlden.

KAMPANJ: ANTI-BIL
ANNONSOR: FLYGBUSSARNA AIRPORT COACHES
ANSVARIG HOS ANNONSOR: EVA TISEUS
HUVUDBYRA: ACNE ADVERTISING

FOTOGRAF: JOHAN WARDEN

WEBB: ACNE DIGITAL

MEDIEBYRA: ADON

MEDIERADGIVARE: MAGNUS FRISK
PRODUKTIONSBOLAG: ACNE DIGITAL
SAMARBETSPARTNER: JOHAN SJOLIN (ART N
DITO), URBAN LISINSKI (DEKORKLIPPAN)

100-WATTAREN - NOMINERINGSBILAGA 2009 - KONSUMENTREKLAM ?
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((7y, DRIVE SNO

-
Ha

i : - | en ytterst tuff och utsatt situation hade
- I Volvo 6nskan om att snabbt fa folk att borja
intressera sig for Volvo (igen) och till och

med kopa en bil. Och det lyckades. Nagra
exempel: Kampanjen lyckades nd éver

85 % av alla svenskar, f& dem positivt installda
till varumarket och intresserade av de nya
produkterna. Under kampanjperioden okade
forsaljningen med 107 %. Preferensen

till Volvo, (first choice), starktes med 10

g procentenheter under kampanjperioden, frén
enes 22 % till 32 %.

KAMPANJ: DRIVE SNO

ANNONSOR: VOLVO

HUVUDBYRA: FORSMAN & BODENFORS
PROJEKTLEDARE: ANDERS BOTHEN

' KIA SOUL

POUR

KIA SOLL

Att lansera en livsstilsbil med saregen
design mitt under en ldgkonjunktur skulle
nog av manga ses som vansinne. Fér Kia
Motors innebar det ett gyllene tillfalle att
starka positionen som ett design- och
modefokuserat bilmarke. Satsningen
visade sig vara ratt, forsaljningsmalen
overtraffades med 100 % och lanseringen
bidrog till viktiga attitydforandringar. Idag
ar det fler kvinnor an man som sager sig
vara intresserade av Kia Motors, helt i

linje med Kias positioneringsstrategi. Kia
Motors marknadsandel har sedan arsskiftet
2008/2009, da kampanjen exponerades, okat
fran 2,38 % till 4,56 %.

KAMPANJ: KIA SOUL
ANNONSOR: KIA MOTORS AB

ANSVARIG HOS ANNONSOR: MARIA BERGLUND
HUVUDBYRA: BERNTZON BYLUND AB
PROJEKTLEDARE: JOACHIM BERNTZON
PRODUKTIONSLEDARE: ASA EDGREN
STRATEG/PLANNER: HANS BYLUND,
JOACHIM BERNTZON

COPYWRITER: CHRISTIAN HEINER BECKETT
ART DIRECTOR: HANS BYLUND,

JOHAN GUSTAFSSON

ORIGINALARE: MARIA CARLSTROM
MEDIEBYRA: PHD

MEDIERADGIVARE: LONA LEMMOUH

ANNONS

\_

6,1 miljoner svenskar kan inte ha Fel * A

De tycker att alla foretag i Sverige borde ha ett Alfanummer.

Vill du veta varfor? Ring 020-ALFATELL eller besok www.alfatell.se.

® Alfanummer

* Kdlla: Nordstat augusti 2009
TELEFONNUMMER MAN MINNS

J
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CATRINE EHLIN - BC GROUP, DANIEL SABERSKI - MINDSHARE SWEDEN, JONS HELLSING - GARBERGS,
MIKAEL RUBINSON - BLOMQUIST ANNONSBYRA, HENRIC RUDIN - RUDIN & CO REKLAMBYRA,

SYLVIA NYLIN - SVENSKA TURISTFORENINGEN STF, HANNA BJORK - AKESTAM.HOLST,

FREDRIK HJELMQUIST - PAUS LJUD & BILD, SAKNAS PA BILDEN: JON MANSON - SCANIA

SPONSOR

WWW.

-NuU

SMARTKATEGORIN:

Arets nyhet! Smartkategorin belonar
konsumentkampanjer som har haft maximalt en
miljon kronor i budget inklusive idé, produktion

och medieutrymme. Kategorin dr ny for i ar och har
ront stort intresse bland de tivlande. En 100-wattare
delas uti denna kategori. Utover det kan nominerade
bidrag belonas med valorerna 75 eller 50 watt.

STORA

VARMELJUSJAKTEN

TRATHDAK

ot WAREELL B e e

T i
FEILL
FOMTARF
FREL G L

WEHRLLB

_——
L1 % 4.1

" i e

Lt e ya e T

S e e

g 71

R L W s Bearean bl Ga D
Wi v ul S b W D Sk i e b !

PV G L B B el e i T AR
i & IR T TR D8 8 T

- e Vg B e e W R St S
P e e A i SO T D Mkgten Mt e
Wi Ny Pl L B N B e e
TR 7 PRl S P T B Bl

VLA BT W R T R W Y B AT R
v g D T G
T TG, B e
W T DS A T G el S et G
i | Betige herrow ngwlin B % By @7 Bere D e e
7 B S 8 G 5 i R T
e S T

Pipioasge- 007 b gemregea P11
FT wreate Sor DG Mars rrvgenintone: st | et i
et e G §r R oads S nge 50
o

P S

LOOGA 1IN

kB R LR B

E | v T

g e——

Y AN ] .

e} By Lk AR '_ F : _'

=t e

' STORA VARMELJUSJAKTEN

Stora Varmeljusjakten blev Sveriges storsta
tavling i &tervinning. Under loppet av sex
manader samlade 48 862 skolelever i
aldrarna 7 - 9 &rin 50 002 094 utbrunna
varmeljuskoppar till dtervinning. Ett
engagemang och resultat utover alla
engagerades hogt stallda forvantningar.

KAMPANJ: STORA VARMELJUSJAKTEN
ANNONSOR: IKEA OCH WWF | SAMARBETE MED
FORPACKNINGS - OCH TIDNINGSINSAMLINGEN
ANSVARIG HOS ANNONSOR: EVA STAL
HUVUDBYRA: FUTURNITURE
PROJEKTLEDARE: FRIDA ERIKSSON
PRODUKTIONSLEDARE: REBECCA SELLEI
COPYWRITER: JOHAN SUNDBERG

ART DIRECTOR: MARIA LINDROOS, HANNA MEIJER
ILLUSTRATOR: MARIA LINDROOS

WEBB: KRISTOFFER NOREN

' 1000 JOBB

En djarv, publicitetsdriven kampanj
etablerade Vasteras nationellt, politiskt

och medialt, som en stad med 1000 jobb

i Lagkonjunkturen. Budskapet nadde 45,2
miljoner mediekonsumenter (varje svensk 5
ganger). Sajten lockade 60 000 unika besokare
och etablerades som jobbsokarforum. 15 orter
bjod in till jobbmatchning. I maj 2009 var 600
av de 1000 jobben tillsatta. Vasteras stérsta
arbetsmarknadssatsning i modern tid blev till
en modell som arbetsmarknadsministern vill
kopiera och sprida i hela landet.

KAMPANJ: 1000 JOBB

ANNONSOR: JOBBA | VASTERAS

ANSVARIG HOS ANNONSOR: BJORN NORDEN
HUVUDBYRA: CARE OF HAUS

PROJEKTLEDARE: MERVI BROBECK
STRATEG/PLANNER: WILLIAM MOLLER
COPYWRITER: CECILIA CEDERVALL

ART DIRECTOR: ANDREAS OSTMAN

WEBB: DANIEL PETTERSSON/JESPER HJALMEBY

100-WATTAREN - NOMINERINGSBILAGA 2009 - SMARTKATEGORIN ?



ANNONS - Hela bilagan &r en annons fran 100-wattaren - tavlingen som beldnar kreativ reklam som

gett effekt - ANNONS

' HOW HETERO?

537 HETERO! 487 HETERO! °

667 HETERO !

Varldens mest omtwittrade lank (www.
stockholmpride.org/howhetero) under tva
dagar. 430 000 besékare fran 151 lander
utéver Sverige. Over 200 000 olika twitter-
profiler har testats. Testet (kampanjen) har
tagits upp i media internationellt bland annat
som inslag pa MTV i Brasilien och som nyhet
pa Entertainment Weekly i USA. Det var en
nyhet pd IMDB.com och den ledande sociala-
media-sajten Mashable med flera. 25 000
blogginlagg har gjorts.

KAMPANJ: HOW HETERO?

ANNONSOR: STOCKHOLM PRIDE

ANSVARIG HOS ANNONSOR: JESSICA W SANDBERG
HUVUDBYRA: AKESTAM HOLST

WEBB: RIVER CRESCO

' TRAFFICKING

TRAFFICKING &

EN UTSTALLNING OM PRISET PA EN MANNISKA

Blondes: 60 kr

Utstallningen fick hdgst betygsgenomsnitt
av Statens Museer for Varldskulturs,

alla utstallningar under véren 2009.
Besdksantalet var rekordartat och hogst av
samtliga Statens Museer for Varldskulturs
utstallningar. Antalet férvantade besdkare
var 30 000. Antalet besdkare under
kampanjperioden 6versteg 60 000. Det hoga
besoksantalet fortsatte sedan under hela
varen. Detta tack vare att kampanjen gjorde
ett sddant avtryck att utstallningen blev mer
eller mindre sjalvgdende. Som ett resultat
av kampanjen skapades en mun till mun
effekt som anidag gor utstallningen oerhort
valbesokt.

PRODUCERAD AY YARLDSNULTURMUSEET

ETNOGRAFISKAMUSEET

Djurgardsbrunnsviigen 34 « www.etn

KAMPANJ: TRAFFICKING

ANNONSOR: ETNOGRAFISKA MUSEET
ANSVARIG HOS ANNONSOR: PETER SKOGH, TINA
CANDELL

HUVUDBYRA: KELLY AND PLING
PROJEKTLEDARE: ALEX HOLMEN

COPYWRITER: ERIK HOGLUND

ART DIRECTOR: ERIC BOLUKBAS

? 100-WATTAREN - NOMINERINGSBILAGA 2009 - SMARTKATEGORIN
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BEANGROUND

[FFP Y rep—

= CLAYRR e

ORFILA VAR PERSONAL OCH
FA ALLA PENGAR TILLBAKA

BIUDANDET & HEU’ VART SORTIMENT Efter att vecka efter vecka ha haft

lagre férsaljning an foregaende ar drog
Playground i juni 2009 igdng kampanjen
Sémnlds pa Playground. Under
kampanjveckan hade butiken elva ganger sa
manga besdkare som en vanlig vecka. Av det
totala antalet besdkare var dessutom 70 %
forstagangsbesdkare. Forsaljningen dkade
med 137 % jamfort med motsvarande vecka
aretinnan och 206 % jamfort med veckan
innan kampanjstart. Sémnléseffekten holl
ocksa i sig efter kampanjens slut. De fyra
veckorna narmast efter kampanjen lag
forsaljningen i genomsnitt 41 % hdgre an en
genomsnittlig vecka innan kampanjen.

(37% SOMNLOS PA PLAYGROUND

KAMPANJ: SOMNLOS PA PLAYGROUND
ANNONSOR: PLAYGROUND OUTDOOR
EQUIPMENT STORES

ANSVARIG HOS ANNONSOR: JONAS GIDLUND
HUVUDBYRA: AKESTAM.HOLST
PRODUKTIONSBOLAG: FSWL

— ‘-"'"‘*H:ﬂh:.‘

>> Var nya bilha) od

Grey Turegatan g i E ;
35% mindre an dog ‘_m ! i
-._-- e

har tavlan,

Allt oftare maste vi tvinga oss att tanka

nytt och utanfor de vanliga losningarna.
Ibland ar det enkla det svaraste, som att
andra sin distributionsform i stallet for

sitt budskap. Varldens minsta bilhall var

en pop-up-butik mitt i city bland caféer

och skoaffarer pd en av Stockholms mest
besokta gator. Smart ville visa att det gar att
sélja bilari “ett hdlivaggen”. P& ett &r 6kade
Stockholmsfdrsaljningen av Smart med

300 % och butiksbesoken med flera tusen.

' Detta var den forsta pop-up-butiken men

] forhoppningsvis inte den sista.

3000 SMART-VARLDENS
MINSTA BILHALL

KAMPANJ: SMART - VARLDENS MINSTA BILHALL
ANNONSOR: MERCEDES-BENZ SVERIGE
ANSVARIG HOS ANNONSOR: MAGNUS FAGER
HUVUDBYRA: ANR.BBDO

PROJEKTLEDARE: FREDRIK PANTZERHIELM
PRODUKTIONSLEDARE: URSULA BORG
STRATEG/PLANNER: FREDRIK PANTZERHIELM
COPYWRITER: SARA KOLBACK

ART DIRECTOR: MARCUS GORANSSON
ORIGINALARE: CAMILLA BOTTIGER
MEDIEBYRA: MEDIA EDGE CIA
MEDIERADGIVARE: CHRISTIN ERICSSON

100-WATTAREN - NOMINERINGSBILAGA 2009 - SMARTKATEGORIN ?
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(0 0% SUPERLUSEN

= Torsdag . — .. P —

Resistenta liiss tar Gver i Sverige
—— e i

Tl s =

&

Hur sldr du dig in pd en marknad med en
ny behandling dar marknaden domineras
av en stark konkurrent med statliga
Lakemedelsverkets rekommendation i
ryggen? Hur far du kunden att fraga efter
en annan kategori av behandling an det
som Lakemedelsverket rekommenderar?
Kampanjen Superlusen lyckades tack vare
en noggrann planering och tajming fa till
ett dramatiskt mediegenomslag om faran

KAMPANJ: SUPERLUSEN
ANNONSOR: ACO

Inget biter pa . med resistenta l6ss. Kampanjen lyckades ANSVARIG HOS ANNONSOR: LINDA SANDSTROM
superlusen 4 inte bara driva en dittills undanskymd HUVUDBYRA: PRIME
oy s B kategori av lusbehandlingar, utan 6kade dven PROJEKTLEDARE: HANNAH DAVIDSSON
M ategort gan ! ART DIRECTOR: MARIA LOFCRANTZ
I forsaljningen av produkten med mer @an 100 wgBB: 0AKWOOD
% inom loppet av tre veckor. KUNDANSVARIG: CHARLOTTE WITTE
M ]

ZGB% MCDONALD'S
NATTKLUBBSTAMPELN

Genom att identifiera en relevant tidpunkt
pa dygnet fér malgruppen, och att
forvandla nattklubbsbesckares handled
till ett medieval, lyckades McDonald’s

pd Hamngatan vid ett tillfalle 6ka sin
nattforsaljning med 206 %. Allt detta till
en mediekostnad som bestod av priset
for tva stamplar, lite farg och nagra
hamburgare. Genom kampanjen har ren
uppfinningsrikedom lett till tredubbla

KAMPANJ: MCDONALD'S NATTKLUBBSSTAMPELN
ANNONSOR: MCDONALD'S

ANSVARIG HOS ANNONSOR: ERLAND CESSAN
HUVUDBYRA: DDB STOCKHOLM
PROJEKTLEDARE: JOHAN OSTLUND

ANNONS - Hela bilagan &r en annons fran 100-wattaren - tavlingen som belonar kreativ reklam som gett effekt - ANNONS

JAKTBUTIK

Hunt grundades fér atta ar sedan. Det

finns framst tva konkurrenter i Stockholm:
Widforss som etablerade sig 1729 samt Walter
Borg som grundades 1909. En stark tro pa
insiktsfull reklam och en tydlig position har
gett resultat. Antalet jaktutbildningar hos
Hunt 6kade med 28 procent jamfort med 2008.
Detta medan Jagarforbundet (dar alla som
tar examen registreras) tappat medlemmar.
Forsaljningen har 6kat med 14 % hittills
under 2009 (till och med augusti) jamfort med
féregaende ar. Prognosen for helar 2009 ar
+16 %. Forsaljningsokningen har skett utan
priskampanjer, rabatter eller liknande.

(4 0/0 HUNT - STOCKHOLMARNAS

KAMPANJ: HUNT-STOCKHOLMARNAS JAKTBUTIK
ANNONSOR: HUNT

ANSVARIG HOS ANNONSOR: GUSTAF KUKACKA
HUVUDBYRA: JUNG VON MATT
PROJEKTLEDARE: JAN TALLROTH
PRODUKTIONSLEDARE: DA MODIN
STRATEG/PLANNER: LEON PHANG
COPYWRITER: PETTER DIXELIUS

ART DIRECTOR: MAX LARSSON VON REYBEKIEL,
JACOB VON CORSWANT

ORIGINALARE: CALLE CASSEL

FOTOGRAF: SVEN PRIM

MEDIERADGIVARE: JUNG VON MATT

250 D00 SVENSKAR SKANKER BORT
UPP TILL 20% AV SIN TIANSTEPENSION
UUTAN ATT VETA OM DET.

SE EFTER OM DU AR EN AV DEM.

Budgeten var under en miljon kronor, ett i
praktiken okant varumarke och en jattelik
ointresserad malgrupp som var spridd éver
hela landet. Trots det blev det ett resultat som
andra i pensionsbranschen bara drommer om.
Samtliga tre mal uppnaddes: 6kad kdnnedom,
okat engagemang och framfor allt stora
férandringar i beteendena (varav 25 % fler
oppnade kuvert i kampanjomradena var det
viktigaste).

25% RODA KUVERTET

KAMPANJ: RODA KUVERTET
ANNONSOR: COLLECTUM

ANSVARIG HOS ANNONSOR: JENNY JEPPSSON
HUVUDBYRA: JUNG VON MATT
PROJEKTLEDARE: PERNILLA BABTIST
PRODUKTIONSLEDARE: IDA MODIN
COPYWRITER: MAGNUS ANDERSSON
ART DIRECTOR: JOHAN GUSTAFSSON
ORIGINALARE: CALLE CASSEL
FOTOGRAF: PEKKA STALNACKE
WEBB: STOPP

MEDIEBYRA: BIZKIT

intakter, och McDonald’s har identifierat ett
nytt medium med kommersiella mojligheter.
Smart, helt enkelt.

PRODUKTIONSLEDARE: DANIEL SUNDIN
COPYWRITER: MAGNUS JAKOBSSON
ART DIRECTOR: FREDRIK SIMONSSON
ORIGINALARE: MATHIAS MATTSSON

? 100-WATTAREN - NOMINERINGSBILAGA 2009 - SMARTKATEGORIN
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Ta makien over tv-tittandet!

V., SVERIGES STORSTA TV-GUIDE
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BASTA SOKORDSMARKNADSFORING

I Googles tiavling for basta sokordsmarknadsforing
belonas sokbaserade marknadsforingsstrategier.
Med sokordsmarknadsforing avses sponsrade
lankar, textannonser, pa nagon eller flera

av sokmotorerna. Den tavlande beréattar om
sokkampanjens bakgrund, mél och syfte

samt losning. Priset delas ut i samband med

arets 100-wattsgala och foljande tre bidrag ar
nominerade:

Kampanj: Spara till vad du vill.
Annonsor: Swedbank.

Kampanj: Nokia shop.
Annonsor: Nokia Svenska.

Kampanj: In An ABSOLUT World - visionary:
friends would get together more often.
Annonsor: Absolut.

WEBB-TV-LEVERANTOR:

Vi hostar kampanjerna med

100% upptid

oavsett antalet tittare

IQ brick

www.gbrick.com | 08 - 459 90 00

Ett S -
markt tryckeri B ETgS
Trycksaker pa _graﬁska

ort varsel .

DIGITALTRYCK  Kompendier (/,/,/; Heliosgatan 24, 120 30 Stockholm.
OFFSETTRYCK  Reklamtryck | 08-556 009 90 Jour 070-643 30 00.
Fértryck Utskick E-post info@bergsgrafiska.se
Kort Broschyrer www.xtab.se/bergs

Brev Flygblad

Foldrar Kopiering .
Produktblad Spiralbindning "‘ UL 3

Tryck pa plast ~ Adressering Adobe

Rapporter Kuvertering

Vill du veta mer
om Sveriges mest
effektiva reklam?

Da gar du in pa:
www.100wattaren.com
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PRESSPARTNER:

H ej, nu har vi lanserat var nya plattform. P4 den
kan du bl.a. formedla din pressinformation pa valfritt
sprék, for alla véarldens lander. Och sa har vi lagt till
My i vart namn. Valkommen till MyNewsdesk!

RoO.

tack...

Abba Seafood, Academic Work, Acta, AkzoNobel, Alcro Beckers, Alecta, AMF, Anticimex, Apoteket,
Audio Video, Ballingslov, Beijer Byggmaterial, Bingolotto, BMW Sverige, Bonnier Responsmedier, Box-
er TV-Access, Burger King, Campbell’s Soup, Carlsberg, Cederroth International, Ciba Vision Nordic,
Cloetta, ComHem, Coop Sverige, Dialect, Dr Persfood, E.On Sverige, Electrolux, Ernst & Young,
Folksam, Folkspel i Sverige, Forex, Forsvarsmakten, GE Money Bank, Globetrotter, GM Norden (Saab),
Good Year, Haribo Lakrits, H&M, Honda Nordic, ICA Sverige, If Skadeforsakring, IKEA, Jet (Conoco
Phillips), Kanal 5, Kelloggs, KPAPension, KW Bruun Autoimport (Peugeot), Leaf Sverige, Lindex, Liseberg,
Lofbergs Lila, Markslojd, Mars Sverige, Max Hamburgerrestauranger, Metsa Tissue, McDonald’s, Nestlé,
Nordic Sugar, Nordisk Film, Norsk Hydro Olje , Optimera Bygghandel, Outdoor Impact, Poolia, Posten,
ProcordiaFood, Procter& Gamble, Rudin&Co, Samhall, Sandvik, SantaMaria, SAS, Scan, SEB, Spendrups,
Studieférbundet Vuxenskolan, Swedbank, Svensk Adressandring, Svensk direktreklam, Svenska Spel,
Svenska Turistféreningen, Sveriges Annonsorer, Systembolaget, Tele2, Telenor, TeliaSonera, Tidnings-
utgivarna, Trivselhus AB, TV3, TV4, Unilever, Unipath Scandinavia, Universal Picture Nordic, Vattenfall,

Viking Line, Ving Sverige, Volvo personvagnar, Wrigley Scandinavia, Ohrlings PricewaterhouseCoopers

... for att ni stodjer arbetet for etisk marknadskommunikation

Reklamombudsmannen

www.reklamombudsmannen.org



ROCK AND ROLL OCH CABARET

+ BUBBEL OCH DRINKAR

x HOGA KLACKAR

x ANNONSORER OCHBYRAER

+ SAMMET OCH SCHASLONGER
GOD MAT OCH DRYCK

x LYSANDE KAMPANJER

+ PRISUTDELNING

+ SKVALLER

EFFEKT?

DEN 5S NOVEMBER AR DET DAGS ATT BEVISA ATT NI AVEN AR
VALDIGT BRA PA FEST. ANMAL ER TILL ARETS 100-WATTSGALA |
FRIHAMNSHALLEN PA 100WATTAREN.COM ELLER RING 0771-EFFEKT.
ANTAL BILJETTER AR BEGRANSAT, SA FORST TILL KVARN GALLER.

VISER FRAM EMOT EN FANTASTISK KVALL TILLSAMMANS MED ER.
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