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Marknadsféring i lagkonjuktur 2009

Information om undersokningen

Metod Onlineintervju
Urvalsram Annonsérpanelen, 554 st
Urval Annonsérpanelen 554 st
Nettourval 554 st

Malgrupp 177 st

Datainsamling Juni 2009

Vid publicering av undersdékningsresultat skall YouGov anges som kalla.
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Marknadsforing i lagkonjuktur 2009

Information om undersokningen

*Sveriges Annonsorer vill veta om annonskampanjen man haft i pressen givit dnskat resultat.

*Man vill dessutom fa information kring vad medlemmarna tycker om olika evenemang

Har du sett denna kampanj (till exempel som en helsida i tidning)?
Vet du vem som ar avsandare till annonserna du just sag?

Vad ar budskapet i kampanjen?

Vad tycker du om budskapet?

Har du besdkt www.annons.se till féljd av annonsen?

Vilken ar din uppfattning om Sveriges Annonsérer

Tror du att din instéllning till Sveriges Annonsérer har andrats till féljd av kampanjen?

Skulle du kunna tanka dig att beséka nagot eller nagra av féljande evenemang med ditt féretag/varumarke?
Vi kan tanka oss att bestka xx framst darfor att:
Skulle du kunna tanka dig att sponsra nagot eller nagra av féljande evenemang med ditt féretag/varumarke?
Mitt féretag sponsrar evenemanget xx darfor att:

Skulle du kunna tanka dig att anvanda nagot eller nagra av féljande evenemang fér att traffa kunder?
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Marknadsféring i lagkonjuktur 2009

Sett kampanj

Har du sett denna kampanj (till exempel som en helsida i tidning)?

Bas: Total (n=177 st)
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SwerigesAnnansérer

Ja

Nej 63%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

37% av medlemmarna har sett kampanjen
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Marknadsféring i lagkonjuktur 2009

n Avsandare - Hjalpt

Vet du vem som &ar avsandare till annonserna du just sag?
Bas: Total (n=177 st)

Sveriges Reklambyraer l 2%

P —

SALJE ]

A !
(S, ot |
+ | Bra o e povet, Monteras et |
o e 1

Tidningsutgivarna I 1%

Sveriges Mediebyrder 0%

Marknadsforbundet 0%

Annan, namligen I 1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

68% minns att avsédndaren var Sveriges Annonsérer
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Marknadsféring i lagkonjuktur 2009
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Budskap

Vad ar budskapet i kampanjen?
Bas: Har sett kampanjen (n=66 st)

Det I6nar sig att satsa pa
marknadsféringen i en
1&gkonjunktur.

I I3gkonjunktur &r det bast att
ligga 1&gt med
marknadsinvesteringar.

Jag forstar inte budskapet.

Annat, namligen... | 0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

I princip samtliga av de som sett kampanjen har
forstatt budskapet
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nTycker om budskapet

Kampanjens budskap ar "Satsa pa marknadsforing i ldgkonjunktur". Vad tycker du
om budskapet?
Bas: Har sett kampanjen (n=66 st)

Jag tYCKer om oeh hgller mee _ o

Jag tycker inte om, haller inte med
3%

om budskapet

Jag forstar inte budskapet | 0%

Vet ej I 3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

De som sett kampanjen instdmmer i att man bér
satsa pa marknadsféring i lagkonjunktur
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Marknadsféring i lagkonjuktur 2009

n Besokt hemsidan

Har du besokt www.annons.se till foljd av annonsen?

é‘a Sve:E:gfsAr:f_Tiérer

Bas: Har sett kampanjen (n=66 st)

SR e T
Ger din kampanj den
Gnskade effekten?

24%

76%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

1 av 4 menar att de har besékt Sveriges Annonsérers sajt pga
kampanjen
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Marknadsféring i lagkonjuktur 2009

Mycket negativ

Negativ

Uppfatthing om Sveriges Annsorer

Vilken &r din uppfattning om Sveriges Annonsorer?
Bas: Total (n=177 st)

0%

0%

0%

2%

', Varken positiv eller
negativ

55

<>

SverigesAnnonsorer

25%

E Har ej sett annons
B Har sett annons

Positiv

Mycket positiv

65%

0%

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

83% av de som sett annonsen &r positiva till Sveriges Annonsérer en klar
tendens till att fler blivit positiva tack vare kampanjen

1231123 I e © 2009 You Gov You



Marknadsféring i lagkonjuktur 2009

n Andrad instillning

Tror du att din instdllning till Sveriges Annonsorer har andrats till foljd av
kampanjen?
Bas: Total (n=177 st)

Ja, jag har_ b|l\{.lt mer positivt 21%
installd

Ja, jag har blivit mer negativt

0,
installd 0%
Nej _ 620/0
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
1 av 5 menar att de blivit mer positiva till Sveriges Annonsérer pga
av kampanjen
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Marknadsféring i lagkonjuktur 2009

Besoka foljande evenemang

Skulle du kunna téanka dig att besdka nagot eller nagra av féljande

evenemang med ditt f6retag/varu marke?
Bas: Total (n=177 st)

Swedish Open 38%

|

Volvo Ocean Race 34%

Stockholm Jazz Festival 34%

Stockholm Pride 28%

Hultsfredsfestivalen 23%

Match Cup Sweden 21%

Gotland Runt 19%

Medeltidsveckan i Visby 12%

Annat, namligen 11%

1

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

En dryg tredjedel kan tdnka sig att bes6ka Swedish Open, Volvo Ocean
Race och Stockholm Jazz Festival
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Marknadsféring i lagkonjuktur 2009

n Tankas besoka darfor att:

Vi kan tanka oss att besbka evenemanget framst darfor att:

Bas: Kan tanka sig beso6ka f6ljande evenemang

Swedish Open (n=67) 16% 0 31% 2 40/
Volvo Ocean Race (n=61) | 15% : 30% 2 30/,
Stockhol(rl:l:Jg(z)i Festival 7 15% 5 320, ST —
Stockholm Pride (n=50) 20% | 18% | 32% lol,  14% |
Hultsfreds-festivalen (n=41) | G 12% | 61% o 10% |
Match Cup Sweden (n=38) | O 16%. 39% o 18% |
Gotland Runt (n=34) | 15% 90 29% o 18% |
Medeltidsveckan i Visby 7 23% T oo, | 36% EPUS—

(n=22)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Vi vill synas

@ Vi har vara kunder dar

B Vi har vara tankbara kunder dér
@ Vi har vara konkurrenter dar

@ Det ar ett vdlbestkt evenemang
B Annat, namligen...

Frémsta anledningen att beséka evenemangen &r att man har tédnkbara
kunder pa plats.
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Marknadsféring i lagkonjuktur 2009

Sponsra foljande evenemang

Skulle du kunna téanka dig att sponsra nagot eller nagra av féljande
evenemang med ditt foretag/varumarke?

Bas: Total (n=177 st)

I

Swedish Open 20%
Stockholm Jazz Festival _ 16%
Volvo Ocean Race _ 16%
Stockholm Pride _ 15%
Hultsfredsfestivalen _ 14%
Match Cup Sweden - 10%
Gotland Runt [ o>
Annat, namligen - 5%
Medeltidsveckan i Visby F 5%
0‘;/0 16% 26% 36% 46% 56% 66% 76% 86% 96% 106%

Ingen stor skillnad mellan tdnkbara arrangemang men att
sponsra Medeltidsveckan i Visby skapar ldgst intresse
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Marknadsféring i lagkonjuktur 2009

n Tankas sponsra darfor att:

Vi kan tanka oss att sponsra evenemanget framst darfor att:

Swedish Open (n=36)

Volvo Ocean Race (n=29)

Stockholm Jazz Festival
(n=29)

Stockholm Pride (n=27)

Hultsfreds-festivalen (n=25)

Match Cup Sweden (n=17)

Gotland Runt (n=16)

Medeltidsveckan i Visby
(n=8)

Bas: Kan tanka sig sponsra féljande evenemang

28% [ 10, ] 42% bol oo, |
28% X 34% B
14% 0 38% b 109 |
26% [ 119% | 37% 7% |
T | 20% oo ]

240/0 m 530/0

550 o0, ] 429%

S50 ) 550 —

0%

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Frdmsta anledningen att sponsra evenemang ér att det finns
tdnkbara kunder pa plats déarefter “att synas”, for de flesta
evenemang.

B Vi vill synas

@ Vi har vdra kunder dar

B Vi har véra tankbara kunder dar
@ Vi har vdra konkurrenter dar

@ Det ar ett valbesokt evenemang
B Annat, namligen...
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Marknadsféring i lagkonjuktur 2009

n Traffa kunder pa evenemang

Skulle du kunna tanka dig att anvanda nagot eller nagra av féljande

123|123

Volvo Ocean Race

Swedish Open

Stockholm Jazz Festival

Match Cup Sweden

Gotland Runt

Stockholm Pride

Hultsfredsfestivalen

Medeltidsveckan i Visby

Annat, namligen 6%

)|

9%

evenemang for att traffa kunder?
Bas: Total (n=177 st)

38%

33%

29%

24%

21%

19%

13%

B

0% 10%

Sveriges Annonsorer

20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

90% 100%

Man tréffar helst kunder pa Volvo Ocean Race eller Swedish Open
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Marknadsféring i lagkonjuktur 2009

n Presentation YouGov

YouGov genomfor kompletta analyser som hjalper foretag att battre
forsta sin marknad samt maximera effekten av reklam och
produktlanseringar. Till sin hjalp har YouGov ett effektivt
undersokningssystem och 125 000 personer i en Nordisk panel.

YouGov ar noterat pa engelska bérsen och har kontor 6ver hela
varlden.

Med malet att fordndra undersokningsvarlden fokuserar YouGov i

Sverige pa kundnytta, smarta och enkla I6sningar for att kunna
leverera ratt beslutsunderlag i ratt tid.

IPXERPXEN Sveriges Annonsérer
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Marknadsféring i lagkonjuktur 2009

Presentation YouGov

Konsult: Kicki Molin

Kicki.molin@yougovsweden.se

Projektledare: Annelie Astrém You

annelie.astrom@yougovsweden.se

What the world thinks.
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