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Bokslutskommuniké for Midsona

Oktober-december 2010 (fjarde kvartalet)
e Nettoomsattning 284 Mkr (300)
e Rorelseresultat 18 Mkr (12)
e Resultat fore skatt 15 Mkr (9)
e Periodens resultat 7 Mkr (4)
e Periodens resultat per aktie fére och efter utspadning 0,32 kr (0,23)
o Kassaflode frdn den Idpande verksamheten 20 Mkr (23)

Januari-december 2010 (heldr)
e Nettoomsattning 1 134 Mkr (1 354)
o Rorelseresultat 41 Mkr (48) fore och -50 Mkr (96) efter poster av engdngskaraktar
e Resultat fore skatt 27 Mkr (28) fore och -64 Mkr (76) efter poster av engdngskaraktar
e Periodens resultat -67 Mkr (54)
e Periodens resultat per aktie fére och efter utspadning -2,93 kr (3,74)
e Kassaflode fran den Idpande verksamheten 27 Mkr (15)

Handelser efter rapportperiodens utgang
e Finska bolaget Oy Bio-Vita AB, med varumarket Tri Tolonen, forvarvades
 Strategiskt distributionsavtal tecknades med Reckitt Benckiser pa den finska marknaden

Koncernchefens kommentar

2010 avslutades starkt vilket ledde till ett heldrsresultat fore skatt och fére poster av engdngskaraktar pd 27
Mkr (28). Det fjarde kvartalet blev arets basta med ett resultat fére skatt pa 15 Mkr (9).

I slutet av 2010 bytte vi namn fran Midelfart Sonesson till Midsona som en del av koncernens
férandringsarbete. Under aret lade vi en ny plattform fér koncernen med en uppdaterad strategi med tydligare
fokus pa kdrnverksamheten, det vill sdga vara starka varuméarken inom hélsa och vélbefinnande. Fokus har
varit pa att skapa férutsattningar for tillvaxt efter ndgra ar av vikande férséljning. Samtidigt utarbetades tydliga
och konkreta planer for évriga verksamheter med sarskilt fokus pa att vénda trenden i den forlustbringande
hygienrdrelsen i Norge.
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Om Midsona AB

Midsona har en stark position pa den nordiska marknaden med flera egna valkdnda varumarken inom omradena kost och halsa, naturlakemedel, forkylning samt
hygien. Koncernen representerar dven ett antal internationellt etablerade varumarken. Produkterna séljs via dagligvaruhandeln, apoteken, halsofackhandeln
samt via postorder och internet. Vara prioriterade varumarken: Friggs, MaxMedica, Miwana, MyggA, Naturdiet, Tri Tolonen, Triomega och Vitalas. Midsona
omsatte 1 354 Mkr ar 2009. Midsona-aktien (MSON) &r noterad pa Stockholmsbérsen, Nordiska listan, Mindre bolag. Lds mer om Midsona pa www.midsona.com
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Koncernens prioriterade varumaérken har fortsatt sin positiva utveckling. Prioriterade varumérken sdsom
Friggs, Naturdiet, MyggA och MaxMedica har haft en stark férsaljningsutveckling. Sarskilt stark var tillvéaxten fér
Naturdiet. Tillvéxten var ocksa god fér manga av vara stérre uppdragsgivares varumaérken.
Direktférsaljningsverksamheten under varumarket Vitalas hade en vikande férséljning men hade en positiv
resultattrend och vénde fran forlust till vinst.

Vi har forbattrat [dnsamheten pd var stérsta marknad, Sverige, genom fokus pd vara prioriterade
varumarken med starka marginaler. Samtidigt har vi fortsatt att reducera vara kostnader for att starka var
konkurrenskraft. Som en féljd av otillfredsstallande utveckling i Norge beslot styrelsen att skriva ned
koncerngoodwill med 110 Mkr i andra kvartalet. Ett dtgdrdsprogram initierades och resultatet forbattrades
under andra halvaret. Effekter av personalneddragningar och omférhandling och avveckling av icke I6nsamma
kontrakt bidrog till forbattringen. I Finland var utvecklingen stabil.

Vi har fortsatt starkt var balansrdkning genom avyttringar, genomférd nyemission och strukturerat arbete for
att forbattra det operativa kassaflédet. Okad finansiell styrka ger oss 6kad méjlighet att investera i vara
varumaérken, ingd strategiska allianser och genomféra kompletterande férvarv. I bérjan av 2011 har vi
forvarvat Bio-Vita Oy med en &rlig omséattning pa cirka 57 Mkr samt tecknat distributionsavtal med Reckitt
Benckiser rérande representation av hela deras finska OTC-portfélj med estimerad arlig férsaljning pa knappt
30 Mkr. Dessa avtal starker var stéllning i Finland vasentligt

Vi startar 2011 med nytt namn, en strategi fokuserad kring starka varumarken inom halsa och
vélbefinnande, finansiell styrka och 6kad kritisk massa fr&n vunnet avtal och genomfért forvarv. Vi ser positivt
pad 2011 och planerar fér en 6kad férséljning savél som for ett forbattrat rorelseresultat.

Peter Asberg, VD och koncernchef

Fér mer information vanligen kontakta:
VD och koncernchef Peter Asberg, +46 (0)730 26 16 32.

En intervju med Peter Asberg publiceras p& var hemsida www.midsona.com samtidigt med offentliggérandet av
bokslutskommunikén den 18 februari 2011 kI 08.00.

Informationen i detta pressmeddelande &r sddan som Midsona AB skall offentligéra enligt lagen om vardepappersmarknaden
och/eller lagen om handel med finansiella instrument Informationen Idmnades for offentliggérande den 18 februari 2011 ki
08.00
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Midsona har en stark position pa den nordiska marknaden med flera egna vélkdnda varumarken inom omradena kost och hélsa, naturlakemedel, forkylning samt
hygien. Koncernen representerar dven ett antal internationellt etablerade varumarken. Produkterna saljs via dagligvaruhandeln, apoteken, héalsofackhandeln
samt via postorder och internet. Vara prioriterade varumarken: Friggs, MaxMedica, Miwana, MyggA, Naturdiet, Tri Tolonen, Triomega och Vitalas. Midsona
omsatte 1 134 Mkr ar 2010. Midsona-aktien (MSON) &r noterad pa Stockholmsbérsen, Nordiska listan, Mindre bolag. Lds mer om Midsona pa www.midsona.com


http://www.midsona.com/

