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Skoda Auto presenterar ny logotype och ett nytt designkoncept

"VisonD” — nytt designkoncept som ger inblick i framtidens design fran Skoda
Ny logotyp — understryker Skodas framtida planer

Under parollen ”"The New Power of Skoda” presenterade Skoda Auto, under bilsalongen i Genéve, en ny logotyp och Cl (Corporate Identity)
samt designkonceptet ”VisionD’. Det ger en smak av Skodas framtida designsprak pa kommande modeller.

Skoda Auto presenterar en facelift for hela foretaget under bilsalongen i Genéwe. Fér forsta gangen visas Skoda Autos nya logotyp och design vars
utmérkande faktorer for framtiden &r nytt, frascht, tillvaxt och kvalitet.

*Vi &r ivriga att fa visa det nya Skoda inte enbart genom framtida produkter utan &ven hur Skoda Auto presenteras mot kunder och partners. Skoda &r
synonymt med prisvérda produkter, smarta I6sningar och kvalitet vilket Skoda vill understryka med dess nya corporate design. Den nya designen starker
varumérket pa den intemationella arenan séger Jiirgen Stackman styrelsemedlem och ansvarig fér marknad och férséljning. Den stérsta forandringen som
har skett med Skoda Autos logotyp, &r att den bevingade pilen lyfts fram, blir stérre och mer visuell. Texten Skoda Auto plockas bort fran logotypen samt att
ett nytt typsnitt presenteras. Den far &ven en ny farg dar den gréna fargen lattas nagot och far en klarare och fraschare framtoning "The new Skoda Green”.
Den bevingade pilen omges av en kromad yttre ring som ramar in logotypen och ger den en modemn framtoning.

Ny konceptbil — ’VisonD”’

Genom att visa konceptbilen "VisionD’ ger Skoda en forhandsvisning av mérkets framtida design. Med Skodas hogt uppsatta tillvéxtmal, kravs ett nytt fokus
géllande framtiden for varumérket med inspiration av 110 ars tillverkningstradition. "VisionD” understryker Skodas designelement och guidar betraktare in i
framtiden.

Skodas nya logotyp framhévs i bilens front och ar startpunkten for de horisontella designlinjer som ger "VisionD’ dess karakteristiska form. Med bilens
skarpa linjer i fronten och Skodas nya logotyp ger det bilen en kvalitets- och framgangskansla.

Med konceptet "VisonD’ tar Skoda ett stort klivin i framtiden. Bilens design och dynamik attraherar betraktaren utan att provocera och ger en klar
indikation om hur bilar som produceras i Mlada Boleslav kommer att se ut i framéver. Skoda Autos ingenjorer och designers har stakat ut framtida
framgang, med dess ambitidsa tillvixtmal och nya design.

For ytterligare information kontakta Henrik Svensson pressansvarig Skoda Sverige, 08-553 865 17, 070 618 65 17, henrik.svensson@skoda.se alt Mkael Sandberg, 073-26 26 043,
nikael.sandberg@skoda.se.

Fabrikerna i Tjeckien och sex andra I&nder producerade sammanlagt 762 600 bilar under 2010. Foretaget tillverkar fér nérvarande sina bilar i Tjeckien, Ukraina, Kazakstan, Ryssland,
Bosnien-Hercegovina, Indien och Kina. Totalt har Skoda Auto 27 000 anstéllda world wide med en ambition att dka forséljningsvolymen ytterligare mot nya framgangar.



