Pressmeddelande 10 juli 2001

Bredbandssatsning gav mager tillvaxt

Den storskaliga satsningen pa bredband har hittills gett ett magert resultat. Under de senaste
12 manaderna har antalet svenskar som har tillgang till Internet i hemmen endast vuxit med 19
procent, enligt Nielsen//NetRatings.

Nielsen//NetRatings har matt svenskarnas anvandning fran hemmen sedan juli 2000. D3 hade 4 596 706
svenskar tillgang till Internet. | juni 2001 hade antalet 6kat till 5 456 737, plus 19 procent.

Om man raknar hur manga som verkligen anvande Internet respektive manad, 2 728 281 i juni 2000 mot
3 128 289 i juli 2001, var tillvaxten &nnu lagre, 15 procent.

"Bredband skulle ge tillgang till Internet dygnet runt. | verkligheten har den genomsnittliga tiden vi surfat
frdn hemmet statt still under de senaste 12 manaderna. | juli i fjol surfade vi 5 timmar och 29 minuter. |
juni i ar 5 timmar och 27 minuter”, sager Bjorn Engwall, Nielsen//NetRatings. Under hést och var surfar vi
dock genomsnittligt nagot langre tid &n under sommaren.

3,1 miljoner anvandare som surfar 5,5 timmar i manaden ger sammanlagt 17 miljoner timmars
anvandning av Internet fran svenska hem i juni 2001.

Topplistan juni 2001 ser ungefar likadan ut som i juli 2000. Dessutom ar antalet besdkare till de 10 stor-
sta sajterna bara marginellt fler. Det innebéar att mycket av tillvéxten hamnat hos mindre sajter.

Den storsta tillvaxten pa topplistan sedan juli i fiol uppvisar Foreningssparbanken.se, plus 27 procent.

De 10 mest bestdkta doménerna i juni 2001 och juli 2000

2001 Unika bestkare* 2000
msn.com 1349 241 msn.com
passport.se 1 108 366 passagen.se
passagen.se 1 066 009 passport.com
msn.se 976 823 altavista.com
microsoft.com 958 323 spray.se
aftonbladet.se 818 138 microsoft.com
telia.com 804 805 aftonbladet.se
foreningssparbanken.se 766 380 swipnet.se
spray.se 754 582 msn.se
swipnet.se 587 173 telia.com

*Unika besokare: Varje besokare raknas bara en gang under matmanaden. Siffrorna avser besok fran
hemmet.

For ytterligare information kontakta:

Bjorn Engwall, férsaljnings- och marknadschef, Nielsen//NetRatings
Tel 08-453 26 15 och 070-311 74 30, E-post: bjorn.engwall@eratings.com

Simon Kohl Svegaard, nordisk forsaljnings- och marknadsdirektor, ACNielsen eRatings.com
Tel: +45 35 433 543 och +45 20 12 28 03, E-post: simon.svegaard@eratings.com

Statistik frAn 26 lander: www.nielsen-netratings.com Foretagsinfo: www.eRatings.com

Om Nielsen//NetRatings

Nielsen//NetRatings rapporterar om besokare och annonsering pa Internet i 26 lander éver varlden. Sammanlagt
representerar rapporterna 379 miljoner individer, vilket ar 88 procent av véarldens befolkning med tillgang till Internet.
Matningarna samlar realtidsdata fr&n 220 000 individer i framst hemmet. Nielsen//NetRatings anvander sig av en unik teknik for
att mata saval Internetanvandandet som annonsering. Panelmedlemmarna tilliter att information loggas och sparas om vilka
sajter de besoker, hur lange m.m. Nielsen//NetRatings bygger pa NetRatings datainsamlingsteknik, Nielsen Media Researchs



50 ar av erfarenhet frAn undersokningar och publikméatningar, samt ACNielsens internationellt ledande stéllning inom
marknadsundersokningar med info frdn mer an 100 lander.
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