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Utlandska journalister och researrangorer intar Jamtland pa
outdoor-akademi

Vinterupplevelser i Jamtland ar hett. Pa fredag kommer 26 researrangorer och
journalister fran Europa till Jamtland, da VisitSweden startar Academy of Sweden -
Outdoor. Ett digert femdagarsprogram vantar med snoskovandring, spaupplevelser
och hundspann. Intresset ar ovanligt stort fran Nederlanderna.

I morgon fredag kommer journalister och researrangorer fran bland annat
Nederlinderna, Storbritannien och Ryssland till Ostersundsregionen. D4 startar
VisitSwedens Academy of Sweden - Outdoor, en fem dagar lang visningsresa som
bygger pa lirande och aktivt deltagande. Resultatet blir stora artiklar i utlandska
outdoormagasin och nya program i researrangorernas reseutbud.

I ar deltar hela 13 journalister och 13 researrangorer fran atta lander. Intresset fran
Nederlanderna ar ovanligt stort. Med pa resan foljer ocksa europeiska
aterforsaljare av outdoorutrustning. VisitSweden arrangerar arets Academy of
Sweden — Outdoor tillsammans med Jamtland Hirjedalen Turism, Scandinavian
Outdoor Group, Peak Innovation och STF.

- Intresset for Sverige 6kar och Jamtland ar en region med konkurrrenskraftiga
upplevelser for utlindska besokare. Samtidigt ser vi en stor efterfradgan bland vara
malgrupper. Academy of Sweden ir ett framgangsrikt koncept for att ge deltagarna
en upplevelse de aldrig glommer, siager Thomas Briihl, vd pa VisitSweden.

Nar deltagarna reser hem pa tisdag ar de nyutnamnda ”outdoorambassadorer” for
Sverige. De har da bland annat vandrat med snoskor, akt skidor, hundspann och
zipline samt pimpelfiskat, men ocksd fatt uppleva kulinariska héjdpunkter pa
Storulvans fjallstation. Konceptet Academy of Sweden - Outdoor initierades av
VisitSweden 2003 och har hittills bland annat arrangerats i Kiruna, Idre,
Stockholms skargard, pa vastkusten och i Varmland.



En flerdrig satsning pa den hollandska marknaden ger nu frukt i och med det stora
intresset fran Nederlanderna. VisitSweden har i marknadsforingskampanjer
synliggjort regionen och bearbetat hollindska skid- och skridskodkare att resa till
Ostersund och Are. Satsningen har skett tillsammans med bland andra Ostersund
Turist & Kongress, Hotellgruppen Ostersund, Skistar Are, Jamtland Hirjedalen
Turism och Swedavia. Samarbetet har resulterat i den direktflyglinje mellan
Amsterdam och Ostersund, som startade i februari 2010.

Academy of Sweden - Outdoor i Jamtland arrangeras med malet att paverka miljon
sa lite som mojligt och har klassificerats som ett klimatneutralt arrangemang.
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VisitSweden ar ett kommunikationsféretag med uppdrag att internationellt marknadsfora
Sverige som resmal och att marknadsfora varumarket Sverige. Marknadsforingen utgér fran en
utvald malgrupp och VisitSweden har genom narvaro pa 12 prioriterade utlandsmarknader
kunskap om deras resepreferenser och kinnedom om Sverige. Vi viljer ratt budskap, till ratt
malgrupp i ratt marknadskanal for att marknadskommunikationen ska fa storsta mojliga effekt.
VisitSweden dgs till lika delar av svenska staten genom Niringsdepartementet och svensk
turistnaring. Utlandska besokare spenderar nastan 94 miljarder kronor i Sverige, vilket ar mer
dn exporten av personvagnar och jarn och stdl tillsammans. Svensk turistniring sysselsatter
cirka 160 000 personer (raknat i helarsverken). (Kalla siffror: Tillvaxtverket. Galler for 2009.)
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