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Nytt bolag for destinationsutveckling bildas:
Svenska destinationer i varldsklass ska ge fordubblad turism

Utlandska besokare strommar till Sverige, men upplevelser som kan
konkurrera internationellt borjar ta slut. Darfor bildar VisitSweden, Svensk
Turism och Swedavia ett gemensamt bolag for utveckling av destinationer i
Sverige, pa direkt efterfragan fran svensk besoksnaring. Malet ar 20 nya
exportmogna destinationer ar 2020.

I somras presenterades en nationell strategi for svensk besoksnaring med
visionen att fordubbla omsattningen i svensk besoksnaring till ar 2020. Den
storsta potentialen ligger i ett 6kat inflode av utlindska resenarer, men i en
hard internationell konkurrens kravs ett systematiskt arbete for att skapa fler
destinationer i varldsklass. Det nystartade bolaget kommer att coacha svenska
destinationer att bli internationellt konkurrenskraftiga.

— Det ar ett stort och viktigt steg att vi nu bildar destinationsutvecklings-
bolaget. Den modell for utveckling som har presenterats i den
nationella strategin har mott mycket stort intresse och vi har redan en
lang rad destinationer som vill vara med och bli exportmogna.
Efterfragan kommer fran besoksniringen och det ar manga som vill att
detta ska lyckas, siger Magnus Nilsson, styrelseordforande i Svensk
Turism.

Verksamheten ska vara sjilvfinansierad och drivas med utgangspunkt i
VisitSwedens kunskap om internationella besokares krav. Besokare fran
utlandet kraver god tillganglighet och ett smorgasbord av upplevelser och
boendealternativ for att destinationen ska vara intressant som resealternativ
och kunna mata sig mot andra lander. Storre tillvixt uppnas om hela
destinationen utvecklas.



— Det har skett en stark 6kning av utlindska besokare de senaste sju
aren, men det racker inte. Ska vi kunna konkurrera och leverera
fortsatt tillvaxt krivs fler konkurrenskraftiga destinationer, med fler
forsaljningspaketerade upplevelser och hotell. Har blir
destinationsutvecklingsbolaget ett avgorande stod, siager VisitSwedens
vd Thomas Briihl.

Swedavia som under manga ar varit delaktiga i att utveckla svenska
destinationer blir en naturlig och engagerad partner i bolaget.

— Viager och driver 13 flygplatser i Sverige, men ingen flygplats i varlden
kan locka kunder pa egna meriter. Det dr destinationen som dr malet.
Samtidigt ar vi en nyckelaktor for de destinationer som vill utvecklas,
sa ett aktivt samarbete fran bada hall 4r helt avgorande, sdger
Swedavias vd Torborg Chetkovich.

Arbetet borjar direkt med nagra pilotdestinationer, daribland Destination
Bohuslan inom ramen for Vistsvenska Turistradets verksamhet. Fler
pilotprojekt kommer att viljas ut och manga spannande intresseanmalningar
har redan kommit in.

— Vi dr mycket positiva till den nationella strategin och dess arbetsmodell,
och ser fram emot att fortsitta utveckla exportmogna produkter i
Bohuslan inom ramen for ett av pilotprojekten, sager Vistsvenska
Turistradets vd Gunilla Mitchell.

Mer information om Nationell strategi for svensk beséksnaring | www.strategi2o20.se
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Svensk Turism ar naringsrepresentant och halftenagare i VisitSweden dar staten, via
Naringsdepartementet, dger den andra halvan. Svensk Turism representerar bland andra Sveriges
Hotell- och Restaurangforetagare (SHR), Svensk Handel, Svenska Liftanlaggningar (SLAO), Sveriges
Camping- och Stugféretagare (SCR), Transportgruppen, Svenska Turistforeningen (STF) och ForTur —
totalt runt 10 ooo foretag.

www.svenskturism.se

VisitSweden ar ett kommunikationsféretag med uppdrag att internationellt marknadsféra Sverige som
resmal och att marknadsféra varumarket Sverige. Marknadsféringen utgar fran en utvald malgrupp och
VisitSweden har genom nérvaro pa 13 prioriterade utlandsmarknader kunskap om deras resepreferenser
och kdnnedom om Sverige. Vi viljer ratt budskap, till ratt malgrupp i ratt marknadskanal for att
marknadskommunikationen ska fa storsta méjliga effekt. VisitSweden ags till lika delar av svenska
staten genom Naringsdepartementet och svensk turistnaring.

www.visitsweden.com/partner

Swedavia ar ett statligt aktiebolag som ager, driver och utvecklar 13 flygplatser i hela Sverige. Var roll ar att
skapa den tillganglighet som Sverige behover for att underlatta resande, affarer och méten. No6jda och trygga
resendrer ar grunden for Swedavias affar. Swedavia ar varldsledande i utvecklingen av flygplatser med minsta

mojliga miljopaverkan. Koncernen omsatter cirka 4,5 miljarder kronor och har 2 500 medarbetare.
www.swedavia.se

Vastsvenska Turistradet ar Vastra Gotalandsregionens heldgda bolag for utveckling av besoksnaringen.
Bolaget ska genom sin verksamhet bidra till naringslivets tillvaxt och marknadsfora Vastsverige som
destination. Omradet omfattar landskapen Bohuslan, Dalsland och Véstergétland.

www.vastsverige.com
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