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Sverige har ytterligare potential som turistdestination:

43 miljoner resenarer vill aka till Sverige

Sveriges kommunikationsbolag VisitSweden vassar klorna for turistaret 2011.
Analyser av potentialen for 6kat semesterresande till Sverige pekar pa att 43
miljoner potentiella besokare ir intresserade av svenska upplevelser de narmaste
tre aren. Inte minst vintersiasongen forvantas starka tillvaxten.

Resandet till Sverige har okat stadigt de senaste dren. Allt pekar pa att daven 2010
blir ett 4r med rekordresultat, for sjunde aret i rad. Men VisitSweden, som pa
statens och svensk besoksnarings uppdrag marknadsfor Sverige utomlands, ser
efter ett framgangsrikt ar en stor och outnyttjad potential hos drygt 100 miljoner
resvana, hogutbildade och internetaktiva manniskor. Bland dessa kan 43 miljoner
tanka sig att besoka Sverige de narmaste tre dren. Det visar VisitSwedens analys*
av resepotentialen i 10 lander, dar Sverige har ett grundmurat gott rykte.

- Tillvaxtpotentialen for svensk besoksniring framover finns hos de utlindska
potentiella besokarna, t ex aktiva unga par i europeiska storstader, det visar
overnattningsstatistiken for de senaste aren tydligt, siger Thomas Bruhl, vd
pa VisitSweden. Kidnnedomen om Sverige 6kar, men i ett internationellt
perspektiv dr konkurrensen om resendrerna stenhard. Utmaningen for
svensk besoksniring ar att skapa en nyfikenhet for Sverige som resulterar i
konkreta resplaner. Det ska vi gbra med hjilp av effektiva och oviantade
marknadsforingskampanjer, fortsatter Thomas Briihl.

De resendrer som VisitSweden vinder sig till soker mycket av det som Sverige kan
erbjuda. Darfor har upplevelser som hundslddesturer i Lappland, modeshopping
och lifeseeing” i Stockholm och Go6teborg och hummersafari pa Viastkusten en
framtradande plats i VisitSwedens marknadsforing. Manga resendrer soker sig i allt
storre utstrackning till destinationer utanfor massturismens utbud, vilket bidrar till
en mer nischad efterfrigan av internationella resmal. Det kan betyda tillvaxt for
destinationer som Sverige.

Men det borjar bli ont om internationellt gangbara upplevelser i Sverige och svensk
besoksniring maste bli bittre pa att mota internationella gisters krav pa innehall,



paketering och standard. Mianniskor blir mer virldsvana, krasna och stiller hogre
krav pa tillganglighet. Samtidigt blir lokala, unika och dkta upplevelser mer
intressanta, vilket exempelvis marks i ett 6kat intresse for narproducerad mat.

- Med fokus pa langsiktig hallbarhet ska svensk besoksnaring fordubbla sin
omsittning fram till ar 2020. Det har slagits fast i den nationella strategi for
turism som Svensk Turism presenterat tillsammans med bland andra SHR,
Tillvaxtverket, Swedavia och VisitSweden. Med ritt forutsattningar kan vi
klara malet, fortsatter Thomas Briihl.

*Potentialanalysen har genomforts i Danmark, Finland, Norge, Tyskland, Nederlinderna,
Storbritannien, Frankrike, Italien, Spanien och USA. Undersékningen dr genomford pd ett
representativt urval av den internetaktiva befolkningen mellan 25 och 64 dr, i vissa ldnder
endast i avgrinsade geografiska omrdden. Respondenterna har svarat pd fragan "Har du
planer pd att dka till Sverige pd semester inom de ndrmaste 3 dren?”
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VisitSweden ar ett kommunikationsféretag med uppdrag att internationellt marknadsféra Sverige som resmal och att
marknadsfora varumarket Sverige. Marknadsféringen utgar fran en utvald malgrupp och VisitSweden har genom
narvaro pa 13 prioriterade utlandsmarknader kunskap om deras resepreferenser och kinnedom om Sverige. Vi véljer
ratt budskap, till ratt malgrupp i ratt marknadskanal for att marknadskommunikationen ska fa stérsta mojliga effekt.
VisitSweden ags till lika delar av svenska staten genom Naringsdepartementet och svensk turistnaring. Utlandska
besokare spenderar nastan 94 miljarder kronor i Sverige, vilket &r mer an exporten av personvagnar och jarn och stal
tillsammans. Svensk turistnaring sysselsatter cirka 160 0oo personer (rdknat i helarsverken). (Kalla siffror:

Tillvaxtverket. Galler fér 2009.)
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