Solna den 4 april 2011

59 000 kronor far koket kosta

59 000 kronor far en totalrenovering av koket kosta, inklusive vitvaror. Mest
spendersamma ar stockholmarna dar var fjarde invanare ar beredd att lagga mer &n
100 000 kronor och var tionde mer dn 150 000 kr. Sparsammast &r man i Norrland déar
14 procent inte vill lagga mer &n 10 000 kronor fér ett helrenoverat kék inklusive
vitvaror, diskho och kakel. Det visar undersékningen ”Svenska Kdéksrapporten” som
genomforts av Byggmax infor lanseringen av Byggmax utékade webbsortiment som
ska pressa priserna pa kok, badrum och byggvaror i Sverige.

- Underso6kningen visar att manga svenskar vill kunna bygga kok till en rimlig kostnad,
samtidigt som det finns en grupp som vill satsa valdigt mycket pengar pa sitt kok, sager
Magnus Agervald, VD fér Byggmax.

| den svenska koksrapporten har Byggmax fragat 1 000 svenskar om deras storsta
inspirationskallor, varfor man handlar pa natet natet samt hur mycket de tycker att ett kok far
kosta att renovera.

Jamfora pris viktigast, speciellt for yngre

"Att jAmfora pris” &r viktigast fér svenskarna, 56 procent uppger det som den stdrsta férdelen
med att handla kok och byggvaror pa natet. Andra férdelar ar att kunna éverblicka utbudet,
handla nar man sjélv har tid samt att titta pa produkterna i lugn och ro. Att fa varor
hemlevererat ar minst intressant, endast 29 procent uppger det. Man ar mer intresserade &n
kvinnor av att jamféra pris, 58 respektive 54 procent. Det som sticker ut mest ar
alderskategorin 18-34 ar dar hela 67 procent uppger "att jamfora pris” som storsta férdelen.

TV och vénner inspirerar

Den storsta inspirationskéllan nar man ska renovera koket ar inredningsprogram pa tv samt
vanner och bekanta, vilket 48 respektive 47 procent svarar. Kvinnorna tittar mest pa
inredningsprogram pa tv, 53 procent uppger att tv ar den stérsta inspirationen. Skillnaden
mellan man och kvinnor &ar ocksa tydlig, dar enbart 42 procent av mannen far inspiration fran
tv-program. Mannen &r éverrepresenterade vad galler att hitta inspiration pa bloggar, bygg-
och inredningssaijter, vilket 34 procent av médnnen uppgav.

Byggmax ska bli storst pa natet inom kok, badrum och byggvaror

Svenska kéksrapporten genomférs i samband med lanseringen av Byggmax nya
webbsortiment. Bland annat introducerar Byggmax en av Europas stdrsta koksleverantorer,
Black Red White, pa den svenska marknaden. Tillsammans har féretagen tagit fram ett
koncept som ar aggressivt prissatt for att pressa priserna pa den svenska kdksmarknaden.
Koket kommer att ligga cirka 10 procent under jamforbara kok pa marknaden. Byggmax mal
ar att bli storst i Sverige pa byggvaror, kok och badrum pa néatet. Ett kok med tre underskap,
fyra 6verskap och bankskiva kostar 4 999 kronor.

- Vi vill pressa priserna i Sverige pa byggvaror, badrum och kok. Idag &r manga kok hogt
prissatta och vi vill 6ka konkurrensen genom att ga in som prispressare med bra kvalitet. Kok
ska inte vara dyrt, sdger Magnus Agervald.

Gor Det Sjalv-marknaden uppskattas idag till cirka 30 miljarder kronor* i Sverige. Svenskarna
handlar aven i allt storre utstrackning pa natet, gor fler efterforskningar och jamférelser av
produkter. Tillvaxten fér e-handeln beréknas 6vertraffa de traditionella branscherna med 8
procent per ar och utgéra 7,8 procent av BNP 2015**,

Kéllor: *Mintel DIY Retailing, **Boston Consulting Group

Fo6r mer information, kontakta
Magnus Agervald, VD Byggmax, 076-1190 020



Utdrag ur den Svenska Kdksrapporten:

Vilka férdelar ser du med att handla byggvaror som kék och inredning pé nétet?
» LA&tt att jamféra pris, 56 procent
» Latt att fa Overblick och jamféra produkter, 45 procent
* Jag kan kopa nér jag sjalv har tid, 45 procent
* Jag kan titta pa produkterna i lugn och ro, 43 procent
* Stort utbud, 40 procent
* Det sparar tid fér mig, 33 procent
* Jag slipper ta hem varorna sjalv, 29 procent

Kons- och aldersskillnader

Man &r mer intresserade an kvinnor av att jamféra pris, 58 respektive 54 procent. Det som
sticker ut mest ar alderskategorin 18-34 ar dar hela 67 procent uppger "att jamféra pris” som
storsta fordelen. Stockholmare ar éverrepresenterade med 60 procent, medan svenskar i
smastader (20-50 000 invanare) ar underrepresenterade med 47 procent.

Vad &r du beredd att betala for ett helrenoverat kék inklusive skap, lador, ytskikt och vitvaror
for ett 20 kvm kék?

*  Upp till 9 999 kr, 12 procent

* 10000 — 19 999 kr, 7 procent
e 20000 - 29999 kr, 11 procent
* 30000 -39 999 kr, 9 procent
* 40000 — 49 999 kr, 7 procent
* 50000 - 59 000 kr, 16 procent
* 60000 - 69 000 kr, 5 procent
* 70000 - 79 000 kr, 7 procent
* 80000 - 89 000 kr, 4 procent
* 90000 99 000 kr, 0 procent

e 100 000 — 149 000, 13 procent
* 150 000 kr eller mer, 9 procent

Geografiska skillnader:

Stockholmarna ar beredda att lagga mest pa ett helrenoverat kok, 25 procent kan tanka sig
att l1agga 100 000 kr eller mer. Smastaderna vill lagga minst, har vill 16 procent lagga upp till
9 999 kr. Generellt &r svensken beredd att betala upp till 59 000 kr fér ett helrenoverat kok.

Var hittar du inspiration till nya kékslésningar?
* Genom inredningsprogram pa TV, 48 procent
* Hos vanner/familj, 47 procent
* Besok i inredningsbutik, 41 procent
* L&sa inredningsmagasin/andra tidningar, 40 procent
» Pa natet (bloggar, bygg- och inredningssajter mm), 32 procent
* L&genhets- och husvisningar, 16 procent
* Maéssor, 10 procent
* Paresor, 9 procent
* Annat, 7 procent

Geografiska skillnader:

Stockholmarna finner framst sin inspiration hos vanner och familj med 51 procent.
Befolkningen i sédra och norra Sverige finner framst inspiration via inredningsprogram pa tv,
50 procent respektive 50 procent. Totalt 32 procent anser att de finner inspirationen via natet,
(bloggar, bygg- och inredningssajter).

Skillnader mellan kén:



Mannen finner i stérre utstrackning inspiration via natet (bloggar, bygg- och inredningssajter)
med 34 procent. Kvinnorna ser mest inredningsprogram pa TV, 53 procent.

Byggmax startades 1993 och finns for ndrvarande med 54 butiker i Sverige frdn Vellinge till Lulea. Féretaget
omsatte cirka 2,8 miljarder kronor ar 2010 och fortsétter att expandera kraftigt. Byggmax finns &ven med 16
anldggningar i Norge och 6 i Finland, det totala antalet butiker &r 76. Sedan starten har Byggmax afférsidé varit
att vara det bésta och billigaste alternativet ndr konsumenten ska képa byggmaterial med bra kvalitet. Byggmax
har ett sa kallat drive-in-system i alla sina butiker sa att kunderna kan ta med bilen och lasta pa sina varor direkt.
Detta gér det enkelt och effektivt for kunden att handla, framfér allt tyngre byggvaror. Fér mer information se
www.byggmax.se.



