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Kabe om 50-aringen Elmia:

”Pa Elmia far vi idéer till framtidens
modeller”

Massarrangodren Elmia firar 50 ar — men fokus ligger pa framtiden och fortsatt
utveckling. Det sager vd Hans Standar med anledning av att jubileumsaret 2011
nu har dragit igadng pa allvar. Enligt foretradare fran en lang rad branscher spelar
Elmias méassor en mycket viktig roll.

— Elmia Husvagn Husbil ger 20-25 procent av hela arets forsaljning pa den
svenska marknaden, sager Pia Wienz Karlsson, reklamchef Kabe husvagnar.

Den forsta massan i Elmias historia var lantbruksméssan 1961. Hundratals massor och moten
senare har Elmia blivit ett av Jonkopings starkaste varumarken och genererar 1 miljard kronor
arligen i regionalekonomiska effekter. Elmias arrangemang har stor betydelse for de utstallande
foretagen och hela branscher. Det vitthade foretradare fran underleverantorsindustrin,
skogsbranschen samt husvagns- och husbilstillverkarna om da de moéttes under en presstraff
angaende 50-ars jubiléet.

— Elmia Husvagn Husbil som arrangeras varje ar ar otroligt viktig for oss. Forutom forsaljningen
traffar vi ocksa vara kunder som ger direkt feedback pa vara produkter. Massan har aven blivit
starten for det nya forsaljningsaret och darfor siktar vi alltid pa att presentera nyheter, sager Pia
Weinz Karlsson.

Elmia Husvagn Husbil ar darfor ett tydligt exempel pa att massorna triggar foretagens
produktutveckling.

— Infor varje méassa vill vi garna ha en "showstopper”. Var modell Royal Hacienda togs fram enbart
som en visningsvagn, men ingar nu i vart ordinarie modellprogram. Det var under massan som Vi
forstod att det fanns en efterfragan pa en sa stor vagn. P& massorna har vi dessutom alltid ett
konstruktorsteam pa plats for att kunna rita kundanpassade modeller och en del av dessa plockar
vi in i det ordinarie modellprogrammet.

Att Elmias malsattning ar att vara med och driva hela branscher framat ar ingen hemlighet.

— Vi ar noga med att folja vilka trender som rader pa olika omraden eftersom omvarlden férandras.
P4 s& satt kan vi utveckla vara egna arrangemang och fa vara en del i ett storre sammanhang,
sager Hans Standar.
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Men den som tanker att massan som fenomen spelat ut sin roll bér tdénka om. | en tid av
digitalisering &ar det anda i det personliga motet som affarerna avgérs. Det framhaller
massexperten Mikael Jansson fran Nordiska Undersokningsgruppen:

— Internet och sociala medier har skapat fler valmojligheter for féretagen att till exempel vilja
leverantor. Men fortroende skapas inte pa natet utan i det personliga motet.

Och Pia Weinz Karlsson ar overtygad om att Elmia Husvagn Husbil kommer att fortsatta locka
besdkare aven i framtiden.

— Vi marker att vi har stor trafik pa var hemsida veckorna innan méssan. Det verkar helt enkelt som
att manga forbereder sig innan de besoker massan genom att kolla in modellprogrammet pa
internet. Men att kopa husvagn eller husbil &r en stor investering och darfor ar det viktigt att fa
klamma och kénna ”"pa riktigt” innan man bestammer sig.

For mer information kontakta informationschef Linda von Essen Sylvén 036-15 21 08.
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