Pressmeddelande 21 augusti 2001

Europa minst jamlikt pa Internet

Internet ar ett ojamlikt medium. Fler man &n kvinnor surfar, och man surfar dessutom
bade oftare och langre an kvinnor. Inte mindre &n sex europeiska lander aterfinns i
botten pa Nielsen//NetRatings jamlikhetslista. Andelen kvinnor 6kar dock —men inte i
Sverige.

Internet ar ett manligt medium. | nastan alla lander dar Nielsen//NetRatings mater anvandningen av Internet ar
andelen man storre an andelen kvinnor. Bara i USA och Kanada ar kvinnorna i majoritet. | juli 2001 var 52,3
procent av surfarna i USA kvinnor. | Kanada var 51,0 procent kvinnor.

| botten pa jamlikhetslistan aterfinns 6verraskande nog sex europeiska lander: Belgien, Frankrike,
Spanien, Italien, Tyskland och Belgien. Mer jamlika &r bland andra Mexiko, Brasilien och Sydafrika.
Toppar jamlikhetslistan gor USA, foljt av Kanada, Nya Zeeland, Australien och Taiwan. Sverige
placerar sig pa 11:e plats pa listan. | Sverige var andelen kvinnor pa natet i juli 2001 43,9 procent,
samma period forra aret var siffran 45,6 procent.

Den generella trenden &r att andelen kvinnor p& natet okar. | majoriteten av landerna som ingar i
Nielsen//NetRatings undersokning har andelen kvinnliga surfare tkat sedan matningarna startade.
Undantag ar Sverige, Belgien, Brasilien, Argentina, Hongkong och Spanien dar andelen kvinnor minskat.

"Aven om méannen idag &r i majoritet pa Internet sa tror jag att skillnaderna kommer att utjamnas. Idag
vaxer bade killar och tjejer upp med Internet, det kommer att avspegla sig i siffrorna framover”, sager
Bjorn Engwall, Nielsen//NetRatings.

Nielsen//NetRatings har dven undersokt hur ofta och hur lange man respektive kvinnor surfar. Aven héar ar
skillnaderna stora. | samtliga lander surfade man bade oftare och under langre tid &n kvinnorna. Mest
surfar man i Sydkorea, som i juli 2001 anvande Internet vid 29 tillfallen och i sammanlagt 20 timmar.
Minst surfar irlandska man, som under perioden surfade vid 10 tillfallen och i sammanlagt 4,4 timmar.
Bland kvinnorna tillbringar sydkoreanskorna mest tid pa natet. De surfade vid 23 tillfallen och i
sammanlagt 18,3 timmar. Irlandska kvinnor surfar minst, i juli 2001 vid 10 tillfallen och i 2,6 timmar.

Internetanvandande per land:

Land Andel kvinnor, % Tim/min —man Tim/min —kvinnor
USA 52,31 11:03 9:40
Kanada 51,02 9:31 8:46
Nya Zeeland 47,42 8:11 5:40
Australien 47,18 8:38 6:37
Taiwan 45,86 8:52 7:07
Sydkorea 45,81 20:02 18:30
Mexiko 45,59 8:11 6:56
Argentina 44,70 8:02 6:30
Irland 44,29 4:43 2:56
Danmark 43,90 6:30 3:36
Sverige 43,88 6:22 4:20
Finland 43,87 5:00 3:05
Hongkong 43,68 13:23 10:41
Singapore 43,28 10:35 6:28
Israel 42,84 7:54 6:23

Forts.
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Forts.

Storbritannien 42,72 7:23 4:59
Osterrike 42,08 7:28 4:38
Schweiz 42,02 6:44 3:50
Norge 41,71 5:09 3:53
Sydafrika 41,62 5.02 3:22
Brasilien 40,32 9:40 5.57
Nederlanderna 40,01 7:47 5:09
Tyskland 39,96 8:38 6:25
Italien 38,70 6:57 3:58
Spanien 38,61 7:54 5:33
Frankrike 37,74 8:22 4:41
Belgien 37,24 7:19 4:46

*Unika besokare: Varje besokare raknas bara en gang under matmanaden. Siffrorna avser besok fran
hemmet i juli manad 2001.

For ytterligare information kontakta:

Bjorn Engwall, férsaljnings- och marknadschef, Nielsen//NetRatings
Tel 08-453 26 15 och 070-311 74 30, E-post: bjorn.engwall@eratings.com

Simon Kohl Svegaard, nordisk forsaljnings- och marknadsdirektor, ACNielsen eRatings.com
Tel: +45 35 433 543 och +45 20 12 28 03, E-post: simon.svegaard@eratings.com

Statistik frAn 26 lander: www.nielsen-netratings.com Foretagsinfo: www.eRatings.com

Om Nielsen//NetRatings

Nielsen//NetRatings rapporterar om besokare och annonsering pa Internet i 26 lander éver varlden. Sammanlagt
representerar rapporterna 379 miljoner individer, vilket &r 88 procent av varldens befolkning med tillgang till Internet.
Matningarna samlar realtidsdata fr&n 220 000 individer i framst hemmet. Nielsen//NetRatings anvéander sig av en unik teknik for
att méata saval Internetanvandandet som annonsering. Panelmedlemmarna tilliter att information loggas och sparas om vilka
sajter de besoker, hur lange m.m. Nielsen//NetRatings bygger pa NetRatings datainsamlingsteknik, Nielsen Media Researchs
50 ar av erfarenhet fran undersokningar och publikméatningar, samt ACNielsens internationellt ledande stéllning inom
marknadsundersokningar med info frén mer &n 100 lander.
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