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Pressmeddelande 11 sep 2001

Aftonbladet befäster sin ställning som ledande svensk nyhetssajt

Antalet besökare till nyhetstjänster på nätet fortsätter att öka. 1,6 miljoner svenskar besökte någon nyhetstjänst på nätet under augusti. Det är en ökning med 8 procent jämfört med juli och med 26 procent jämfört med augusti förra året, enligt Nielsen//NetRatings. Giganten bland nyhetssajterna heter Aftonbladet.

Aftonbladet befäster sin ställning som den ledande svenska nyhetssajten. Med 877 349 unika besökare* i augusti når sajten sin högsta siffra sedan Nielsen//NetRatings mätningar av Internetanvändningen från hemmen i Sverige startade i juli förra året. Aftonbladet.se har inte bara flest besökare utan också den högsta genomsnittliga besökstiden, 34 minuter. I augusti registrerades över 45 miljoner sidvisningar**, vilket är nästan tre gånger så många som hos tvåan dn.se.

Bland de tio största har TV4 ökat mest jämfört med juli, plus hela 40 procent. Di.se har ökat nästan lika mycket, plus 37 procent. Alla övriga har ökat, förutom SVT som minskat något.

Jämfört med augusti 2000 har nästan alla på topplistan ökat kraftigt, TV4 med hela 128 procent. Andra som uppvisar en kraftig ökning jämfört med augusti 2000 är SvD, plus 69 procent, och Expressen, plus 65 procent.

”Internet är en etablerad nyhetskanal. Ett antal starka aktörer har utkristalliserat sig inom området. Bland de tio största var alla förutom en med på topplistan i augusti i fjol”, säger Björn Engwall, Nielsen//NetRatings.

Den enda av sajterna som inte fanns med på topplistan i augusti förra året är sr.se. Sedan dess har Sveriges Radios webbsajt ökat med 73 procent. TV3 hamnar, trots en liten ökning, utanför topplistan.

De 10 mest besökta nyhets- och informationssajterna:

Aug 2001
unika* besökare
Aug 2000
unika* besökare
Aug 2001 Sidvisningar** 

aftonbladet.se
877 349
aftonbladet.se
625 058

45 415 912

tv4.se
472 336
svt.se
240 240

7 003 036

dn.se
385 907
dn.se
237 570

15 357 794

expressen.se
232 858
tv4.se
207 283

2 787 622

svt.se
218 630
expressen.se
141 507

4 858 842

cnet.com
188 700
cnet.com
115 594

2 547 643

di.se
116 186
idg.se
102 826

6 196 586

idg.se
115 766
tv3.se
75 162

1 110 423

svd.se
103 198
di.se
70 988

1 325 181

sr.se
100 631
svd.se
61 094

1 489 234

*Unika besökare: Varje besökare räknas bara en gång under mätmånaden. Siffrorna avser besök på nyhets- och informationssajter från hemmet.

**Sidvisningar (Page views): Det totala antalet gånger som en webbsida besökts. Varje webbanvändare kan besöka sidan flera gånger.
För ytterligare information kontakta:

Björn Engwall, försäljnings- och marknadschef, Nielsen//NetRatings

Tel 08-453 26 15 och 070-311 74 30, E-post: bjorn.engwall@eratings.com

Simon Kohl Svegaard, nordisk försäljnings- och marknadsdirektör, ACNielsen eRatings.com

Tel: +45 35 433 543 och +45 20 12 28 03, E-post: simon.svegaard@eratings.com 

Statistik från 26 länder: www.nielsen-netratings.com Företagsinfo: www.eRatings.com

Om Nielsen//NetRatings 

Nielsen//NetRatings rapporterar om besökare och annonsering på Internet i 26 länder över världen. Sammanlagt representerar rapporterna 379 miljoner individer, vilket är 88 procent av världens befolkning med tillgång till Internet. Mätningarna samlar realtidsdata från 220 000 individer i främst hemmet. Nielsen//NetRatings använder sig av en unik teknik för att mäta såväl Internetanvändandet som annonsering. Panelmedlemmarna tillåter att information loggas och sparas om vilka sajter de besöker, hur länge m.m. Nielsen//NetRatings bygger på NetRatings datainsamlingsteknik, Nielsen Media Researchs 50 år av erfarenhet från undersökningar och publikmätningar, samt ACNielsens internationellt ledande ställning inom marknadsundersökningar med info från mer än 100 länder.
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