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Baren succé för TV3 på Internet
TV4 ny ledare bland svenska nyhetssajter
2 miljoner svenskar besökte någon nyhetstjänst på nätet under oktober enligt
Nielsen//NetRatings. TV4 ökar med 42 procent till 993 344 unika* besökare jämfört med
september och tar därmed över ledartröjan från Aftonbladet. TV3 ökar antalet unika besökare
med 64 procent – med hjälp av tv-programmet Baren.

Den stora ökning av besökare till nyhetssajterna i september, som hängde samman med attacken mot
New York 11 september, mattades i oktober. Men 6 av 10 sajter på topplistan ökade ändå antalet
besökare jämfört med september.

TV4 ökar med 42 procent till 993 344 unika besökare, och tar därmed över Aftonbladets position som
den största svenska nyhetssajten. Sedan i mars har antalet besökare ökat med 266 procent.

Aftonbladet noterar 976 895 unika besökare, minus 3 procent jämfört med toppmånaden september.
Aftonbladet behåller dock ledningen vad gäller antalet sidvisningar, 61 480 903, och surftid, 40:37
minuter.

TV3 ökar med hela 64 procent till 123 563 besökare, vilket ger en sjätte plats på topplistan. 62 procent
av besökarna besökte tv-programmet Baren, baren.tv3.se. SVT ökar med 32 procent till 105 410
besökare. 26 procent besökte tv-programmet Mat, svt.se/mat.

CNN minskar antalet besökare med hela 51 procent till 59 626, och hamnar därmed utanför topplistan.
Minskningen visar att ökningen i september endast var tillfällig och hängde samman med New York-
attacken. Göteborgs-Posten tar sig in på åttonde plats på listan med 94 036 unika besökare, plus 20
procent jämfört med september. Att en icke riksspridd tidning hamnar så högt upp i rankingen, visar på
ett stort intresse för lokala nyheter.

Vad gäller aktörer med IT-nyheter ökar CNET antalet besökare till 212 986. IDG minskar något till 104
813 besökare. Medströms Förlag minskar med 22 procent till 66 922 besökare.

De 10 mest besökta nyhets- och informationssajterna:

Oktober 2001 unika* besökare September 2001 unika* besökare

tv4.se 993 344 aftonbladet.se 1 005 630
aftonbladet.se 976 895 tv4.se 700 648
svt.se 370 127 dn.se 372 883
dn.se 352 859 svt.se 282 264
expressen.se 292 353 expressen.se 267 777
tv3.se 123 563 cnet.com 208 426
di.se 107 106 svd.se 129 498
svd.se 105 410 cnn.com 121 796
sr.se 97 874 di.se 112 673
gp.se 94 036 idg.se 107 386

*Unika besökare: Varje besökare räknas bara en gång under mätmånaden. Siffrorna avser besök på
nyhets- och informationssajter från hemmet.
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Om Nielsen//NetRatings
Nielsen//NetRatings rapporterar om besökare och annonsering på Internet i 29 länder över världen. Sammanlagt representerar
rapporterna 379 miljoner individer, vilket är 88 procent av världens befolkning med tillgång till Internet. Mätningarna samlar
realtidsdata från 220 000 individer  i främst hemmet. Nielsen//NetRatings använder sig av en unik teknik för att mäta såväl



Internetanvändandet som annonsering. Panelmedlemmarna tillåter att information loggas och sparas om vilka sajter de besöker,
besökstid  m.m. Nielsen//NetRatings bygger på NetRatings datainsamlingsteknik, Nielsen Media Researchs 50 år av erfarenhet
från undersökningar och publikmätningar, samt ACNielsens internationellt ledande ställning inom marknadsundersökningar med
info från mer än 100 länder.


